
今天只要238元！
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记者前往古悟文化传媒有限公

司，该公司是为电商直播间提供“拼

装”纪念币的上游供应商。工作人员

告诉记者，由于供货量大，他们会在

多地大型的邮币市场收购普通纪念

币，收购价会高出面值 2元到 5元不

等；之后再设计出不同样式的金属外

壳，交由合作工厂批量生产，最后拼

装成成品。

工作人员坦言，这些金属外壳都

是机器冲压批量生产的流水线产品，

大量供应给下游直播间，所谓工艺创

作都是直播间的销售话术。工作人

员还向记者传授销售技巧：直播间销

量达到 1000单或 2000单时就更换商

品链接，不再展示给所有人，以此营

造商品稀缺性。

在深圳一家名为和之美五金制

品的公司，长期为各类电商客户提供

纪念币金属外壳定制加工服务。工

作人员直言这些外壳与客户提供的

带有面值的纪念币组成套装后，在各

大直播平台销售十分火爆。在该公

司的生产车间，工作人员向记者透

露，金属外壳是通过模具压铸成型，

属于大批量流水线生产。为了压缩

成本，商家基本选用价格低廉的锌合

金作为原料；所谓“古法珐琅彩工

艺”，实为普通的烤漆工艺，工序并不

复杂。

在另一家亘丰金工艺文创有限

公司，工作人员告诉记者，他们正在

生产十分热销的“珐琅彩金银中国

龙”的金属外壳。记者发现，工厂里

存放的近 3万张配套检测证书显示，

该产品“黄色部分表面含金”“白色部

分表面含银”。但在交谈过程中，工

作人员坦言，这些证书 1元/张，可以

做编号流水；所谓金银成分也只是表

面微量涂抹，主体材质为锌合金，再

以金属壳总质量 88.73克等数据误导

消费者，珐琅工艺也“货不对板”。

在记者要求下，工作人员算了一

笔账：加上检测证书、包装等各项费

用，这套“珐琅彩金银中国龙”成本价

仅 50 元左右，而在电商平台上经过

一整套虚假宣传包装后，售价却高达

238元。

国家发行的特定主题货币，改造

后摇身一变成为所谓的珍贵收藏品，

被虚假兜售。这样专门坑老骗老的

灰色产业链眼下还在一些直播间里

堂而皇之地行骗。无良商家擅自装

帧、改造国家法定货币、违规炒作流

通纪念币价值，已经违反国家金融管

理规定，破坏了人民币的严肃性和权

威性。

守护老年人的钱袋子，需要多方

协同，齐抓共治，同时也需要网络平

台严把内容审核关口，坚决清理虚假

收藏营销内容，监管部门更要深挖此

类灰色产业链，从严整治违法行为，

维护消费者的合法权益。 （央视）

出厂成本50元
售价238元

“纪念币收藏骗局”曝光

直播间一天赚10万元，专坑老年人

最近，一些直播商家在网络上大肆

兜售各类纪念币套装，主播们不仅宣称

纪念币是央行发行、权威可信、机会难

得，还在纪念币套装的稀缺性上大做文

章，不断强调发行量极少，极具收藏价

值。直播间的老年消费者纷纷下单。

记者在电商平台随机购买了多款

纪念币套装，价格从 99 元到 238 元不

等。这些产品的外包装普遍做工精致，

一些包装盒上“产品名称”标注为“金银

制品”，“含量检测”为“金含量≥999‰”，

甚至在品鉴证书上写明“兼具材质价

值、工艺价值、文化价值与收藏价值”。

记者随机拆开一款售价 99元、名为

“龙马精神”的套装，发现所谓“纪念币”

只是嵌入金属外壳凹槽里的两枚普通

纪念币，面值均为 10 元，由中国人民银

行 发 行 。 根 据《中 国 人 民 银 行 公 告

〔2025〕第 32 号（2026 年贺岁纪念币和

纪念钞）》规定，双色铜合金纪念币与现

行流通人民币职能相同，与同面额人民

币等值流通。

记者了解到，这两枚纪念币均能通

过银行官方渠道平价预约、等额兑换。

其中马年贺岁 10元纪念币发行量达 1亿

枚，配对的龙年贺岁纪念币更是高达 1.2

亿枚，所谓“稀缺珍品”的说法并不成立。

业内人士拆解这些镶嵌纪念币后

还发现，金属外壳做工简陋，反复摩擦

就会掉漆；产品附带的检测证书上却标

注着“含金”“含银”。而整套包装盒上，

均未标注生产企业名称、厂址和联系电

话，难以溯源。

记者根据直播商家的备案信息前

往浙江杭州，实地走访天杞网络科技

有限公司、濠未科技有限公司、萧山拓

睿商贸经营部、临安区咕咕藏文创工

作室和钱塘区珍禧贸易经营部，却发

现这些企业均未在登记注册地址开展

实际经营。

几经辗转，记者以采购的名义终于

联系上一名自称负责天杞网络科技和

濠未科技的财务人员，并按照对方提供

的地址来到一家公司，见到了直播间热

卖的“珐琅彩花丝纪念金币”，正是记者

99 元购得、发行量过亿的生肖纪念币

“龙马精神”套装。该人员坦言，这款产

品属于他们公司的明星产品，不少网店

和直播间都在同步销售。工作人员进

一步透露，直播间宣称的“限量”只是营

销噱头，收藏证书上的“狮子号”“豹子

号”等编号也是随意打印的，并无收藏

参考价值。

这款售价 99 元的“明星产品”并非

这家公司自己生产的，而是从上游厂家

50元批发而来，证书宣称的“融珐琅彩、

花丝镶嵌两大国家级非遗技艺”全是子

虚乌有，实为机器量产，纯粹是欺骗消

费者的虚假宣传。为了将这些批量生

产的“拼装”收藏品投入市场，他们刻意

避免在包装盒上标注生产、销售企业的

相关信息。

《中国人民银行、市场监管总局公

告〔2026〕第 19号》中明确规定：“装帧纪

念币，应当标注装帧单位名称。未经中

国人民银行授权，不得在生产、销售中

使用中国人民银行行名、标识、行长签

名等。”同时，“买卖纪念币，遵循诚实、

守信、自愿、公平原则，销售信息必须真

实、准确，不得进行虚假宣传，不得夸大

收益、对未来收益作出保证性承诺、明

示或者暗示保收益无风险等”。

99元“稀缺珍品”实为普通10元纪念币加个壳

根据业内人士指引，记者假称应聘

带货主播，入职一家名为重庆忠聚传媒

的公司展开调查。在这家公司的直播

间里，记者看到主播台上摆放着两套同

款“珐琅彩花丝纪念金币”，旁边还放

着 打 印 好 的 直 播 话 术 文 稿 ，其 中“稀

缺”“限量”“高端”“收藏”等关键词反

复出现。工作人员坦言，这些全是吸引

老年人的噱头，目的是利用老年人追求

高额回报的心理和退货率偏低的消费

习惯，在网络平台大肆营销，取得高额

利润。

工作人员告诉记者，直播流程很简

单，只需熟读话术、按稿展示产品，一

天播两三个平台，就能赚 10 万元。工

作人员展示的直播销量显示，开播仅一

小时便成交 400 多套纪念币，营收近 5

万元。

对方还透露，话术中宣称的“含金

打造”实为镀金工艺，产品表面仅有微

量黄金。为规避监管风险，商家刻意

使用模棱两可的话术蒙骗老年人，直

播时只管营造产品的稀缺性和收藏潜

力即可。

“拼装纪念币”直播间一天轻松赚10万元

据央视新闻近日报道，一

些电商平台近期出现了一种针

对 老 年 人 的“ 纪 念 币 收 藏 骗

局”。一些商家打着“央行发

行”“限量绝版”“升值巨大”的

旗号，高价兜售一类纪念币。

这些商家违法篡改国家发行的

法定货币，严重损害了国家法

定货币的权威性和公信力。乱

象背后，暗藏一条环环相扣的

灰色产业链。
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