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□本报记者 张五阳

买“二手物品”曾被当成“穷”的表
现。“买新不买旧”的思想如今却撞上了
年轻人的“二手”消费观。据去年底某
二手物品网络交易平台公布的数据显
示，平台商品已经超过10亿件，用户数
已经突破 5 亿，其中 95 后用户占比
43%，00后占比22%。

从薅羊毛、拼单，到“买二手、用二
手”，“不是全新买不起，而是二手更有
性价比”的年轻人将“省钱”进行到底，

“二手生活”成为我市部分年轻人的潮
流生活方式。

年轻人爱上“真香”二手生活
3月25日下午，从某二手物品交易

平台上淘到一盏拍摄补光灯的90后市
民小潘，一拿到货就迫不及待地进行了
测试，发现物品一切正常之后，露出了
满意的表情。

“这个灯要是买全新的得花 2000
多元，我淘的这个二手货才800元，省
了 1200元。现在‘万物皆可二手’，我

买东西前都会先去二手交易平台上看
看。”小潘告诉记者，他是摄影工作
者，各类相机、镜头、补光灯等器材不
仅更新迭代的速度快，且本身也是易
耗品，经常更换开销极大。逛二手交
易平台成了他一大爱好，通过买、卖二
手物品，不仅“回血”，也替他节省了不
少开支。

95后市民陈晓燕是一名不折不扣
的“二手爱好者”，经常在“卖家、买家”
之间转换。“我之前其实并不买二手物
品，但有过几次购买经历后，发现‘真
香’。如衣服和包之类，同品牌的二手
价要比全新价格便宜三分之一。此外，
逛二手交易平台还能捡漏，如有人买多
的化妆品可能连封都没开，价格是平时
价格的一半。我把自己的闲置物品挂
在平台卖，有时候也能小赚一笔。”陈晓
燕说。

记者打开一款“闲鱼”二手交易平
台App看到，各类二手商品可谓应有尽
有，可以很方便地通过查询进行比价，
卖家也会将出售的物品拍照，并附上购
买日期等。注册也比较简单，通过一系

列的认证，并把想要出售的物品拍照上
传，即可挂在闲鱼平台售卖。除了商品
的买、卖交易外，还有不需金钱的“技
能/物品互换”，如一款限定盲盒手办交
换同款其他手办；汉服、Cospaly服装交
换其他角色款等。甚至还有寻找技能
互换搭子的“卖家”，如财会专业网上教
学，不需金钱，对方可用地方拿手菜做
法作为交换等。

性价比之外，追求时尚与个性
那么年轻人为什么会喜欢上二手

交易呢？在我市从事各类二手物品回
收的老板赵华裔告诉记者，90后、00后
是他的主要服务群体。最近回收最多
的就是年轻人的各类电子产品、动漫手
办、汉服等，由于在二手物品回收圈内
小有名气，经常有年轻人到他的店里来

“淘货”“寄卖”。
赵华裔说，从各类“省钱攻略”“省

钱特种兵”等短视频的火爆，也能看出
现在年轻人的生活态度与消费观念，其
实并不是年轻人消费不起高奢物品，而
是年轻人更注重性价比，也更加追求时

尚与个性。
据介绍，年轻人钟爱二手交易最重

要的原因在于价格便宜。除了追求性
价比外，时尚与个性同样也是年轻人的
购物标签，年轻人会选择能够表达自己
独特性和价值观的二手商品，如老物
件、新奇特、自带故事感与历史感的已
经停产二手商品等。

警惕二手交易存在的风险
“目前很多二手交易平台还存在一

些问题。如商品的新旧程度、质量全
靠卖家自行认定，缺乏标准依据；各类
假冒商品在平台上时隐时现，普通买
家难以分辨；售后服务缺失，退货退款
不容易等问题。”市市场监管局有关人
士说，由于二手交易平台各类商品鱼
龙混杂，消费者购买二手物品时，一定
注意不要私下交易，要注意保留页面
截图及购买凭证，不要轻易相信一些

“话术”，尽量向卖家索要实物照片等，
对于价格过低的商品，一定要提高警
惕，发现上当受骗，及时向平台及有关
部门投诉。

主打实用、性价比

部分年轻人迷上“二手生活”

□记者 张五阳

本报讯 近日，仰韶酒业集团全
国化战略发布会在四川省成都市春
季糖酒会展期间举行，此次发布会
重点为仰韶酒业集团将全面启动全
国化战略，以电商化、首都化、全国
化、国际化“四化布局”为引领，以

“三大模式”为战略根基，全面吹响
全国化战略号角，以实现文化全国
化、品质全国化、品牌全国化。

据了解，在2018年，仰韶酒业集
团就为“品牌全国化”做出了积极的
谋划探索，先后布局了西安、北京、
襄阳、深圳、海南、哈密等省外市场，
仰韶品牌“站位首都、一线两角、辐
射全国”的基础性布局有序推进、效
果良好。2024年，仰韶酒业集团将
以电商化、首都化、全国化、国际化

“四化布局”为引领，加快重点板块
市场建设，以点带面持续推进全国
化战略，向“中国白酒第一梯队”加
速进击。同时，仰韶酒业集团还积
极开拓海外市场，仰韶彩陶坊酒已
经出口到美国、英国、法国、韩国、菲
律宾、阿联酋、肯尼亚等10个国家，
大幅提升了仰韶酒在白酒行业的影
响力。

仰韶酒业集团党委副书记、营
销公司总经理郝惠锋在发布会中分
享了仰韶酒业集团全国化战略的三
大模式：模式一，1+1厂商协同，厂商
分工，共创未来；模式二，品牌运营
商模式；模式三，仰韶酒庄模式。三
种模式中仰韶酒庄模式具有五大优
势、九大支持、“庄主、窖主、藏主”三
级分享体系等。目前，仰韶酒庄正
面向全国发布庄主招募令，一城一
商一酒庄，可为酒庄庄主提供庄主
节专属节日、仙门山尊享溯源之旅、
生日纪念日专属定制收藏酒、会员
私享酒会、生态时令特产等多重权
益。

锚定全国化

仰韶酒业集团
全国化战略启动

□记者 张五阳

本报讯“明前茶，贵如金”。近日，
记者从市万福源商贸有限公司了解
到，位于信阳市毛尖茶核心产区车云
山的万福源生态茶叶基地中的明前毛
尖茶已具备采摘条件，3月28日将正式
进入采摘期，4月初，喜爱明前毛尖茶
的市民即可到店咨询、品鉴。

信阳毛尖又称豫毛峰，属绿茶类，
是中国十大名茶之一，河南省特产之
一，有“细、圆、光、直、多白毫、香高、味

浓、汤色绿”的独特风格。市万福源商
贸有限公司总经理朱冰雪告诉记者，
万福源茶叶生态基地位于车云山高海
拔地区，是不折不扣的高山毛尖茶，因
其茶叶品质高广受爱茶人士追捧。高
山茶对比一般茶有着很多优势：常年
平均温度低于山下，昼夜温差大，茶叶
营养物质积累更为丰富；高海拔地区
云雾缭绕，植被多样化，有着好的生态
环境，生长的茶叶更为甘甜，香气也更
凸显；高山地区人烟稀少，远离生活污
染，生产的茶叶更加自然、健康等。

“目前已有其他地区的明前毛尖
茶开始销售，如贵州毛尖、四川毛尖、
湖北毛尖等。”朱冰雪说，信阳核心产
区的毛尖茶之所以闻名全国，就是因
为其地理位置优越，昼夜温差大，生长
速度慢，营养物质多，口感更加丰富，
这些都属于不可复制的先天条件。其
余地区毛尖茶因温差小、温度高，味淡
形散产量大，茶叶生长快，所以上市时
间一般会早于信阳毛尖茶，经常会有
消费者把其他地区毛尖茶当成信阳毛
尖茶。

万福源明前毛尖茶开采

□记者 张五阳

本报讯 3月 20日，第 110届全国
糖酒商品交易会在四川省成都市世纪
城国际会展中心拉开帷幕。在本次糖
酒会中，洛阳杜康控股（以下简称“洛
阳杜康”）展区不仅带来了旗下众多明
星酒水，布展上更是牵手足球新元素，
整个展区在会展中心格外引起注目。

“足球”是今年洛阳杜康发展的一
个关键词。2月28日，洛阳杜康与河
南足球俱乐部正式签署冠名合作协
议。新赛季，河南足球将以河南酒祖

杜康队的新面貌征战中超联赛赛场，
为河南足球增光添彩。在洛阳杜康糖
酒会展厅里，洛阳杜康将“绿茵场”从
室外搬到了室内，青春靓丽的足球宝
贝与体育元素的搭配标识随处可见：

“胜利时刻，唯有杜康”“喝杯杜康，大
战四方”“一杯杜康酒，百年足球梦”

“一亿河南人的骄傲”……热血、激情、
青春、梦想等感觉扑面而来，引得不少
参观者驻足。

据洛阳杜康有关人士介绍，洛阳
杜康展馆不光有体育元素，还通过文
化、历史、产品、工艺等多个维度展示

底蕴深厚的杜康文化，让全国酒商伙
伴沉浸式感受独特的酒祖风采，不少
客商在对杜康酒进行细致品评和详细
咨询后，当场签单。此次糖酒会上，高
端白酒“酒祖杜康小封坛”、核心战略
新品“杜康酒·国优1988”、腰部战略产
品酒祖杜康系列、杜康造酒，以及绵柔
杜康、杜康红等主力产品悉数亮相。
其中，备受关注的杜康战略大单品国
优1988成为展厅中一大亮点。糖酒会
上，中检科创（北京）测试认证有限责
任公司现场为洛阳杜康颁发了“纯粮
固态发酵白酒认证”标牌。

牵手足球，杜康新元素亮相糖酒会

□记者 张五阳

本报讯 3月23日，由郏县商务局
主办、宝丰酒业协办的“2024郏县华
联童趣城品牌嫁接交流会暨童模秀”
在郏县时代广场举行。活动汇聚了各
行各业百余家有消费力和影响力的品
牌，共同探讨深度合作与未来发展的
可能。宝丰酒业作为活动协办方、赞
助方，为本次活动提供了坚实的保障。

据了解，此次参加活动的品牌涉
及服装、餐饮、娱乐等多个领域。活动
交流会环节，主办方聚焦品牌间的嫁
接与合作，促进各品牌之间合作共赢
共同进步。除了交流会环节外，宝丰
酒业也为此次活动带来了一些抽奖与
互动活动，将整场活动气氛推到高潮。

据宝丰酒业销售公司有关人士介
绍，参加活动抽奖的幸运嘉宾获得了
宝丰·国色清香（2022 版）系列的奖

品。这是一款由中国白酒大师、国家
级白酒评委、宝丰酒勾调工艺第七代
传人卢振营与中国白酒工艺大师、国
家级白酒评委宝丰酒勾调工艺第七代
传人葛少华联袂打造的产品。酒体中
加入更长年份的老酒、更丰富种类的
原酒调味酒，入口更细腻、柔顺，口感
更醇厚，回甘更持久，展示了宝丰酒业
的诚意，拉近了宝酒与各品牌之间的
距离。

宝丰酒业助力郏县华联品牌嫁接交流会


