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文/雨来

王战根获得市残联授予的“乡村振
兴 自强有我”典型代表称号，但从他的
履历看不出他与残疾有什么关系。从
上学开始，他就无惧旁人眼神、努力追
光，本科读的是 985，后来又读研究生，
工作时是佼佼者，回乡创业后努力探
索、勇于尝试，将梦想一个个落地为现
实。他有一个“宏愿”：带动本地经济发
展，为实现乡村振兴尽绵薄之力。在本
报的报道里，他踏实、努力、有头脑、有
执行力、还有精神追求，浑身散发着稳
重和正气。

王战根 39 岁，是卫东区东高皇街
道岳家村人。他 1 岁多失去 3 根手指，
虽然经过努力对生活影响不大，但也曾
因残疾而失去工作机会。他研究生读
的是物流专业，家乡平顶山给他提供了
发挥特长的机会——他曾在物流公司
从事规划设计，又到高新区临港物流
产业园区担任招商部长。到浙江嘉兴
挂职锻炼，给了他观察农村发展的机
会。江浙地区每个村都有自己的产
业，让他印象颇深，埋下了辞职回乡创
业、在乡村振兴洪流中做一个弄潮儿
的种子。

他曾是个上班族，但现在是创业

者；他是个城里人，但现在回到了郊区
农村。经营农家院，一步一个脚印；建
设鸽子养殖基地，立体化经营。他计划
打造“共享菜园”：以鸽粪为肥，种植农
作物，形成生态循环；放养家禽、家畜，
吸引城里人休闲、消费。他希望这个菜
园成为一个样板，逐渐拉动整个村子的
经济增长。

这几年，不少大学生带着文化、带
着知识回到农村、回到家乡，把梦想种
在田里、播进家乡的土壤，因为有了文
化知识的灌溉和滋养，得到与传统不一
样的收获。他们本身就是种子和希望，
是乡村振兴的有生力量。他们各有特

点，又共同组成现代新农人的大型群
像。他们比上一代农民更深刻地理解
市场规律：农业要大发展，必须与商业
对接，让农产品借助市场的力量远销远
播。他们的梦想更务实、更直接，也让
农业发展更有效率。他们努力耕耘，终
有收获。因为有他们，农村重焕生机，
田野里到处都是希望。

乡村振兴需要无数个有文化、有理
想的追光者。我们相信，在希望的田野
上，有无数个王战根在努力。乡村振兴
之路，一定会因他们的无数道光汇聚而
豁然开朗、其道大光。

（相关报道见本报1月18日3版）

乡村振兴需要无数个努力追光的人
今日观察

漫话

爱心车队彰显军人本色
在鹰城，有一支 80 多辆私家车

组成的爱心队伍。紧急送医、走失求
助……无论在街头遇到啥紧急情况，
只要看到“如需帮助 招手即停”的字
样，就能将车拦下，免费使用。

这80多名车主都是退役军人，他
们的年龄大小不同，最多相差20岁，从
天南海北回到平顶山，“退役军人”的
共同身份让他们为了共同的目标走到
一起。

在部队时报效祖国，退役后服务
社会，在他们身上体现了退役军人服
务人民、奉献社会的价值理念，反映了

“退役不退志 退伍不褪色”的忠诚品
格。 （张骞/文 张梦珠/图）

击一周 点

现在没点儿才艺，都不好意思当文旅局
长。这段时间，为推介本地旅游项目，不少地方
的文旅局长大秀才艺：哈尔滨阿城区文旅局长
魔性鬼步嗨翻网络、张家界武陵源区文旅局长
身披稻草大跳茅古斯、四川省甘孜州文旅局长
高大帅气变装出圈……

这些领导干部一改平时的刻板严肃，放下
面子豁出去，含萌量十足甚至有点尬，但总体来
说是好事。同时，他们也给未出镜的文旅局长
们一些压力，但这些局长们也不必焦虑。

一个地方的旅游资源，或是自然的馈赠，比
如桂林的水、张家界的山，或有历史文化加持，
比如北京的长城、故宫，西安的大雁塔、兵马俑，
至于一些地方为扩充旅游资源，与历史故事或
神话传说强行连接，大兴土木，但最终效果寥
寥。这说明，真正吸引游人的，依然是旅游品
质。

文旅局长们有才艺可秀的话，这当然好，如
果没有才艺可秀，也不必遗憾，因为文旅部门最
重要的工作是在尊重市场的框架下规范和做好
服务。游客的体验、传说，比局长们的广告效果
好得多。

我们还要注意到，这一轮文旅局长们的内
卷，始于哈尔滨冰雪旅游的流量和泼天富贵，在
刺激消费的大背景下，难免让各地羡慕。文化
旅游属于精神消费，在一个人或家庭的消费结
构中处于顶端，就像蛋糕上的樱桃，蛋糕足够
大，樱桃才有意义。因此，我更希望看到各地的
招商引资部门活跃起来，坚决贯彻执行支持民
营经济的政策法规，让更多人有活干有钱赚。
人们有了钱，就会去旅游。

局长秀
⊙小雨

销量断崖式下滑、培训市场不景气、教师
遭遇收徒难……钢琴行业的寒冬非一朝一夕
造成，“钢琴热”降温的背后是家长理性的回
归。

学钢琴可以陶冶情操、提升素养，一度是
“艺术”“时髦”“高大上”的代名词。它是有门
槛的，一架钢琴动辄好几万元，就算租一架或
者去琴行练琴，培训、进阶费用对一般家庭来
说也是重磅开支。

不少 80 后、90 后曾被父母逼着学琴，或
出于培养特长兴趣，或盲目攀比，或虚荣心作
祟……如今，他们用人生经验说明，如果走不
了专业的路子，只学个皮毛，对今后的发展影
响微乎其微。外卖小哥等单间隙弹钢琴，电话
响了拔腿就跑，这就是生活。

在“双减”的大背景下，取消义务教育阶段
特长生招生，取消体育、艺术中考加分，功利性
学琴退潮。有了二胎、三胎，加上生活压力，为
人父母的80后、90后有点卷不动了，不少人理
念有了变化：以前希望孩子多才多艺，如今不再
热衷非兴趣学习，只要孩子身心健康就好。别
忘了，体育在中考总分中占的比例越来越大。

学钢琴，费钱费时拼毅力。如果只是玩
玩，将来露脸表演的机会少，不如二胡、吉他、
笛子等趁手。孩子有天赋，能学出名堂，当然
乐见其成。但“学霸”大多是“限量版”，“半途
而废钢琴吃灰”的例子可不少。

钢琴承载了一些非艺术、非性情的东西由
来已久，随着“钢琴热”降温，大浪淘沙，留在琴
凳上的琴童真正尽情享受音乐，钢琴也就回归
了本位，这是艺术之幸。

钢琴冷
⊙家祥

近日，广州六旬老伯因看不懂英文误入
女厕被指非礼一事登上热搜。老伯很委屈，
该商场的厕所没有中文标识导致他陷入尴
尬。“没点文化都不敢上厕所了”……网友纷
纷吐槽越来越难懂的公厕标识。

两个字就能办的事，被设计师折腾得花
样百出 。除了英文标识，京剧脸谱、敦煌壁画
等艺术图案整得人一脸懵，象形文字、几何图
形更是抽象到毕加索来了也傻傻分不清。“猩
猩和兔子”“大象和长颈鹿”“蛤蟆和天鹅”分
别代表不同性别，就问你迷糊不迷糊？

人有三急，站在公厕门口，急切地想解决
“问题”，却被迫玩起猜谜游戏。黯然神伤下
只得止步，抱着膀胱再三揣摩，毕竟，选错了
不仅面临大写的尴尬，闹出误会和笑话，还可
能报警被抓。

让人云山雾罩的标识越来越多，让“方
便”变得不便，究其原因，是设计师过度追求
个性化的结果。公厕标识的核心功能就是区
分性别，提供如厕导引。便民、实用、好用才
是硬道理。

设计师不应该本末倒置，一味陶醉于“我
觉得”，重设计而轻辨识。应换位思考，对接
公众需求，强调便民性、普适性，确保不同年
龄阶段、不同文化背景的人都能快速清晰收
获信息。毕竟，“老百姓觉得”才是王道。

当然，追求美学表达也没错。在保证大
众看得懂的前提下，可以适当做些“加法”，增
加文化或创意色彩。寻找创意和实用的平衡
点，让人“方便”的同时带来美的享受，是设计
者和管理者共同思考的问题。

如厕难
⊙朱朱


