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□记者 张五阳

本报讯 11月 26日下午，记者走访
我市多家老年鞋品牌专营店了解到，
如今的老年鞋已不再是老年人的专
利，越来越多的年轻人也喜欢上了，舒
适、安全、轻便、便宜成了年轻人购买
老年鞋的关键词。

“我原本给我妈买鞋，结果一穿相
当舒服，我就给自己也买了一双。价
格真不贵，我的一双鞋能买两双老年
鞋，但穿起来还没这个舒服。”11月 26
日下午，在市区光明路南段一家品牌
老年鞋专卖店内，80 后市民王女士
说。她买的鞋子里面带绒保暖，硬底
防滑，中间部分柔软，穿上去十分舒
服。“一双鞋不到200元，轻软、防滑，性
价比挺高。”王女士说。

据该老年鞋品牌专卖店李经理介
绍，老年鞋的特点是安全、轻便、耐磨、
减震好，而且价格不贵，通常一双只卖
100 多元。以往很多年轻人为父母
购买，但今年来买老年鞋的年轻顾
客越来越多。“我曾经问过一个来
买鞋的小伙子，他说他才 21 岁，问
他 为 啥 买 老 年 鞋 ，他 说 买 来 跑 步
用，价格便宜，而且防滑、轻便。目
前我们店里，销售 10 双鞋中有 2 至
3 双是年轻人为自己买的。”李经理
说。

在市区开源路与建设路交叉口附
近的一家老年鞋专卖店内，店长王女
士介绍，目前冬款老年鞋已经到位，不
少市民在为父母换鞋的同时，会给自
己也买一双。老年鞋在安全、舒适的
基础上，进行时尚化投计，让很多挑剔
的年轻人也相中了。

在我市经营老年鞋多年的业内人
士刘军锋告诉记者，相较于品牌时装
鞋、运动鞋的款式，老年鞋更多的是在
功能、舒适度上下功夫，“好穿”让它收
获众多粉丝。老年鞋在年轻群体中早
已拥有市场，但今年尤为明显。很多
年轻人悄悄退出了时尚圈的攀比，以
实用性来代替时尚，也说明了消费观
念的改变。

老年鞋成年轻人新宠
舒适、便宜是关键

□记者 张五阳

本报讯“亲，晒图评价给福利
哟。”“双11”过后，大大小小的快递包
裹被陆陆续续送到市民手中，除了商
品外，还会多出一张或几张好评返现
卡。市民动动手指给出好评，商家就
会给出一定的现金奖励。有市民对
此乐此不疲，也有市民心存怀疑。11
月23日，记者为此进行了走访。

“我收到好评返现卡一般都会给
个好评，有钱为啥不拿？”11月23日上
午，家住市区建设路中段一小区的刘
丽告诉记者，她网购商品收到不少好
评返现卡，金额为1元至10元不等，一
般都会给个好评。假如不会编写好
评，商家客服还可提供模板，只需要
复制商家编好的评价发送即可。

家住市区光明路中段的市民张
先生前段时间购买一家网店的特产，
他看了上百条好评后，觉得产品口碑
不错，就花30元下单了。结果到货后
首先映入眼帘的是一张3元的好评返
现卡，但是产品全是碎的，口味也不
正宗。“很多好评并不真实，对我这样
爱看评价的人来说误导不小。”张先
生说。

记者采访了解到，一些市民会按
照商家给出的“好评返现”提示给出
好评，也有部分市民会真实客观地对
商品进行评价。“商家很多时候会玩文
字游戏，说返现金，结果给的是现金优
惠券。还有些商家甚至给好评后，出
现赖账行为。”一位丁姓市民说。

淘宝平台一家销售电子产品的
网店客服人员告诉记者，网店的生存

压力很大，好的评价是考量网店能否
排名靠前的标准之一，给出好评返现
卡，除了可以拉动评论外，也变相给
了消费者一些福利。

市市场监管局有关人士介绍，网
络商品良莠不齐，消费者要理性客观
地对商品进行评价，否则最后可能也
会害了自己。因为消费者自己也可
能会成为“好评返现”的受害者。据
介绍，当前《中华人民共和国电子商
务法》与《禁止网络不正当竞争行为
规定》都已明确，以返现等方式诱导
用户作出虚假评价的行为属于违法
行为。消费者不要因蝇头小利，去迎
合商家需求，给予商品虚假好评，误
导其他消费者对商品产生错误判
断。消费者要珍惜手中的“评价权”，
不给不良商家可乘之机。

收到好评返现卡 你会给好评吗
市市场监管局有关人士：虚假好评害人害己

□记者 张五阳

本报讯 近日，一类号称可以“安
慰情绪、整蛊搞笑”的虚拟情绪产品
在网络平台热销，受到年轻人的追
捧。11 月 27 日，记者对此进行了采
访。

11月27日，记者在某网络平台搜
索看到，各类虚拟情绪产品五花八
门，不少商家订单数已超过万单，价
格最便宜的几分钱，最贵的不超过10
元钱。有“爱因斯坦的大脑，拍下后，
自动补在脑子里”，有“野生大象，会
按照地址自行到家”，有“虚拟蚊子，
可以搞怪朋友”等。不仅可以自己拍
下，还可以“赠送”给朋友。

记者查询“爱因斯坦的大脑”了
解到，这类商品下面，不少购买的消
费者还纷纷留言：“睡了一觉，感觉

脑子好使多了”“有用，保证十以内
的加减法一学就会，现在已经有生
活自理能力了”等。

除了“补脑”外，还有整蛊搞怪类
的，如拍下“虚拟蚊子”后，商家会加
指定的微信号或QQ号，打出“你朋友
为你准备的，今冬第一只蚊子”并以
打字的方式发送“嗡嗡”字样，甚至还
有配套的视频及表情包，花的钱越
多，“嗡”的时间越长。

一名虚拟情绪产品商家告诉记
者，这类产品更多的是提供一种情绪
暗示与解压、放松。“现在年轻人压力
很大，通过这样的方式，也是对情绪
的一种宣泄。”该商家说。

那么，通过这样的方式缓解情绪
到底有没有用？市二院心理门诊主
任郭满红告诉记者，购买虚拟情绪产
品有一定用处，但凡事要讲究尺度，

不能沉迷其中。
郭满红说，虚拟情绪产品为年轻

人提供了一种满足情绪需求的新途
径。这些产品价格不高，而且轻松有
趣，本身就比较容易吸引年轻人的
注意。简单而低成本的情绪体验，
让人在玩笑中缓解了生活压力，在
戏谑中完成了自我认同，成为一种
放松和愉悦的方式。对于一些情感
孤独、心理压力较大的人来说，使用
虚拟情绪产品能让他们获得一种情
感支持和安慰，帮助他们更好地应
对情绪问题。但凡事都要讲究尺
度，虚拟情绪产品毕竟只是起到辅
助作用，心理问题始终需要依靠自
身来解决，不能过度依赖这些情绪
产品。如果有比较严重的心理或
情绪问题，就需要及时寻求专业人
士帮助。

虚拟情绪产品网络平台热销
心理医生：有一定用处，不能沉迷其中

□记者 张五阳 文/图

本报讯 这个“双11”，有一项天猫
平台数据引起人们的关注：专业骑行
自行车销售额增幅达305%，便捷、绿
色、环保、运动健康等成为购买关键
词。11月26日，记者走访我市多家自行
车专卖店了解到，自行车行业迎来消费
升级潮，中高端自行车越来越受青睐。

“这个车架是碳的，刹车是进口
的，骑起来安全轻便。虽说价位高，现
在不都说买健康嘛，我也买一辆自行
车骑着锻炼锻炼。”11月26日，在市区
光明路与湛河北路交叉口附近的一家
自行车专卖店内，市民陈晓亮摸着一
款价格4000元的山地自行车说，“你
看我，冲锋衣、保暖手套、护膝、头盔齐
了，冬天锻炼，买一辆专业点的自行车
不亏。”

该店老板贾国山告诉记者，店内
主营高端专业骑行自行车，价位高于
一般传统自行车店。最近两个月以
来，各类高端自行车的销量非常不错，

多的时候一天能销售4辆至5辆，从11
月 1日至26日，他的店已经销售了20
余辆高端自行车，远高于去年同期，不
少款式目前已缺货，只能等厂家发
货。贾国山介绍，现在的消费者越来
越重视情绪价值，愿意为快乐、健康买
单。

在市区湛河北路东段几家自行车
专卖店，前来挑选、试车的市民络绎不
绝。记者从销售人员处了解到，最近
两个月，骑行自行车整体销量要好于
去年同期。“来我们这儿买自行车的一
般都是为了锻炼，他们更偏向购买
6000元至10000元的高端车。”一位销
售人员说。

“随着自行车受到越来越多人的
关注，高端自行车的需求量日益增大，
预示着自行车行业迎来消费升级潮。”
自行车行业有关人士分析，在三线以
下城市中，中高端自行车已成为销售
主力，随着人们对高端自行车的需求
增大，也促使自行车厂家扩展生产线，
以满足市场需要。

自行车迎来消费升级潮

在市区湛河北路与光明路交叉口附近一家自行车专卖店，市民正在挑选自行车。


