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□记者 张超

本报讯 11月 23日，中国农业银行
发布公告称，与帆书App联合发布农
行帆书联名信用卡，新客达标将享VIP
会员、积分抵现、消费满减等多重好
礼。近年来，银行机构不断扩大金融
促消费力度，围绕商旅出行、医疗健
康、生活娱乐、体育健身等领域，线上+
线下，探索与电商、商超、企业、地方城
市开展联名信用卡业务，为消费者打
造非凡权益服务体验。

与头部电商联名

在刚刚过去的“双11”，中信银行与
美团推出联名信用卡，基于用户日常
消费打造了一系列优惠用卡权益，新
用户消费达标后，90天内通过美团支
付消费场景订单即可获享笔笔立减
10%；此后日常消费中，持卡人还可享
受美团订单无门槛笔笔立减1%，可享
单笔最高5元、月度累计最高10元的立
减福利，让消费者每一笔支付都有回
馈。无独有偶，广发银行也推出了美
团无界联名信用卡，新用户可享外卖
天天减、消费笔笔抽红包等优惠。

农业银行推出了饿了么联名信用
卡，新客达标抢最高千元外卖红包。
新客户绑定支付宝消费达标，还能享
外卖天天减7元，连送60天优惠。此
外，还能抢每月50元外卖立减组合券，
最多能省600元。新客办理农行京东

PLUS信用联名卡，消费达标享两年京
东PLUS会员。

中国银行的天猫超市联名信用卡
也是诚意满满。新客消费达标就送
150元天猫超市享淘卡，每月消费达标
送50元天猫超市享淘卡，周末还能享
天猫超市消费满减、天猫超市消费 10
倍积分等优惠。

不止如此，多家银行还与同程、携
程、途牛、爱奇艺、腾讯视频、喜马拉雅
等网络平台联合，推出联名信用卡，聚
焦用户线上消费习惯，抓牢年轻消费
群体。

与知名企业联名

近期，工商银行推出了长隆家族
信用卡，持卡人能享受到长隆旅游度
假区门票五折，自营餐厅、商店低至九
折优惠，有昼、夜、飞船三个系列；推出
的北京环球度假区联名信用卡，持卡
人可享提前入园、消费达标送门票，机
场高铁贵宾等福利，有小黄人、功夫熊
猫、驯龙高手等系列，受到家庭出游群
体喜爱。

随着旅游业态的全面回暖，商旅
出行的价值持续释放，消费者对兼具
品质体验与性价比的出行体验需求不
断攀升。银行与航空公司的合作，可
在生态互通、权益共融、场景构建等多
个维度共同深耕，让持卡人获得品质
出行体验。据不完全统计，农业银行、
建设银行、交通银行、广发银行、中信

银行等分别与国航、南航、海航、东航、
厦航等航空公司开展了联名信用卡业
务。持卡人能获得航空积分、机场酒
店等权益。

与地方文创联名

作为“万千宠爱集于一身”的故
宫，近年来其跨界产品火得一塌糊
涂。工商银行和故宫博物院推出的工
银故宫联名信用卡就是其中一款。首
批发行的工银故宫联名信用卡以“霁
蓝”和“故宫红”为主色调，卡面主题分
别为“协和万邦”“自强不息”“九有一
心”，申请人可根据自己的喜好挑选。
持这款联名卡，能享受到故宫图书、文
创品九折优惠。

中原银行推出的城市印象信用
卡将河南省18个地市特色融入一张卡
中，卡面包括洛阳的牡丹、开封的清明
上河园、平顶山的汝瓷等。首卡激活
并在45天内线上消费满一笔即送旅游
年票1张，并免费提供300元以上短信
提醒服务，超长免息期56天。

联名信用卡满足消费需求的同
时，也存在同质化严重的问题。有业内
人士指出，银行应着力提升特色场景服
务能力和联名品牌竞争力，精准匹配不
同客户群体的信用卡需求，明确联名单
位与信用卡产品的匹配程度以及合作
的业务范围，持续完善联名信用卡发卡
业务规则。同时，还要坚守风险底线，
保障信用卡资产质量稳定可控。

布局多场景 延长消费链 提供优服务

银行联名信用卡促消费惠民生

11 月 23 日下午，建行平顶山分
行光南支行工作人员到网点附近一
家便利店，开展整治拒收人民币现
金宣传活动。

为进一步畅通人民币现金流通
渠道，增强社会公众对现金服务的
满意度，进入四季度以来，建行平顶
山分行积极响应人民银行和上级行
要求，认真开展整治拒收人民币现
金工作。 乔学伟 摄

建行平顶山分行：

宣传不得拒收现金

本报讯 11月 23日，农行平顶
山分行营业部成功堵截一起外地
籍可疑人员大额取现风险事件，
协助公安机关抓获两名犯罪嫌疑
人。

当天中午，两名客户来到该
网点办理现金取款业务，开始说
需要取 3 万元，大堂经理将其引
导至柜台后，客户又改口称需要
取18万元。这一反常情况立即引
起了当班客服经理刘泽平和内勤
行长李颂的警觉，刘泽平仔细核
对了客户身份信息，发现取款人
非本地居民，而且最近一段时间，
该客户账户频繁出现资金转入后
当天立即支取的情况。目前账户
中的 18万元也是当天刚刚转入，
当被询问该笔资金来源及用途时
客户无法做出合理解释，这引起
了李颂的警觉，该客户可能涉嫌
电信网络诈骗，李颂立即拨打了
市公安局反诈中心报警电话。反
诈中心接警后，立刻出警，在该网
点全体人员的密切配合下，两名
外地籍可疑人员被警方带走调
查。事后通过调阅监控录像发
现，当时还有另外两名可疑人员
在门口望风，当他们看到警察到
来时慌忙逃离，该行已将两名逃
离人员的体貌特征提供给派出
所。

近年来，电信网络诈骗事件
层出不穷，为切实保护金融消费
者的合法权益，该行始终保持高
度的社会责任感，开展防范电信
诈骗宣传，组织员工学习反诈知
识，对各类可疑交易保持高度警
觉，将风险防控贯穿于业务办理
全过程，发挥好金融卫士作用，为
人民群众财产安全保驾护航。

（郭欣欣 王宇飞）

农行平顶山分行堵截
一起大额取现风险事件

□记者 张五阳

本报讯“我在网络直播间看到不
少玉石、翡翠商品不仅成色出众，且价
位远比线下实体店便宜，到底靠不靠
谱？”11月 24日下午，家住市区光明路
与园林路交叉口附近的陈丽一脸疑惑
地问记者。

随着网络的发展，直播购物成为不
少市民选购商品的方式之一，甚至价格
不菲的珠宝也频现直播间。在一些直
播间中，“原价几万元”的翡翠饰品只卖
千元。那么，珠宝直播间到底能不能

“捡漏”？11月25日，记者进行了采访。

直播间珠宝价位诱人

“来，家人们，今天来个大福利，原
价近4万元的翡翠手镯，现在福利价只
要1899元，有证书，可线下比对。只有
3单，抓紧时间。”11月25日，记者在某
短视频平台一主营珠宝的直播间内看

到，该直播间人数已有3000余人，主播
正在讲解手中的一款翡翠手镯。随着
主播的“三、二、一，下架”声，3只翡翠
手镯全部被买下。

在另一家直播间，情况也大同小
异，专柜价9000元的吊坠以699元价
格出售；专柜价近两万元的手镯，“捡
漏”价仅 1688元。甚至在一些直播间
内，主播为“粉丝”现场选料加工、现场

“砍价”。这些直播间都超过千人，商
品刚挂上链接就被“秒杀”一空。

“捡漏”不靠谱，消费者别轻信

那么，珠宝直播间“捡漏”到底存不
存在？我市珠宝行业人士张文斌告诉
记者，直播间中的套路很多，“天上不会
掉馅饼”，对于低价“捡漏”不要轻信。

张文斌说，直播间中第一个套路
是：货不对板。消费者看到的商品和
实际到手的商品并不一致。第二个套
路是：低价高售。主播与货主演“双

簧”，营造“相互砍价”的紧张气氛，加
上“粉丝”当“托”，一件可能进价只有
几百元的次品，就被卖到了几千元的
价格。第三个套路是：私下交易。一
些直播间会以看货为由，诱导消费者
进行私下交易，只有转账记录，没有任
何其他信息，造成维权困难等。

“有市民拿着直播间里购买的珠
宝来我们店验货，上当受骗的大有人
在。买到高价的真品还属于好的，有
的高价买到假货，得不偿失。”张文斌
说，珠宝饰品定价完全由市场调节，消
费者如果不了解，就无法判断价格。一
些主播以高得离谱的原价与低得离谱
的成交价来诱导消费者购买。另外，很
多主播说的“证书”其实是伪造的。

那么，消费者该如何鉴定珠宝真
假？张文斌说，目前我市很多珠宝专卖
店都有专业仪器，可以进行鉴定。另
外，实体店中的商品，虽然不能保证价
格最低，但货源、货品成色是有保障的。

珠宝直播间能“捡漏”吗？
业内人士：不靠谱，别轻信

本报讯 近日，鹰城农商银行
新区支行携手新华区湖滨路街道
硃砂洞村召开“整村授信”现场回
访座谈会，该村两委成员及附近
商铺代表参加了会议。

活动现场，新区支行工作人
员通过座谈会的形式向该村村民
讲解整村授信的相关利率政策和
准入条件、电信诈骗的基本特征
和常见手段等金融知识，还向其
介绍了“鹰城e贷”“征信e贷”等
线上信贷产品，并详细解答活动
中村民们提出的相关问题。

参会人员纷纷表示这些金融
知识对维护村民的切身利益非常
有益，推出的线上产品也非常快
捷、方便，村两委成员还现场主动
扫码申请鹰城农商银行征信贷
款。

会后，鹰城农商银行新区支
行还在村部张贴金融联络员信
息，方便有需求的村民直接与该
行工作人员取得联系，有效解决
该村居民经营、消费等小额个人
贷款资金需求。

据了解，鹰城农商银行新区
支行将持续推进“整村授信”回访
活动，切实为周边村民做实事、做
好事，主动践行普惠金融，助力乡
村振兴。 （周昕冉 裴晓超）

鹰城农商银行新区支行：
金融活水润三农
普惠金融惠民生


