
□记者 张五阳

本报讯 夜幕降临，华
灯初上，“晚上到哪玩？”成
了近日不少鹰城年轻人相
互联系的口头禅。不同于
60、70后的饭后逛商场、逛
街，90、00 后们则会以更

“嗨”一些的方式开启夜生
活。

4月22日晚8点，市区
凌云路名门天街一家音乐
餐厅里顾客爆满，绚丽的
舞台灯光、震撼的音响、歌

手精彩的演唱调动起了现
场顾客的情绪，如同明星
演唱会现场。

家住市城乡一体化示
范区的90后市民何女士与
3位闺蜜聚会，她们边品红
酒边聊天，时不时地挥动
双手为台上歌手喝彩。何
女士告诉记者，每个周末
晚上她都会与闺蜜聚一
聚，聊一下一周见闻。

“ 人 均 消 费 100 元 左
右，消费群体以年轻人为
主。”该音乐餐厅负责人毛

鹏飞说，进入4月，销售情
况明显好于3月，每个周末
几乎都顾客爆满。

当晚9点，对比音乐餐
厅里的热闹，不远处的一
家鸡尾酒吧内很安静。记
者看到，虽然店面不大，但
悠扬的音乐、昏暗的灯光
以及吧台摆放的一杯杯五
颜六色的鸡尾酒，让这里显
得格外有情调。5张桌子前
坐满了前来品酒的年轻人。

今年30岁的市民张先
生说，这家鸡尾酒吧类似

日本“居酒屋”，他很享受
这种氛围。

据该店调酒师潘鹏程
介绍，该鸡尾酒吧晚上7点
开始营业，至凌晨 2 点闭
店，消费群体以年轻人为
主。目前店内每晚销售额
几千元。

在 名 门 天 街 另 一 酒
馆，今年 27岁的刘晓峰告
诉记者，他和朋友晚上撸
串后，就会到酒馆里释放
一下压力。“很解压！”刘晓
峰说。

年轻人以更“嗨”方式开启夜生活

4 月 22 日
晚，市区一音乐
餐厅内顾客爆满
本报记者 张鹏摄
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□记者 张五阳

本报讯 近期，“年轻人
如何防脱发”上了热搜，各
种防脱发的小技巧视频能
收获上万赞。近日，记者从
网络销售平台了解到，生
发、固发、防脱发已经成为
查询关键词。那么，我市防
脱发产品销售情况如何？

4月21日，在市区体育
路中段某超市洗护区，90
后市民小刘刚购买了一款

某品牌防脱发洗发水。他
告诉记者，近几个月工作压
力大，几乎每天都在熬夜，
发际线越来越高，头发越来
越少，就想从最简单的“洗
头固发”开始试试。

在该超市日化区，记者
看到几乎每个品牌的洗发
水都会有一款防脱发的，还
都摆放在货架显眼位置。

该超市日化区销售人员
告诉记者，目前超市有七大
品牌洗发水，从3月份销售量

上来看，防脱发洗发水比普
通柔顺、去屑类洗发水整体
可以高出30%左右。价位
上，防脱发洗发水也比普通
洗发水高8元至15元。

记者从淘宝网络销售
平台共查询到4800多种生
发防脱产品，其中某品牌防
脱发洗发水已销售10多万
瓶。一款号称生发的“黑芝
麻”丸，好几家店都标注了

“售罄”。
防脱发洗发水究竟有

没有用？脱发问题究竟该
怎么解决？市第二人民医
院皮肤科主任王国安介绍，
导致脱发症状的原因有很
多，年轻人脱发更多是由心
理因素或内分泌因素引起
的，如：压力大、劳累、熬夜
等。对于脱发，需要辨别自
身症状，对症治疗，不必过
于迷信产品，仅靠洗发水、
食物来改善的效果微乎其
微。养成良好生活习惯，可
大大延缓或改善脱发症状。

防脱发产品走俏
医生：对症治疗，不必过于迷信洗发产品

□记者 张五阳

本报讯“小爱同学，我要看
电视。”“小爱同学，洗衣服。”“小
爱同学，空调调节到26摄氏度。”
4月 25 日下午 3时许，在市区双
丰商城某品牌科技体验店内，市
民陈先生正在测试智能科技生态
系统中的各类电器，他每说出一
个指令，就会有一种电器“应声”
反应，让他感叹：“家电越来越智
能了。”

在该店内，记者看到大大小
小数十款各类家用电器，包括扫
地机器人以及智能音响、电视、洗
衣机、电冰箱、电风扇、空调等，甚
至还有智能窗帘、台灯、吸顶灯、
晾衣架等。这些都可以“动嘴”操
控，吸引了不少市民来体验。

该科技体验店店长郭玉东告
诉记者，该品牌旗下的任何一种
家电都可以通过语音指挥，组成
全屋科技矩阵。他介绍，该店今
年3月营业额22万元，共计出售
52 台智能空调、10 多台智能电
视。

在中骏世界城一科技品牌专
卖店内，一些家电甚至可以人脸
识别，自动进行操作。该店店员
告诉记者，科技的进步让原本昂
贵的智能家电逐渐平民化，各类
智能家电的价格目前基本与传统
家电持平。这也促使消费者更倾
向于打造全屋科技矩阵，感受科
技带来的便捷。

全屋科技矩阵
飞入寻常百姓家

□记者 张五阳

本报讯 为支持鹰城单
身男女寻爱，贵州茅台酒
厂（集团）保健酒业有限公
司（以下简称茅台集团保健
酒业公司）旗下品牌台源酒
为鹰城第十六届万人相亲
大会冠名。4月28日，台源
酒将与市民相约市城乡一
体化示范区市民广场。

据了解，本次万人相亲
大会由市总工会、团市委、
市妇联、市残联、市慈善总
会、市城乡一体化示范区、
平顶山日报社联合举办。
活动目的旨在为广大单身
男女搭建相亲平台，倡导婚
恋文明新风。自 2009 年至
今，万人相亲大会已成功举
办15届，报名人数累计超过
4 万人，现场参与者及相亲

亲友团人数累计超过 65万
人次，已有4500多对有情人
通过这一平台相识、相知、
相爱，走进幸福的婚姻殿
堂。

茅台集团保健酒业公
司台源酒自 3 月 28 日上市
以来，吸引了全国酒类爱好
者的目光。台源酒倡导的

“福”文化也契合万人相亲
大会的主题，祝福广大单身

男女都可以寻爱成功，找到
人生中的另一半。4 月 28
日，市民可以在相亲大会
现场免费品鉴这款由茅台
集团保健酒业公司出品的
百元酱香酒。当晚，台源
酒还将举办“缘起台源 全
城 热 恋 ”文 艺 晚 会 ，精 彩
的歌舞表演、快问快答等
一 系 列 节 目 将 和 市 民 见
面。

“缘起台源 全城热恋”

台源酒本周五与您相约
万人相亲大会现场

□记者 张五阳

本报讯 近日，记者从我市几
家汉服租赁店了解到，受“洛阳汉
服”走红影响，鹰城汉服租赁行业
也火了起来。

“前几天，我们租了 6 套汉
服，穿上逛街时，回头率相当高。
这次特地做个造型，下午逛公园
去。”4月 20日 11时许，在市区东
城茂一家汉服体验馆内，平顶山
学院大二学生陈佳静说，租一套
汉服，一天只需几十元钱或一百
多元，比买一套划算得多。

在该体验馆内，记者看到各
种汉服琳琅满目。这里不光为顾
客提供服装，也提供道具、化妆，
设计造型。不少顾客或穿衣起
舞，或镜前打扮。

“‘洛阳汉服’走红也带火了
我们的生意。”该汉服体验馆老板
丁沛告诉记者，店里汉服重工刺
绣款式一套租赁价格是120元/天，
普通印花的80元/天，对于学生来
说还有优惠，一天只需要40至60
元。与去年同期相比，今年1月至
3月营业额提升了近60%，平均每
天都能出租20余套汉服。

“顾客来我们这儿租赁汉服
多是为了结婚拍照或婚礼现场
用，平均每天有十几套出租。”在
市区劳动路一家婚纱摄影馆内，
店员告诉记者，受“洛阳汉服”走
红影响，店内汉服租赁营业额直
线上升，预计五一放假时营业额
会增加更多。

鹰城汉服租赁
行业火了起来


