
春节酒类销量激增
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本报讯 这个春节假期，温
暖的商场成为不少市民闲逛、
品吃、购物、遛娃的好去处。为
了吸引客户，各大商场也使出
浑身解数，不仅将商场内外装
扮得年味十足，还推出了打折
促销、买赠抽奖等一系列活动，
为商场拉来了不少人气。据我
市多家商场相关人士介绍，今
年春节期间，人流量和销售额
实现了双提升。

“我们是正月初一带娃去
的商场，人挨人、人挤人，很是
热闹。”1月 28日，家住市区中
骏世界城附近的张先生谈起商
场里人山人海的情景很是感慨。

据张先生介绍，1月 22 日
（正月初一）上午11点左右，他
们来到中骏世界城，打算带孩
子玩“小象交通小镇”。到地方
一看，孩子们几乎挤满了整个
游乐场，海洋球、蹦蹦床等游乐
设施内，孩子们玩得满头大汗，
家长们在区域外挤得满头大
汗。

据了解，春节期间，我市各
大商场内的游乐区域几乎都是
爆满，大玩家、天空之城、密室
逃脱、VR、电影院等娱乐区域
都排起了长龙。

中骏世界城棱镜密室逃脱
的陈店长介绍，过年期间，前来
游玩的顾客络绎不绝，平均每
天都有近百人次前来体验，多
数是年轻人，也有一些家长带
着孩子来玩。该密室逃脱一共
有4个主题，每个主题玩下来

平均40分钟左右，正月初一从
开门至打烊，接待近二百人次。

孩子们玩得开心，家长们
也逛得开心。各个商场都装扮
得年味十足，大红喜庆的灯笼
挂在各处，一些商场还开设
了年货集市、非遗文化展等，
让 市 民 充 分 感 受 过 年 的 乐
趣。

春节期间，各个商场的餐
饮区都出现了爆满的情况。

1 月 25 日 11 点，在市区中
骏世界城餐饮楼层，尽管还没
到饭点，但是几乎各家餐饮店

门前都有不少市民在排队等
待。

正坐在火锅店门前小板凳
上排队的市民李女士说，正月
初一，从中午12点等到下午 2
点还没吃上饭，这次她跟闺蜜
早早就来预约，提前占个位
置。

1月 25 日，在平顶山万达
广场内的一家品牌奶茶店门
前，顾客排起了长长的队伍，3
名工作人员忙得团团转。一位
李姓工作人员介绍，正月初
一当天卖了近 300 杯各类奶

茶，之后两天也都销售 200
杯左右，“顾客太多了，我们
累到话都不想说，胳膊都抬
不起来。”该工作人员表示。

据了解，1 月 22 日至 26
日，中骏世界城商场人流同比
增长45%。正月初一当天人流
达到顶峰，接待约 8 万人次。
万达广场春节期间平均每天接
待超过7万人次，正月初一当
天达到8.2万人次。丹尼斯双
店（开源店、华府店）、双丰双店
（商城、中心店）人气同样火爆，
比去年同期人流增幅达35%以

上。
商场客流的火爆带动了商

品销售增长，不少市民也开启
了“买买买”模式。

“好多服装品牌都打折了，
今年说啥也得给自己买身新衣
服。”1月 26日下午，在平顶山
万达广场内，跟闺蜜一起逛街
的市民陈女士说。

“外面太冷了，商场里暖
和。现在商场里吃喝玩乐都不
缺，我老公给我买了一条金项
链，我也送老公一套西装。”在
市区中骏世界城逛商场的朱女
士说。

据我市多家商场统计数据
显示，这个春节假期，中骏世界
城餐饮、零售、娱乐体验等销售
同比提升58%；万达广场的餐
饮、零售、娱乐体验等销售同比
增长近60%；丹尼斯双店（开源
店、华府店）、双丰双店（商城、
中心店）各类商品销售同比增
长40%左右。在商品类目中，
黄金饰品、衣帽服装等最受市
民青睐。

市商务部门有关人士介
绍，商务部门在节日期间积极
组织开展“年味鹰城 乐购新
春”促消费系列活动，发放“爱
心消费券”4800 余万元，指导
万达广场、丹尼斯等商超把握
春节热点，举办一系列促销活
动，丰富消费场景，营造喜庆氛
围，带动商超客流提升，实现商
品购销两旺。这个春节假期，
全市 44家大型商超的客流量
约600万人次，实现营业额逾6
亿元。

44家大型商超春节实现营业额逾6亿元
黄金饰品、衣帽服装等最受市民青睐

市酒业协会执行会长
李亚伟认为，白酒消费复苏
可从今年央视春节晚会上
窥见一斑，洋河股份、五粮
液、古井贡酒、舍得酒业、劲
酒5个品牌以不同方式“登

场”，预示着 2023年酒类行
业会呈现欣欣向荣的销售
前景。

李亚伟说，经过最近几
年的白酒“销售寒冬”，随着
今年餐饮行业复苏，将推动

酒类行业 的 复 苏 。 伴 随
着 好 友 聚 会 、亲 人 团 聚 、
商 务 宴 请 等 酒 类 消 费 场
景 的 增 多 ，未 来 一 两 个
月 ，白 酒 销 量 还 会 持 续
提升。

“ 适 当 饮 酒 ，切 勿 过
量。”李亚伟认为，这个春节
酒类销售火爆的背后，报复
性消费起了很大作用，但饮
酒过量伤身，消费者还需量
力而行。

白酒销量还会持续提升

□记者 张五阳

本报讯 今年春节，亲朋好友聚餐增多，酒店餐饮消费增长，酒类作为不可或缺的
“催化剂”，销量也随之激增。

“俺们除夕晚上和正月初二聚
餐，就消耗了3箱（18瓶）白酒。马
上还要请客户、朋友吃饭，估计还
得买3箱才够。”1月 28日上午，家
住市区体育路南段的陈先生在
一家烟酒店内告诉记者，他正盘
算着再购买几箱白酒。

陈先生说，前两年因大环境影
响，跟家人、朋友一共也没聚几次，
去年一年也没喝几箱酒。今年春节期
间，他自己一家就消耗了3箱白酒，用他
自己的话说：“大聚一三五，小聚天天有。”

市民张先生过年回老家漯河
市，专门带回去了6箱白酒，除夕至
正月初五已经全部消耗完了。“老家
人太热情了，感觉好几年没这么喝
过了。”张先生说。

年夜饭一直以来就是春节团
聚的“重头戏”，市区几家大饭店的
年夜饭预订火爆。餐饮消费增长
直接刺激了酒类消费，润泽园神马
店仅除夕当晚，各类酒瓶子就清理
了70多个。据市区一家大型酒店
的白经理介绍，从 1 月 21 日至 27
日，单间几乎天天爆满。

春节酒类消费旺

1 月 28 日，在市区光明
路中段经营一家烟酒店的
徐先生忙得不可开交。刚
送完货的他急匆匆地回到
店里，又拎着两箱白酒放在
车上准备送货。徐先生介
绍，最近店里每天都卖出十
多箱白酒，其中潭酒、汉酱
等品牌销售最好。

距徐先生的店不远，另
一家烟酒店的老板李先生
很着急，他库存的白酒已经
全部售罄。“厂家春节不发
货，我这儿又卖完了，实在

没办法，我就找同行先借点
酒卖。各类品牌酒加起来，
平均每天保持7箱至10箱的
销量。1月 1日至28日不到
一个月时间，比2022年半年
卖得都多。”李先生说。

“虽然忙，但是很有动
力。”1月 28日，仰韶酒业销
售公司平顶山湛河区经理
赵先生介绍，从 1 月 1 日开
始，销量就开始激增。到了
春节，销售额更是出现了大
幅增长。

市新诚信商贸有限公

司有关人士介绍，从1月1日
至 27 日，该公司总体销售
额 比 去 年 同 期 增 长 约
30%，其中高端酱香酒品牌
与浓香酒品牌销量增幅最
大。

酒类消费复苏最明显
的是电商渠道，多个电商平
台的酒类产品销量暴增。
唯品会平台数据显示，今年
年货节期间，啤酒销量同比
增长5倍以上，白酒、果酒销
量 分 别 同 比 增 长 144% 、
177%；天猫、京东的白酒销

量同比提升了 178%，其中
400 元以上的中、高端白酒
品牌比较受欢迎。酒类销
售平台1919数据显示，今年
年货节期间，白酒销量同比
上涨了36.01%，其中20岁至
40 岁的消费者为主要购买
人群，占比达54.21%。

酒类销量增长，为确保
供应，仰韶、赊店、宝丰、杜
康等酒类品牌生产企业也
在春节期间加班加点生产、
包装、运输，确保消费市场
货源充足。

酒类经销商很忙

正月初一，万达广场人流如潮


