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□记者 张五阳 文/图

本报讯 匠心谱写美时代，携手共
创美生活。12月9日，贵州茅台第三代
专卖店（建设路店、示范区店、怡购城
店）在平顶山三店同启，贵州茅台销售
有限公司河南省区副经理李小弟，平顶
山区域负责人吴亚平，平顶山市新诚信
商贸有限公司董事长王永信、总经理王
曦玄等及忠实茅粉参加了开业典礼。

美的升级，美的创新，带给消费者
美的体验。茅台专卖店是展示茅台

“美”形象的窗口、传播茅台文化的阵
地、服务广大消费者的纽带。全方位升
级后的贵州茅台第三代专卖店定义为

“品牌形象店、文化展示店、品饮体验
店、客户服务店”四店功能一体的综合
性服务平台和重要窗口，将进一步聚焦
打造文化场景、丰富文化体验，构建独
特鲜明的茅台文化标识，为广大消费者
提供全方位的高质量服务体验。

李小弟说，期待平顶山市新诚信商
贸有限公司在把握新趋势、新群体、新场
景、新零售、新产品“五个新”变化上抢占
新机，让贵州茅台第三代专卖店伴随鹰
城经济发展，鹰击长空、登高望远。

王永信表示，自1998年以来，作为
贵州茅台专卖店的经营者，平顶山市新
诚信商贸有限公司一直致力于为消费
者提供高品质的产品和服务，秉承立在
诚信、兴在创新、成在协作、赢在执行、乐
在奉献的价值观，把最高效、最贴心、高
质量的服务呈现给鹰城人民，为鹰城消
费者提供正宗的茅台酒，让平顶山市民
喝得放心、喝得舒心、喝得开心。

据了解，在开业现场茅台文化讲解
员的带领下，嘉宾对贵州茅台第三代专
卖店进行参观和指导。三家贵州茅台
第三代专卖店厅堂内均无立柱，在店面
设计上，贵州茅台第三代专卖店融入更
多的茅台文化元素，门店整体设计更加
简约大气，智能灯光，智能酒柜，一键启
动，科技赋能，造型升级，处处充满“酿造
高品质生活”的茅台文化理念，展柜呈现
出的赤水河及酿酒文化充分展现出茅台
五匠精神，平顶山市新诚信商贸有限公
司还特别定制小茅机器人和现场嘉宾积
极互动，让人感受科技魅力。

功能区域的设计对比以往有了全
新的突破，在突出明星产品的同时，又
兼顾了经典产品和新产品，把每一款产
品的特色、内涵和价值清晰地呈现给消

费者。茅粉可通过沉浸式体验购酒，聆
听茅台故事、感悟茅台文化，感受传统
文化与科技创新的融合。

平顶山市新诚信商贸有限公司将
以贵州茅台第三代专卖店开业为契机，

认真走好茅台五线发展道路，全力以赴
践行“五合”营销法，以“美时代美生活”
为指导，坚持文化赋能，围绕“看、听、品、
吃、礼”五字要义，高标准建设贵州茅台
第三代专卖店，助力茅台高质量发展。

匠心谱写美时代，携手共创美生活

贵州茅台第三代专卖店三店同时亮相平顶山

□记者 张五阳

本报讯 12月 9日，“豫酒振兴领
导小组年度工作会议暨豫酒创新宣传
启动仪式”在郑州市举行。豫酒品牌
仰韶酒业、杜康控股、赊店老酒、宝丰
酒业、五谷春酒业、寿酒集团、皇沟酒
业、宋河酒业、贾湖酒业、蔡洪坊酒业、
天明民权葡萄酒、金星啤酒等豫酒品
牌负责人在河南省豫酒振兴领导小组
办公室的组织下齐聚一堂，共同探讨
豫酒振兴发展大计。

品质为基，文化为魂，品牌引

领，创新发展。据了解，此次豫酒振
兴领导小组年度工作会议的内容
是：总结与规划、“豫酒振兴”标识有
奖征集。在此次年会中，宝丰酒业销
售公司总经理张伟晧表示，宝丰酒业
将在未来继续坚持“一清双品”战略，

“深修内功”推进品牌、品质提升；稳中
求进推进省内市场发展，以长线化思
维推动省外市场商业和市场的成熟
化建设。

其余各家酒类品牌有关负责人
也作出总结与未来规划，表示将以
此次年度会议为契机，锚定豫酒振

兴 2025 战略目标，下功夫进一步做
大做强中国名酒品牌，为豫酒振兴
和河南省经济发展，作出应有的贡
献。

据了解，此次年度工作会议还同
步开启了豫酒创新宣传启动仪式，在
2022年12月10日至2023年1月31日，
奖金10万元，征集豫酒整体宣传广告
语与“豫酒振兴”标识，有兴趣的市民
可以将作品发送至hnrbmj@126.com，
并分别注明“豫酒整体形象宣传广告
语、‘豫酒振兴’专用标识征集”或“企
业宣传广告语征集”字样。

齐心协办谋发展 豫酒振兴谱新篇
豫酒振兴领导小组召开年度工作会议□记者 张五阳

本报讯 随着封控解除，我市各大
商场迎来了“双12”。12月12日，记者从
市场走访中了解到，今年商家们“双12”
纷纷开启了新模式。多家商场活动与
以往仅线下折扣活动不同，商场直播
间、线上购物商城成了今年“双12”商场
的新模式。

“今年我没逛商场，但是却逛了一
圈商场的直播间。”市民陈女士说,，她12
月 12日下午在中骏世界城的直播间抢
了好几件“秒杀价”商品，其中一件衣服
原价 500 多元，在直播间仅 200 多元。
此外，她还去了丹尼斯百货网上商城，
找到了很多限时折扣的商品，达到一定
金额后与线下实体一样，赠送了相对应
的电子消费券。商场开直播，除了可以
直接看上身效果，享受折扣价格外，最
吸引她的还是当天就可以拿货。

据悉，我市中骏世界城、万达广场、
苏宁、京东、丹尼斯百货等多家商场均开
启网络销售模式。中骏世界城几乎每个
节日节点都会开启促销直播间，而万达
广场则将时间固定在每周三与周日。

中骏世界城有关人士介绍，在多重
因素的影响下，商场更应该注重线上线
下协同发展，提升顾客消费的便捷性，
助力商户经营。

我市多家商场
新模式发力“双12”

□记者 张五阳

本报讯 12月6日下午，平顶山市新
诚信商贸有限公司董事长王永信一行
人赶到宝丰县赵庄镇大韩村，出资购买
菜农待销的10吨紫叶莴笋，“我们把所
收购的莴笋，一部分发给自己公司员
工，另一部分则赠予兴盾物业服务集
团，再由他们分发给环卫工人。”王永信
说。王永信告诉记者，市新诚信商贸有
限公司一直关注公益活动，将继续切实
履行企业的社会责任，纾民困、解民忧。

市新诚信商贸有限公司：

购莴笋 助菜农

□记者 张五阳

本报讯 近日，国家市场监督管理
总局发布的电热暖手器产品质量监督
抽查结果显示，经过对全国13个省市
流通领域 126批次产品的抽查检测，
发现不合格率竟然达到65.1%。电热
暖手器又被消费者称为“暖手宝”或电
热宝。随着气温降低，“暖手宝”成了
很多市民的“刚需”，那么，到底什么样
的“暖手宝”才安全？

12月 11日，在市区繁荣街上的一
家小超市内，记者发现有两款电热暖
手器：插电加热无拉链款20元，插电
加热拉链款25元。无拉链款构造比
较简单，两侧是橡胶加绒布，一面有
插电孔与排气孔；拉链款整体结构
与无拉链款类似，但有类似口袋的
结构，可以把手伸进取暖。这两种
电热暖手器均可以达到一定温度后
自动断电，记者仔细观察两款电热暖
手器，发现上面只有简单的使用说
明。

在市区建设路与劳动路交叉口附

近的一家数码商场内，记者发现几种
小型无液体充电“暖手宝”。在使用
上，只需要一根手机电源线即可充电
加热，有自动断电保护功能，这种充电

“暖手宝”比较小巧，造型多样，方便携
带，售价从40元至100多元不等。

那么，到底哪一类的“暖手宝”才
安全？记者就此问题咨询了市质量技
术监督检验测试中心的高先生。据高
先生介绍，目前市场在售的“暖手宝”
有两大类型：无液体加热与有液体加
热。一般来说，无液体加热的相对安
全。一般容易出现情况的是直接插
电的有液体加热类，有液体加热又
分成三种不同加热方式：电热丝加
热、电极加热、电热管加热。电热丝
加热与电热管加热不与液体直接接
触，相对比较安全，而电极加热则直
接与液体接触，且工作时，内部液体
是一直带电的。由于成本低，一般市
场上销售较多的还是电极加热的“暖
手宝”。

怎样才能辨别电极加热的“暖手
宝”？高先生说，消费者选购时可用手

适当按压，如果里面是圆柱体，则为电
极式；如果明显摸到一个网状物体，直
径七八厘米的塑料线圈装置，那就是
电热丝式；如果能摸到一块体积较大
的U形、圆弧形管子的硬物则为电热
管式，电热丝式和电热管式的“暖手
宝”可放心选购。

“需要注意的是，假如购买的是电
极式热水袋，一定不要一边充电一边
使用。另外，消费者不要自行加水，以
免内部压力过大膨胀炸裂。”高先生
说，电极式热水袋由于直接加热液体，
会产生气体膨胀，消费者最好不要自
行放气或加水，以免继续使用时内部
压力失衡，引起炸裂烫伤等危险。另
外，由于电极式热水袋加热时内部带
电，在加热结束后，一定要及时拔掉插
头，不要一边加热一边使用，以免发生
火灾或触电的危险。同时，购买电热
水袋后，第一次加热一定要计算一下
加热时间，假如时间明显过长，则很有
可能内部没有温控装置或损坏，造成
无法自动断电，这样的电热水袋最好
不要使用。

“暖手宝”不合格率达65.1%怎么使用才安全？
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