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□记者 张五阳

本报讯 今天起，白酒
“新国标”正式实施。今后
市场上的酒类产品，只要瓶
身或者包装上标明了“白
酒”二字，就是粮谷酿造、无
添加的白酒。而瓶身标注
含有食品添加剂、食品香
料、食用酒精的产品则不能
称之为“白酒”。

所谓的“新国标”是指
在2021年 5月，国家市场监
督管理总局、国家标准化管
理委员会正式发布“2021年
第 7 号 中 国 国 家 标 准 公
告”。“新国标”对“白酒”定
义进行了重新规范，指出了
液态法白酒和固液法白酒
不得使用非谷物食用酒精
和食品添加剂，并将调香白
酒从白酒分类中剔除，明确
其属于配制酒。那么“新国
标”实施对于消费者与厂家
而言，都有哪些影响？

新国标对固态法
酒类品牌影响不大

“新国标”对于酒类生
产企业来说，会有什么影
响？宝丰酒业销售公司市
场部岳经理介绍，白酒“新
国标”对“白酒”进行了重新
定义，即“以粮谷为主要原
料，以大曲、小曲、麸曲、酶
制剂及酵母等为糖化发酵
剂，经蒸煮、糖化、发酵、蒸
馏、陈酿、勾调而成的蒸馏
酒。”同时，白酒“新国标”规
定，含有食品添加剂，如蔗
糖素、甜蜜素、甜味素，或者
添加了食品香料等，不能叫

白酒；以含淀粉、糖类的物
质为原料，比如甘薯、木薯
和马铃薯等，以及废糖蜜、
甘蔗、甜菜等，若瓶身标注
了这些，也不能称为白酒。

“对于大品牌生产厂家
来说，影响不大，因为这些
大品牌本来就是纯粮固态
发酵。影响更多的是一些
小酒厂。”岳经理表示，以宝
丰酒厂为例，生产工艺为传
统纯粮固态法发酵，本身就
符合标准，“新国标”对酒厂
来说几乎没有影响，对市场
而言，反而更加便于消费者
辨识纯粮白酒。

仰韶彩陶坊平顶山办
事处湛河区负责人赵经理
也认为，添加辅料或食用酒
精，是一些小酒厂为降低生
产成本的手段，一般大品牌
酒厂不会这么做，毕竟纯粮
酒的口感与配制酒口感还
是有明显差异的，大酒厂不
会砸自己招牌，小酒厂面对
新标可能就会很难受。“小
酒厂的酒要想被称为白酒，
就必须提升辅料为粮谷物，
无疑是一种增加成本的做
法，就看小酒厂怎么选择
了。”赵经理说。

新国标
对消费者影响不大

市场上原有的牛栏山
陈酿因其添加了食用香料，
按照“新国标”规定不能再叫
作“白酒”。但是家住市区新
华路北段的市民王伟则认
为，牛栏山陈酿喝习惯了，只
要不消失，还是会购买。“一
是口味已经习惯了，二是这

类酒便宜。只要产品还有，
不光我个人，我相信很多人
还是会买的。”王伟说。

家住市区光明路中段
经营烟酒店的李先生也表
示，消费者的消费思维是存
在惯性的，“新国标”实施对
消费者来说影响不大，不过
假如企业生产原料升级，可
能这类产品也会跟着涨价。

市酒业协会秘书处外
宣部秘书长顾跃峰介绍，

“新国标”更多是从行业角
度来规范相关技术标准，目
的是规范酒类市场，与白酒
消费关联度并不大。消费
者该喝还是会喝，该买还是
会买，这些品牌的酒并不是

“消失”，而是换了一个“名
称”继续存在。

新国标更利于行业发展

“新国标对于白酒产业
的发展具有里程碑式的意
义。”顾跃峰认为，从行业角
度看，“新国标”解决了“酒
精门”“勾兑门”等问题，鼓
励纯粮固态酿造工艺的发
展，保护了老老实实纯粮酿
造的酒类生产企业，进一步
打击了粮食酒作假、以次充
好等行为，对于提升白酒整
体品质、净化行业风气具有
积极意义。

顾跃峰说，新国标的实
施，意味着白酒行业迎来公
平、公正、公开的新环境，让
消费者明明白白消费，对消
费者权益是一种保护。新
国标的实施促进了行业长
期健康、有序发展。

今天起，白酒“新国标”正式实施

□记者 张五阳 文/图

本报讯 为进一步强化茅
台酒品牌影响力，做好茅台文
化宣传推广工作，营造良好氛
围，让消费者多层次、全方位
了解茅台文化及产品，2022年
5月26日，市新诚信商贸公司
邀请20位消费者在神马润泽
园大酒店举办“43度贵州茅台
酒，温情满人家”线下品鉴会，
共赴美好时光，感受“家的温
情”。

据了解，为更好地宣传茅
台酒知识，感受茅台酒品牌文
化内涵，此次活动在现场设置
有引导区、甜品区、茅台产品
展示区等，巧妙融入了“i茅台”
元素，让客户近距离感受文化
茅台的魅力，吸引了来宾驻足
参观，公司工作人员主动引导

大家下载注册“i茅台”APP，耐
心讲解其操作步骤，以温情的
服务和大家一起享约“i茅台”，
使来宾真切感受到茅台的服务
之美。

在活动现场，行酒令游戏、
茅台酒品鉴之道、“i茅台”APP
问答有奖、小茅好运之旅等各
个环节层层展开，以互动的形
式不断拉近市新诚信商贸公司
和与会嘉宾之间的距离，进一
步加深了消费者对茅台酒酿造
工艺、文化内涵及“i茅台”APP
的了解，嘉宾们以酒为媒，以心
相交，觥筹交错间分享自己与
茅台酒结缘的故事。

市新诚信商贸公司董事长
王永信表示，43度贵州茅台酒
在保留贵州茅台酒典型风格的
前提下，能极大满足年轻消费
群体多样化、时尚化、个性化、

低度化白酒产品的消费需求，
也是“i茅台”APP正式上线以来
线上销售的产品之一，以突出
的“平和之美”，赢得消费者的
青睐。举办线下品鉴会，也是
为了能让更多的消费者感受43
度贵州茅台酒的独特口感与魅
力。通过此次活动，也希望消
费者能进一步了解市新诚信商
贸公司，感受公司“家”一般的
热情服务。

王永信介绍，市新诚信商
贸公司长期坚持以消费者需求
为导向，坚持以高质量服务面
向平顶山市场和客户，不断满
足人们对美好生活的追求，目
的是让更多消费者真切感受茅
台之美、生活之美。接下来，公
司会继续开展此类活动，让更
多消费者认识茅台酒，认识市
新诚信商贸公司。

43度贵州茅台酒温情满人家

市新诚信商贸公司
举办线下品鉴会

□记者 张五阳

本报讯 粽夏之时，光
影之间。2022年6月2日晚
19：30，仰韶彩陶坊携手河南
卫视打造的《中国节日系列
特别节目之端午奇妙游》将
正式播出。节目以端午节
为主题，带观众欣赏“活”起

来的民俗故事与传统文化。
据了解，当下，“仰韶彩

陶坊”“奇妙游”这两大中原
文化 IP，多次跨界融合，共
同展示河南形象，创造性转
化中原传统文化。从仰韶
彩陶坊携手“2021 奇妙游”
爆火出圈开始便引发国人
的广泛关注，多部以传统文

化打造民族自信的节目，一
经播出便受到无数观众的
追捧，“奇妙游”也成为河南
文化的代名词。

仰韶彩陶坊平顶山办
事处葛经理介绍，“端午奇
妙游”会继续给观众带来不
一样的视听感受，希望市民
不要错过。

明天，仰韶彩陶坊喊你看“端午奇妙游”

“43度贵州茅台酒，温情满人家”线下品鉴会现场

签约现场

□记者 张五阳 文/图

本报讯 5月 23日下午，
在梅园路公交枢纽站会议室
内，宝丰酒业有限公司与市
公共交通有限公司（以下简
称宝丰酒业公司、市公交公
司）圆满举办了战略合作签
约仪式。通过此次签约，双
方将在业务合作、品牌推广、
文化推广、文旅融合、市场营
销、产业推动等多个领域进
行深度合作，发挥彼此优势，
合作共赢。

平顶山市交通运输局党
组成员、市公交公司党委书
记、董事长毕志伟在签约仪式
中认为，宝丰酒业公司是国内
知名白酒企业，宝丰酒更是
鹰城的文化名片，也是我国
清香型白酒的代表之一。双
方携手深化战略合作，通过
优势互补，对丰富宝丰酒推
广渠道、拓展“交通+”业态具
有重要意义，市公交公司将
把资源共享、文旅融合、品牌
推广等方面的优势转化为势
能，进一步提升宝丰酒知名
度、美誉度。

宝丰县政协副主席、河南

洁石实业集团董事长、宝丰酒
业董事长王若飞认为，平顶山
公交保障着全市人民群众的
公共交通出行，客流量大，覆
盖面广，市场优势、网点优势、
资源优势明显。市公交公司
和宝丰酒业公司在专业优势
和发展资源上互补性强，彼此
熟悉、高度互信。

王若飞说，本次战略合作
协议的签订，一方面将进一步
提高双方的社会影响力和品
牌形象；另一方面，也是双方
积极探索新型服务模式，致力
于为鹰城广大人民群众提供
优质服务的具体举措。他希
望以此次签约为契机，进一
步增进双方友谊，拓宽合作
领域，促进优势资源共享、社
会责任共担，合力打造鹰城
企业合作新标杆，共同为平
顶山全方位高质量发展贡献
力量。

在双方董事长与参会领
导的共同见证下，市公交公司
授权代表刘延豪与宝丰酒业
公司授权代表翟耀克共同签
署了战略合作协议。双方签
约后针对后续合作进行了进
一步的交流洽谈。

拓展领域 丰富渠道

宝丰酒业公司与市公交公司签约


