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分类广告分类广告
出售出租
或出租西体育场原市体育
局高层住宅楼下门面房上下

二层305m2。电话：13903759918
出售助听器

耳聋请配助听器13087062226●

特色美食
鹰城名吃——四不腻猪蹄3413983●

龙 山 公 墓
龙门大道 电话：2078631

殡葬服务

回收名酒老酒13137762626●
本地老酒回收

喜庆搬家公司13803750375●
搬家服务

●弘福祥老年公寓15937568881

●康乐居老年公寓13937585159
老年公寓

回收维修名表
●名表免费换电子18637539586

●幸福苑老年公寓15139505887

解决抑郁、焦虑、失眠及学生心
理问题。魏医生17516588658

与白酒行业中诸多头部
企业纷纷扩能类似，啤酒业的
巨头也开始了新一轮扩张。

不过，与上一轮扩张不同
的是，这一轮将更多呈现“有
限扩张、存量竞争、趋向高端”
的态势。

重庆啤酒新一轮扩张
即将落地

以“新疆大乌苏”扬名消
费市场、增势甚猛的重庆啤酒，
将在今年落实多项扩能计划。

2021 年 12 月，重庆啤酒
发布公告称，拟在佛山、西昌
扩产技改。其计划在佛山三
水区新建年产50万千升啤酒
产能的生产基地，固定资产投
资约10.3亿元，并在佛山市设
立嘉士伯佛山公司。项目预
计 2022 年 7 月动工，2024 年
投产。

重庆啤酒西昌有限公司
投资扩建产能，将从年产3.8
万千升啤酒产能，扩产至11万
千升啤酒产能。该项目固定
资产投资金额约1.02亿元，其
中约5000万元用于购买包装
线，约 5200 万元用于新建厂
房及相关配套设施。

之所以有底气继续扩张
产能，在于重庆啤酒良好的发
展态势。

2021年度业绩快报显示，
重庆啤酒2021年实现营业总
收入131.19亿元，比上年同期
增加 19.90%；实现归属于公
司股东的净利润 11.67 亿元，
比上年同期增加 38.82%；实
现归属于上市公司股东的扣
除非经常性损益的净利润
11.42 亿元，比上年同期增长
76.14%。不仅是营收和净利
增长，其 2021 年度销量也实
现同比增长约15%，同期全国
规模以上啤酒企业产量的增
幅仅为增长5.60%，这说明重
庆啤酒的成绩好于业界平均
水平。

重庆啤酒2021年度的业
绩表现得益于主营业务的持
续健康增长。

2020 年重组完成后，嘉
士伯中国区资产都注入重庆
啤酒平台，其获得了覆盖全国
的生产、供应和销售网络，并
拥有了乌苏、重庆、大理、西
夏、风花雪月、京A等本地强

势 品 牌 ，和 嘉 士 伯、乐 堡、
1664、夏日纷、格林堡、布鲁克
林等国际高端品牌形成了强
大的品牌组合，能够满足不同
场景的消费需求，增强了重庆
啤酒的核心竞争力。

重庆啤酒在此前的重组
中就曾宣示，将充分发挥规模
效应优势，把握中国啤酒市场
高端化转型的市场趋势，进一
步扩大市场份额，增强上市公
司的持续经营能力。

“发挥规模优势、扩大份
额”均需要强大的产能作为基
础，而部分市场，譬如佛山、西
昌等地，同样需要有产能作为
支 撑 ，这 成 为 重 庆 啤 酒 在
2022年度推进产能扩张的一
个直接理由。

7年跨过关停风波

此次扩能，距离重庆啤酒
上一轮关停过去了7年。

2015年，重庆啤酒首次出
现高达6568万元亏损。面对
市场的骤变，重庆啤酒控股股
东嘉士伯开始采用关停手段。

截至2016年5月，重庆啤
酒关停綦江、柳州、九华山、永
川、黔江和六盘水等 7家分、
子公司，其关停理由大多为被
关停公司实际产销量贡献甚
微，旨在优化公司生产网络。

实际上，上一轮关停风波

不只影响到重庆啤酒，而是几
乎所有大型啤酒企业——这
是与产能的扩张和消费的衰
减息息相关的。

上一轮产能大扩张是在
2010年。根据前瞻产业研究
院发布的相关数据显示，中国
啤酒业2010年至2015年共计
扩产1930万千升。

另一项数据显示，中国啤
酒业的产能巅峰是在2013年
左右，达到了 5000 万千升。
从 2014 年开始，中国啤酒业
进入了产能负增长时期。

伴随着上一波的产能扩
增与消费风向的转变，国产啤
酒业也同步进入了扩张与收
缩期。

2013年之前，国产啤酒业
处在兼并、整合阶段。但是在
进入2014、2015年后，啤酒业
态势逆转。来自咨询公司罗
兰贝格的数据显示，2015年传
统啤酒增长率变成了-3%。
国产几大啤酒品牌均出现了
转折性销量下滑。

华润啤酒2016年上半年
销量为 612.8万千升，同比下
降1.9%；同期营业收入152亿
元，减少了1.8%。

兰州黄河2016年上半年
亏损 3197.5 万元，同比下降
119.1%。燕京啤酒 2016 年上
半年营业收入62.9亿元，同比
减少10.6%；净利润4.5亿元，

下降24.41%。
此前已经通过扩产、兼并

而获得大量产能的啤酒企业，
在面临市场剧变的情况下，开
始出于成本考虑关停部分生
产企业、进行产能优化。

百威2016年至2017年在
中国关停了8家（大连、长沙、
松江、三明、舟山、沈阳、新乡、
洛阳）工厂；嘉士伯在2017年
关闭并处理了 17 家工厂；珠
江啤酒也于 2017年 3月关闭
生产低端瓶装啤酒的汕头工
厂 ；华 润 啤 酒 在 2015 年 至
2017 年陆续关停了 13 家工
厂；2017年以来，燕京啤酒也
宣布关停部分工厂。

经过了长达2至3年的关
停潮后，啤酒业 2018 年慢慢
迎来转折与新一轮的复苏。

产销增长带给企业更
多信心？

2018年年报显示，重庆啤
酒营业收入34.7亿元，同比增
长9.19%；归属于上市公司股
东的净利润4.04亿元，同比增
长22.62%。

到了 2020 年底，通过嘉
士伯中国市场的资产重组，重
庆啤酒拥有了更多品牌与更
大体量，随即推出了针对相关
市场的扩能计划。

实际上，其他啤酒巨头针

对中国市场的产能扩张计划
也都在展开。

2021年11月，青岛啤酒科
技研发中心（国家重点实验室
新基地）开工仪式在青岛蓝谷
举行，青岛啤酒智慧产业园
120万千升扩建项目开工仪式
在青岛平度举行。

今年 3月 1日，华润雪花
在深圳的项目也开始动工。
据悉，该项目包括一座总部大
厦、一座国家级研发中心、一
座展示啤酒历史的博物馆和
工业遗址广场、一个年产10万
千升的精酿啤酒生产基地等。

纷纷扩能的背后，是逐渐
上扬的发展态势。华润啤酒
盈利预告称，预计 2021 年实
现股东应占净利润为人民币
44亿元至47亿元，较2020年
增加110%至124%。青岛啤酒
发布公告称，预计 2021 年度
实现归属于上市公司股东的
净利润约为 31.50亿元，与上
年同期相比将增加约9.48亿
元，同比增长约43%。

从整体上来看，中国啤酒
业的产能也在逐步恢复中，虽
然比之巅峰时期仍然有所不
足。

2020年突发的疫情在一
定程度上打乱了啤酒业的恢
复节奏，中国酒业协会公布的
数据显示，2019年上半年，国
内啤酒产量是 1948 万千升；
2020年上半年有所下滑，2021
上半年，啤酒规上企业实现产
量 1889 万 千 升 ，同 比 增 长
10%。

2021年中国啤酒产量为
3562.4 万 千 升 ，同 比 增 长
4.4%。2021年中国啤酒销售
收入为1794.9亿元，同比增长
22.2%。

根据中国酒业协会规划，
预计到 2025 年，啤酒行业产
量将达到3800万千升，比“十
三五”末增长11.4%，年均递增
2.2%。

可见，在未来数年，中国
啤酒业仍呈小幅增长态势，这
无疑给了诸多头部啤酒企业
扩张的信心。不过，值得注意
的是，这一轮扩张将类似于白
酒业的“存量竞争”模式，即总
量扩容有限，企业自身的扩张
更多是依赖于高端化市场的
成长以及对同业的“挤压式增
长”。 （杨孟涵）

啤酒业新一轮扩张潮来了？
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