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原酒就是我们熟知的基
酒，是刚蒸馏出来分门别类的
酒。比如，酱香型原酒，就是由
不同轮次、不同等级、不同年
份、不同风格的酱香型、醇甜
型、窖底型、混合型等进行分
类。一个酱香型酿酒企业，一
般会有数百个原酒分类，构成
原酒分类多样性。科学的原酒
分类及其多样性，是确保产品
稳定性和优质的基础。

调味酒就是我们常说的具
有某种显著特征的酒，来自于
足够年份、特别香、特别细腻、
特别酸、特别醇厚、特别陈、特
别绵长等显著特征。调味酒是
用特殊技艺酿造的酒，或者从
日常酿造中特别挑选出来的
酒。调味酒是特别珍贵的，是
评价一个做酒单位的核心关键
因素。评价一个做酒单位的核
心关键指标就是看这个单位是
否具有酿造调味酒的核心技
术，以及其珍稀调味酒的分类
数量。一般来说，调味酒的分
类数量不低于200种才是优秀
入门级。调味酒的名贵和多样
性是确保产品稳定和优质的核
心和关键。酿造调味酒和调酒
技术是一个酒类单位的核心机
密和核心能力。

基础酒就是组合和勾兑而
成型的酒，我们常说组合是同
类型和同风格的小勾兑，而勾
兑是把数百种合格的基酒先组
合好，再按照相似相溶和极性
原理勾兑成为基本成型和不同
档次的基础酒。基础酒是确保
产品稳定的基础，很多人常说
的酒勾酒，其实完成的是基础
酒，还不是真正的产品酒。

产品酒是指将基础酒用数
百种珍贵调味酒，经过五次以
上调香调味而精心打磨修饰完
美，具有酒体完整性，让饮者喜
欢的具有产品风格和典型性的
酒。

一瓶好酒，需要优质原酒
的多样性经过组合勾兑而成型
为基础酒，再以珍贵调味酒的
多样性经过五次以上调味而成
为具有优美风格和典型的产
品。

酒类产品的稳定性和一致
性，关键来自于珍贵调味酒的
多样性和掌握了核心调酒技
术。

这就是原酒、调味酒、基础
酒、产品酒的科学知识。

（李小兵）

什么是原酒、
调味酒、基础酒和
产品酒？

□记者 张五阳 文/图

本报讯 2月25日，酒鬼
酒股份有限公司携手平顶山
市新诚信商贸有限公司在市
区神马润泽园成功举办了“酒
鬼酒馥郁香平顶山2022年新
春答谢会”。酒鬼酒股份有限
公司豫南区经理王磊、平顶山
市新诚信商贸有限公司董事
长王永信、各企业家代表及客
户粉丝共计300余人参加本
次活动，共品馥郁酒鬼酒。

据介绍，酒鬼酒是馥郁
香型工艺白酒，属于十二大
香型之一，一经上市就吸引
了全国酒水爱好者的目光。
自酒鬼酒携手新诚信公司
后，典型的清浓酱兼具的口
感，迅速征服了不少鹰城爱
酒人士。王磊对与会嘉宾的
到来表示欢迎和感谢，他讲

述了酒鬼酒是由五大地理优
势及523工艺酿就的一瓶好
喝的酒；从酒鬼酒品牌发展
历程分析这是一瓶好卖的
酒；从专业知识角度介绍酒
鬼酒馥郁香前浓、中清、后酱
的特质且具备收藏价值；并

表示酒鬼酒拥有独特的包装
设计、非凡的产品气质，赢得
了广大消费者的喜爱。

平顶山市新诚信商贸有
限公司事业一部经理李伟表
示，自酒鬼酒在我市销售以
来，业绩逐年提高，酒鬼酒品

牌正逐步成为市场中高端消
费者的首选品牌。2022年，
新诚信公司专业的运作团队
会让更多消费者了解酒鬼
酒，让每个参与活动的嘉宾
享受到高品位的生活体验，
让锤炼百年的酒鬼酒馥郁魅
力香飘万户。

在活动现场，身着苗族
特色的模特服装秀、歌舞表
演、抽奖环节层层推进，将酒
香浓郁的活动氛围推向高潮，
淋漓尽致地把酒鬼酒品牌优
势、文化价值融入到现场的每
一个场景、每一处细节，进一
步加深了大家对酒鬼酒的品
牌印象，拉近了品牌与消费者
的心理距离。嘉宾把酒言欢，
感受这场美轮美奂的视听盛
宴，沉浸在美酒与情怀之中。
在欢歌笑语、其乐融融的氛围
中，整场活动圆满结束。

延续岁月芬芳 定格美好时刻

新诚信公司携手酒鬼酒馥郁香
举办2022年新春答谢会

□记者 张五阳

本报讯“我在小区门口
买了一箱酒，6瓶100元。这
酒敢不敢喝？是不是假酒？”
近日，家住市区光明路北段
的李先生打来电话诉说了他
的遭遇。他在小区门口购买
了一箱“茅台镇原浆酒”，但
是发现是浓酱兼香型，且售
价超低，这让他有点犯怵：这
酒能喝不？由于是流动售

卖，李先生早已找不到卖家，
特地打来电话请本报予以帮
助。

根据李先生提供的信
息，记者联系了市酒业协会
秘书处外宣部秘书长顾跃
峰，他说，茅台镇有上千家白
酒小作坊，所生产出来的白
酒质量参差不齐。以100元
6 瓶的酒水价格来看，合约
16.7元一瓶，可能光酒瓶、包
装、酒箱、物流等成本就要占

10元左右，商家要赚钱，酒水
可能还不值剩下的 6元钱。
好一点的是散装劣质酒灌装
的，差一些的可能就是酒精
兑水。因此，该酒不建议李
先生饮用。且现在很多卖
100元一箱酒的商贩都是流
动型，打一枪换一个地方，消
费者维权也困难。顾跃峰提
醒广大市民，购买白酒最好
还是到正规酒水连锁店或超
市，千万不能图便宜，以免得

不偿失。
在一年一度的“3·15国

际消费者权益日”即将来临
之际，本报酒水版将继续向
广大市民进行线索征集。您
在购买酒水、饮料的过程中
遭遇任何问题都可以向我们
反馈，我们会倾听您的遭遇，
尽全力帮您维权。

新 闻 报 料 电 话 ：
18613755886，报料邮箱：zw-
ychina2000@163.com。

便宜不一定是好货，购买还需擦亮眼

买酒有啥问题，欢迎来投诉

向中国出口葡萄酒的生
产商可能会面临这样一个问
题：中国消费者不再像以前
那样喜欢喝进口葡萄酒，而
是经常消费国产葡萄酒。

最近的春节旺季表明，
中国的葡萄酒消费不再以进
口葡萄酒为主，在“国潮”的
影响下，中国国产葡萄酒在
2021年底开始快速增长。

留世酒庄是中国顶级葡
萄酒产区宁夏的一家家族酒
庄，该酒庄相关人士表示，在
2月1日农历新年到来之前，
产 品 销 售 十 分 旺 盛 。 从
2021年 12 月到今年 1月，其
葡萄酒销量与去年同期相比
增长了118%；电子商务销售
表现尤其令人鼓舞，飙升
838%。

同样，宁夏迦南美地酒
庄同期也有强劲销售。酒庄
创始人王芳透露，迦南在春
节前售出了大约2万瓶葡萄
酒，销售额比去年增长了

40%。
令人鼓舞的是，她注意

到电子商务和私人客户以及
出口市场的增长。

据中国媒体报道，宁夏
最大的西鸽酒庄在 2021 年
实现了2亿元人民币的葡萄
酒销售额，与上年相比翻了
一番。

过去，消费者多选择进
口精品葡萄酒用来送人或者
自饮，但在许多因素的共同
作用下，消费者选择葡萄酒
的偏好发生了改变。

除了对某些产酒国收
紧进口法规和征收惩罚性
关税外，消费者越来越钟情
于优质国货以及中国葡萄
酒国际知名度的提高，都是
推动中国葡萄酒增长的主
要因素。

年轻消费者对适度饮酒
的偏好和中国兴起的“女性
经济”正在推动无酒精和低
酒精葡萄酒以及高品质国产

葡萄酒的增长，在一定程度
上取代了白酒等烈性传统饮
品。

而另一个促进国产葡萄
酒增长的显著趋势是“国
潮”，这个术语可以粗略翻译
为“中国时尚”，年轻一代的
消费者正在选择融入中国传
统和文化的国产产品。

国联证券发布的投资策
略报告显示，中国经济增长
极大地促进了国民消费产业
的发展和“文化自信”。国货
越来越受到中国消费者的赞
赏和认可，带动了国货品牌
的快速成长。

百度和人民网去年联合
发布的一份报告显示，国产
品牌的主要追随者是 1980
年至1995年出生的“千禧一
代”和1995年至2010年出生
的“Z世代”。

与更依赖西方品牌的上
代人不同的是，这些年轻人
是在见证中国经济和国民收

入增长的过程中成长起来
的，因此对自己的国家和传
统文化更有信心。为了吸引
年轻的消费群体，国内品牌
正在不断提升市场研究、产
品质量和营销策略。

最具标志性的例子之一
是成立于 1989 年的中国本
土运动品牌李宁。自2011年
以来，该品牌连续三年亏损，
但在将中国传统文化融入现
代时尚潮流元素之后重新崛
起，2018年实现了20%的收
入增长，还亮相于纽约时装
周。

麦肯锡的报告指出，“国
潮”正在时尚以外的各个领
域出现，例如，美容业和汽车
业，这将是塑造中国未来十
年增长的趋势之一。

葡萄酒也不例外，更善
于将中国文化元素和哲学融
入包装、设计以及酿酒工艺
的中国酒未来会更受欢迎。

（徐菲远）

为什么中国人开始喜欢国产葡萄酒了？

活动现场
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