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2022年开始了，新一年
白酒行业将会走向何方？市
场又会有什么特点？

厂家与经销商的矛
盾会愈发突出

2021年的“双十一”，某
品牌以远低于对经销商控价
的价格倾销产品，引起行业
关注。2021年，各大品牌的
电商旗舰店几乎都出现过零
售价低于市场流通价的情
况，且未来将会成为常态。

上游酒厂、品牌方与经
销商、开发商以及市场运营
商抢夺终端市场的矛盾会越
发突出，酒厂垂直于消费者
不会止步于电商旗舰店，与
经销商争利、将经销商视为
地区货仓的思路，在厂家层
面可能会越来越普遍。

酱酒经销商需要克
制欲望

2021年下半年，酱酒市
场动销放缓，其原因是多方
面的，有疫情影响的客观因
素，也有酒水行业自身的因
素。其实，生意不是不好做
了，而是这几年生意太好，
大家的欲望高了，于是开始
了大规模品类扩张，从单一
品牌到品类多元化销售比
比皆是，从资金、管理到人
员都出现了无法同步的状
态。

单从酱香型白酒的无序
爆发就能看出来，不是酱酒
太乱，也不是仁怀太乱，恰恰
是来自全国各地的品牌运营
商、经销商、贴牌商太乱，最
终导致行业发展快速冷却。
未来，经销商需要缩短战线，
集中精力，淘汰一些上游弱
小品牌。

市场将倒逼酱酒品
牌集中化

酱香型白酒品牌会进入
适者生存、品牌优先、价格回

归理性的阶段。两年内拔苗
助长式过快的发展，暴露了
太多的问题，也迅速让酱酒
品类得以成长，2022 年，酱
酒品牌集中化会越来越高，
茅台镇大多数酒厂将回到从
前。其实，踏踏实实做好自
己擅长的就挺好。

同时，这也意味着大量
的品牌会在 2022 年集中消
失于市场。

电商、直播行业仍会
持续发展

白酒消费人群的购买
习惯正在发生变革，疫情也
推动了电商、直播业务的快
速发展，未来，传统渠道将
进一步受到挤压。以抖音
为首的直播阵营将步入专
业化、品质化发展阶段，但
拥有强大供应链体系的传
统渠道商在电商渠道依然
会有较大发展，就看谁的步
子走得快。

事实上，很多酒厂和品
牌运营商已经认识到这一
点，区别于线下渠道的电商
专销产品如火如荼，在不触
及传统渠道经销商利益的同
时，也在放大电商、直播的价
值。2022年，将会有更多的
品牌、产品涌入电商，尤其是
直播赛道，同时也将会拉升
直播行业的产品质量和专业
化水平。

厂家需要敬畏大众
消费市场

文创类产品在 2022 年
将会饱和，没有特别新颖的
文创，如果只是包装上的迭
代，对消费者来说将会逐渐
失去吸引力，酒会重新回归
其饮用的本质。

此外，大量的白酒厂家
将消费升级刻意理解为价格
升级，这是错误和危险的想
法，消费升级绝不意味着品
质不变但价格高涨。白酒企

业追求高端化固然能提升品
牌知名度，但也会面临激烈
的市场竞争，更广泛的消费
人群、更活跃的购买人群在
普罗大众，为老百姓酿造大
家喝得起的酒，会受到市场
的追捧。

白酒金融属性的泡
沫应该破一破

酒的本质是饮用，不是
升值，茅台以外谈白酒的金
融价值是不可取的，即便强
大如茅台，也未必能够独善
其身，更何况其他品牌、其他
香型。

未来，部分放大了白酒
金融属性的企业、经销商，会
遭受市场沉重的打击。当白
酒的饮用价值被弱化，当大
量的白酒被当成理财产品成
为社会存量的时候，供大于
求的市场结构就形成了，其
结果就是市场的崩塌。

（杨金贵）

预见2022，白酒市场怎么走
□记者 张五阳

本报讯 昨日，记者从市酒业
协会获悉，第十七届中国国际酒
业博览会（以下简称酒博会）拟于
3 月 25 日至 28 日在四川泸州开
办。此次酒博会将延续“举杯中
国·品味世界”主题，邀请阿根廷
作为主宾国。据介绍，在酒博会
期间，组委会将科学制定疫情防
控方案，精准落实防控措施，全力
确保参会嘉宾、参展客商和人民
群众生命安全和身体健康。

据了解，酒博会是经商务部批
准举办的国际酒类专业展览会，自
2006 年起已经成功举办了十六
届。中国国际酒业博览会自2014
年永久落户泸州，经过多年深耕发
展，得到了社会各界广泛认可，已
成为国际酒业交流合作、共商发展
的重要平台。此次酒博会由中国
酒业协会主办，中国轻工业联合会
重点支持，四川省厅相关单位、中
国国际贸易促进委员会四川省委
员会、泸州市人民政府共同承办，
泸州老窖股份有限公司、四川郎酒
集团、四川省酒业集团，以及其他
知名企业联合协办。

此次酒博会将搭建五大展馆
（国际精品馆、中国白酒精品馆、
国内综合馆、国际综合馆、酒类技
术装备馆）、8万平方米展出矩阵，
邀请 40多个国家（地区）、800多
家顶尖级酒企参展，全球500余个
品牌，超2000款不同香型、不同品
种的传统知名白酒和新生代精品
白酒将悉数登场，世界美酒特色
产区、世界十大烈酒产区、新兴特
色酒镇酒庄等最新建设成果也将
一一呈现。

此次酒博会亮点将聚焦在品
质提升、产业提档、资源提效、人才
提能、消费提质等几个方面。展会
期间会开展各类相关论坛及活动，
市酒业协会有关人士认为，酒博会
是白酒业的风向标，也是一次难得
了解白酒动态的盛会，届时该协会
也会发出邀请，与志同道合的协会
成员一起，参与此次活动。

第十七届中国国际
酒业博览会拟于
3月开办

一提到酒类饮料的价格，
人们普遍都觉得红酒最贵，啤
酒最便宜。

造成这种认知的原因当然
是经常听说那些法国红酒品
牌，“拉菲”“拉图”“玛歌”等，这
些来自波尔多地区的酒庄每年
会根据气候不同，使用不同配
比的葡萄酒调配出当年的红
酒。因此，那些占据天时地利
人和的年份酒，自然成为市场
追捧的对象，以至于诞生了很
多类似“82 年拉菲”一样传说
的酒款。

啤酒也有很多特别贵的高
级货，甚至还能成为收藏品。
啤酒“极客”们会搜集每一款不
同年份的限量版啤酒。也许你
会好奇，啤酒居然也要分年

份？其实，有些啤酒和人一样，
需要到某个“年纪”才会展现全
部魅力。

比利时智美修道院蓝
帽啤酒

比利时智美修道院蓝帽啤
酒都会标记年份，这些酒并没
有进行巴氏杀菌灭活，因此酵
母还都存在酒中，并且极为缓
慢地对酒体进行作用。

有人说，这款啤酒最好的
饮用时间是生产之后的第3年
或第4年。于是，“啤酒疯子”
们每年都会买很多，放到自己
的酒窖中保存起来。

现在想买到十年前的“智
美”已经是非常困难的事情了，
在一些国外的啤酒交易网站

上，2003年的“智美蓝帽”已经
被标价 70 美元（约合人民币
450元），1999年的“智美蓝帽”
也有销售，价格接近 100 美元
（约合人民币640元）。这款酒
的原价多少钱？全新年份的

“智美蓝帽”在中国的超市里
30元左右，有些网店不到20元
也能买到。

“乌托邦”限量款啤酒

限量款啤酒就更贵了。美
国精酿啤酒品牌“波士顿”酒厂
推出过一款名为“乌托邦”的限
量款啤酒。这款啤酒使用了4
种啤酒花和4种麦芽，又经过苏
格兰威士忌木桶、白兰地木桶
和原木桶陈酿多年，一经面世
就在圈中引起轩然大波。后

来，酒厂几乎每两三年都会生
产一款特别版本的“乌托邦”。

2012年，“乌托邦”这个系
列的十周年纪念版本，其29%
的酒精度也是全系列产品中最
高极限，酒体自然地在各种木
桶中经历了 19 年的漫长岁
月。2012 年版本的“乌托邦”
有极高的收藏价值，原价约人
民币1300元，现在大概需要人
民币 5000元才能买到。一些
更古老年份的“乌托邦”已经被
炒到 1500美元至2000美元一
瓶，价格和顶级红酒不相上下。

旭日东京啤酒

还有一些酒成为藏品则完
全是因为意外。全世界只有
2237瓶的“旭日东京高地”，是

酿酒狗酒厂在 2008年遗忘在
仓库里的一款重口味啤酒，这
款宣称经过了4年威士忌木桶
陈酿的啤酒，是他们在酿造酒
精度达19.2%的酿酒狗“东京”
啤酒时一同封装的。

当时他们把两桶“东京”啤
酒中一桶灌入苏格兰高地威士
忌木桶，另一桶灌入了低地威
士忌木桶的啤酒集中储藏在了
仓库深处。48个月后，终于变
成了“高地”和“低地”两个版本
的旭日东京啤酒。“酿酒狗”选
择把数量最少的“低地”版本出
售给他们的忠实会员，只匀出
少量“高地”版本放入市场。于
是，“旭日东京”在销售的时候
就成了收藏爱好者追捧的对
象。 （丸子）

谁说只有“拉菲”卖得贵？那是你没见过这些啤酒高级货
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