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□记者 张五阳

本报讯 12 月 15 日上
午，国家市场监管总局发
布公告，为规范指导白酒
生产许可工作，加强白酒
质量安全监管，国家市场
监管总局组织起草了《白
酒生产许可审查细则（征
求意见稿）》（以下简称《细
则》），向社会公开征求意
见。根据《细则》内容，《细
则》正式实施后，市面上所
谓的“特供”“专供”“专用”

“特制”“特需”等白酒将退
出历史舞台。那么《细则》
对白酒行业都有哪些影
响？又起到了什么规范作
用？

市酒业协会秘书处外
宣部秘书长顾跃峰介绍，
此次《细则》规定了“27个
不得”，通过这些规定，有
利于白酒市场的进一步规
范，消费者消费环境更加
放心。

他介绍，此次《细则》
中明确规定：在生产环节，
基酒不得与其他物品混
贮；不得与可能影响酒体
质量的物品混存；设备使
用的可能直接或间接接触
白酒的润滑剂、冷却剂等
不得对料液或容器造成污
染，维修、保养的措施不得
影响产品质量安全；对于
勾调用基酒、调味酒应符
合相应质量安全标准，不

得添加食品添加剂及其他
物质进行调配；不得采购
或使用不符合食品安全标
准的粮食、白酒原酒、食用
酒精、包装材料等食品原
料和食品相关产品；采购
的食用酒精应为谷物酿造
酒精，不得采购使用小作
坊生产的食用酒精；不得
使用含有塑化剂的塑料包
装材料、密封垫片等包装
白酒；不得过度包装；仅生
产固态法白酒的企业不得
采购使用食用酒精；严格
规范白酒标签标识，真实、
准确标注，不得欺骗和误
导消费者；不得虚假标注
产品执行标准；不得以固
液法白酒、液态法白酒冒
充固态法白酒；执行产品
标准要求标注固态法白
酒、固液法白酒、液态法白
酒等产品类别要求的，应
符合相应规定，不得虚假
标注配料表等强制标示内
容；使用食用酒精勾调的
液态法白酒和固液法白
酒，其配料表应标注食用
酒精，不应标注酿造食用
酒精的粮谷原料；生产年
份酒的企业应建立年份酒
质量安全标准，年份酒标
签应如实标注所使用各种
基酒的真实年份和比例；
白酒标签不得标注“特供”

“专供”“专用”“特制”“特
需”字样等。

那么为什么国家市场

监管总局会组织起草《细
则》？顾跃峰认为，白酒毕
竟是需要入口的饮品，目
前白酒市场鱼龙混杂，各
种小作坊、不知名小酒厂
生产的白酒，打着“特供”

“专用”等标签，以次充
好，提高酒价，蒙骗消费
者。一般打着这样旗号的
白酒品质并不乐观，对人
体损害也可能较大，出台
《细则》禁止标签标注“特
供”“内供”等字样，从生
产企业到销售终端，对白
酒市场起到一定规范作
用。

此外，《细则》中也规
定了不得虚假标注产品执
行标准，不得以固液法白
酒、液态法白酒冒充固态
法白酒等。顾跃峰说，很
多消费者并不懂什么是固
液法、固态法、液态法这些
白酒生产工艺，这就给很
多不知名小酒厂、小作坊
钻了空子，市场上确有固
液法白酒、液态法白酒冒
充固态法白酒的现象，相
应的也就出现了虚假标注
执行标准的情况。以生产
工艺来区别，固态法优于
固液法，固液法优于液态
法，三类工艺之间所需要
的成本差距是非常大的。
此次《细则》正式实施后，
对三类工艺做出了规定，
也就杜绝了消费者高价买
到劣质酒的情况。

“特供”“专供”白酒
将退出历史舞台

近日，“茅台王子酒（辛丑牛年）杯”篮球赛活动在平顶山市天乐篮球公园圆满
落幕。此次赛事由市教育体育局主办，市篮球协会、河南赛得体育文化传播有限
公司承办，贵州茅台酒股份有限公司、贵州茅台酱香酒营销有限公司与平顶山市
新诚信商贸有限公司协办。此次活动以酒为媒，以球会友，搭建了各参与代表队
切磋交流的平台，为实现“茅台酱香，万家共享”的美好愿景贡献一分力量。

张五阳 摄

平顶山市“茅台王子酒（辛丑牛年）杯”篮球赛
完美收官

□记者 张五阳

本报讯 为贯彻落实省委、省
政府作出的“振兴豫酒”战略部
署，宝丰酒业12月 17日前往河南
省郑州市三全食品股份有限公司
参观交流，双方就渠道建设、消费
者口感培育等进行了深入的探
讨。三全食品表示，同为豫企要
抱团取暖，加强合作，互惠共赢。

当日上午，宝丰酒业有限公
司副总经理翟耀克一行，受到了
三全食品股份有限公司副总裁、
董事长秘书李鸿凯等人的热烈欢
迎。三全食品股份有限公司是一
家以生产速冻食品为主的股份制
企业，与宝丰酒拥有着相近的发

展理念。座谈会上，双方领导对
各自的企业进行了介绍，在消费
者口感培育、销售渠道建设等问
题上，彼此交换心得。李鸿凯认
为，宝丰酒业的到来非常及时，三
全食品与宝丰酒业同为豫企，要
加强合作，深化感情、抱团取暖，
互惠互利、合作共赢。

据介绍，截至12月17日，宝丰
酒业已经走访了河南省 25家企
业，与走访企业形成了良好的合
作氛围。未来，宝丰酒将继续积
极开展“名酒进名企”活动，在实
现与优质企业面对面交流、相互
分享和学习经营模式、管理思路
的基础上，更进一步扩大宝丰酒
的品牌影响力，拓宽朋友圈。

宝丰酒业走进三全食品
共探企业发展之道

□记者 张五阳 文/图

本报讯 坚守一份“净”界，不
负心中真我。12月18日晚，宝丰酒
业“国色清香 真我盛宴”师作高端
清享宴在市区蕴海锦园大酒店圆
满结束。宝丰酒业有关领导及经
销商在内共计100余人欢聚一堂，
共品宝丰师作酒，共享豪华盛宴。

当晚 6 时许，蕴海锦园大酒
店宴会厅内灯火辉煌、人潮如织，
热闹非凡。会场布置得古香古
色、美轮美奂，与悠扬的古琴、琵
琶演奏声相得益彰，吸引每一位
参加活动的嘉宾驻足拍照留念。
在活动会场内，还有清吧调酒师
以宝丰师作酒现场调配鸡尾酒，
再搭配小糕点，令人食欲大开。

活动伊始，宝丰酒业销售公
司总经理张伟皓首先代表宝丰酒
业向现场的嘉宾表示感谢。他认
为，随着白酒的消费升级和消费
者品牌意识的逐渐提高，消费者
精神层面的需求成为白酒行业消
费升级的原动力。国色清香师作
酒，由两位白酒大师联袂打造，代
表了宝丰酒新的品质高度和新的
境界，也是清香型白酒阵营中一
款极具代表性的高端产品。

据介绍，“不负心中真我”的
“真我”是一种传承、一种精神，也
是一种境界，是宝丰酒业坚守初
心、守正创新下的精神价值主张
的自我表达。希望通过这一缕清
香，引领消费者勇于探寻真心，敢

于表达自我，洗尽铅华之后仍能
坚守自我，不负心中埋藏的初心
与梦想。

在此次活动中，不仅有歌舞
表演（如图），还有不少与嘉宾互
动的环节，如筹令游戏，以现场大
屏幕随机滚动号码的方式，抽中
桌号号码的嘉宾抽一根竹签，并
按照上面的内容进行互动。新颖
的游戏方式令嘉宾耳目一新，被
抽中的嘉宾也玩得不亦乐乎。宝
丰酒业还在活动现场教授嘉宾品
酒五步法，大家记忆深刻，对宝丰
师作酒有了更进一步的了解。

作为师作代理的河南酒鼎匠
心商贸公司总经理张宝峰认为，
近年来，宝丰酒业的品牌与品质
都在不断创新升级，国色清香系
列也已成为国内清香型白酒代表
之一。国色清香宝丰师作系列是
宝丰酒业国色清香系列中的高端
产品，秉承了宝丰酒业深厚的文
化底蕴，代理宝丰师作也是为了
追回儿时记忆，宝丰酒代表着浓
厚的家乡情。宝丰酒业对品牌对
市场对经销商的支持力度不断加
大，对于未来他充满期待。

据了解，此次宝丰酒业“国色
清香 真我盛宴”师作高端清享宴
打破了固有品鉴会的格局，古风与
现代、表演与互动相结合，令在场
嘉宾的体验感十足。未来，宝丰酒
业会将清享宴逐步推广至全省乃
至全国，让更多人品鉴宝丰酒，体
验清香型宝丰酒的独有魅力。

宝丰酒业“国色清香 真我盛宴”
师作高端清享宴圆满落幕


