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近年来，越来越多鹰城年轻人来到
境·美术馆欣赏展览，拍照留念。11月
18日下午，美术馆迎来几位穿着时尚的
年轻人。

“我特别喜欢买这种很有文艺范儿
的、个性时尚的文创用品。你看这个帆
布包上印着的是李纲老师的泼墨抽象
作品，它比一般的帆布包看起来更有质
感，背在身上，自己似乎也充满了艺术气
质。”今年32岁的田心在市区一家事业
单位工作，她最钟情于文创产品蕴含的
浓浓文化气息和设计者独特的设计理
念，这些赋予了文创产品温度，每次她
买到喜欢的物件，都感觉像是与艺术家

本人产生了某种奇妙的思想共鸣。
此外，拥有一件艺术衍生品已经渐

渐成为当下鹰城年轻人的时尚标签。
随着社会经济的发展，物质生活得到极
大提升，想拥有一件奢侈品服饰或包包
已不再是奢望，但能拥有一件自己喜欢
的艺术品却成了梦想。“真正的艺术品
太贵了，但是如果能拥有一件相关的艺
术衍生品，花不多的钱就能与自己喜欢
的艺术家‘亲密接触’，这很酷。”今年
24岁的刘俊凯是一位室内设计师，他
供职于名门天街一家室内设计工作室，
经常到境·美术馆感受艺术大师的创
作，“也算是来汲取一些设计灵感”。

当代年轻人都很有个性，张鹏认
为，文创产品想要吸引更多年轻消费
者，不仅需要有吸引人的颜值和让人眼
前一亮的创意，更重要的是，它们应该
是独特的文化载体。境·美术馆的文创
产品以艺术家的优秀作品为灵魂，将其
独一无二的文化元素和日常生活相结
合，使它们区别于其他地方的文创产品
和旅游商品。二次设计开发人员又将
自己对艺术家作品的理解热爱和创新
开发的“脑洞”融入其中，结合对市场的
调研与考量，针对不同受众设计出不同
的产品，使每一款文创产品都有着各自
的“粉丝”。

文创产品可以实现文化与生活的
连接，激发大众对文化艺术的兴趣，增
进大众对文化艺术的了解。对于文创
产品，文化是内涵，创意是手段。如何
以消费者需求为导向，用创意讲好文化
故事，张鹏有着自己的思考。他认为：

“文创产品要实现艺术性和实用性的统
一，既要为我所用，又要能为他所用。”
未来，境·美术馆将不断探索文创产品
的形式和内容，拓展多元合作，将文创
产品与文化艺术沉浸式的体验结合，进
一步释放文化艺术在大众的认知度和
接受度，让更多普通老百姓爱上艺术，
享受艺术。

境·美术馆：

让艺术飞入寻常人家

□本报记者 刘蓓 文/图

11 月 18 日下午，沐浴着冬日的
暖阳，从市区凌云路与园林路交叉
口顺着园林路向西走，经过几家喧
闹的饭店和酒吧，在街角向右一拐，
这里藏着一家鲜为人知的美术馆。

美术馆里安静、低调，艺术气息
扑面而来。除了墙壁上的画作外，
美术馆还展示了一些日常用品。与
我们常见的日用品不同，它们都植
入了知名艺术家的作品，看起来格
外引人注目。

原本高高在上的“阳春白雪”，
经过设计和二次创作后，变成了具
有文化、艺术气息的日用品，这些文
创作品，让艺术与文化悄然走进普
通百姓家。

这间名为“境·”的美术馆，把城市
的喧嚣隔在门外，原本躁动的心情也被
抚平，眼前只剩下满屋子琳琅满目的艺
术品。

这里正在举办由中央美术学院科
技艺术研究院主办、境·美术馆协办的
李纲作品展。今年59岁的李纲现任中
央美术学院科技艺术研究院项目合作
发展中心主任，这次展出的主题是《废
墟》。李纲曾见证了北京举办2008年
奥运会前后的巨大变化，他从城市的废
墟里捡了一百块砖头，每一块都写上编

号，并把砖染黑印在宣纸上。李纲把这
种水墨方式命名为“废墟”。作品整体
以拓印的方式将水墨、宣纸与物象的关
系进行了一次重新编织。

与其他艺术馆所呈现的展览不同
的是，境·美术馆除了展出李纲的画作
外，也在展架上摆放了一些艺术衍生的
日用品。外包装盒上印着水墨画的茶
叶，用印有局部画作的各种布料制成的
丝巾、抱枕、挎包等，看起来高雅娴静，
还有瓶子上印着艺术作品的白酒，喝完
之后瓶子也可以放在家里当作陈设品。

“我们的初衷是让艺术品走进大众
生活。”境·美术馆负责人张鹏介绍说，
文化艺术品因其价格高昂，不容易进入
寻常百姓家庭，而境·独辟蹊径，以文化
艺术衍生品的形式，实现普通民众近距
离品鉴文化艺术作品的梦想，让文化艺
术品出现在生活的各个角落。

境·做的是大文化产业，就是以民
族优秀文化、先进文化作为产品的精髓
和核心，充分利用各种文化元素进行创
意设计，利用现代高科技，实现产品创
新，将“植根于内心的修养、无须提醒的

自觉、以约束为前提的自由、为别人着
想的善良”等抽象的文化物化为有形产
品，也就是将产品实用价值和艺术价值
高度融合，让消费者在使用与观赏的过
程中受到文化的熏陶，使产品升品味、上
档次，从而提升产品的附加值。张鹏说：

“通俗讲，大文化产业就是‘文化赋能产
业，产业普及文化’，连接文化与产业、产
品之间至关重要的环节就是创意，而实
现创意就必须依靠科技手段。这也充分
体现了文化与科技融合，创意、设计、服
务与相关产业融合发展的思维。”

2018年，作为市委、市政府的招商
引资项目，境·美术馆在新华区名门天
街落户。在这里，境·美术馆开启了向
鹰城市民输出文化艺术衍生品的进程。

在境·美术馆西侧的展览厅内，两
面墙的陈列柜上摆满了以各个艺术家
作品为包装的酱香白酒，其中包括李前

宽、卢禹舜、张纪中、何建成、何加林、沉
浮、吴欢等当代著名艺术家的作品。“目
前，我们已经与300多位知名艺术家签
订了合作协议，拿到了艺术合作版权，
由我们的科技公司进行二次设计和加
工，实现艺术走进生活的目标。”境·美
术馆工作人员李帅民说。

李帅民介绍，境·美术馆通过文化
艺术授权的模式，获得艺术家的作品，
找出文化艺术品中有价值的元素，再由
日常生活用品串联起来，使其既有使用
价值，又有欣赏和收藏价值。境·美术馆
不断将文化艺术融入生活，让两者不断亲
近、紧密相连，并将继续开拓文化艺术生活

新维度，引领文化艺术产品的新市场。
在今年9月24日至27日北京国际

电影节期间，境·美术馆推出的小分子
水、口罩等文化艺术定制产品成为电影
节指定用品。目前，境·美术馆的文创
产品已有五大类200余种，涵盖服饰、
潮鞋、白酒、箱包、小分子水等。

文创：正在成为年轻人的时尚标签

成果：目前已有200余种文创产品

初衷：将艺术带入寻常百姓家

▶市民观赏白酒产品的外包装

A

B

C


