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为认真贯彻落实“我为群众办实
事”实践活动要求，建行平顶山分行
积极响应人行平顶山市中心支行号
召，认真落实反假货币工作联席会议
办公室关于开展2021年反假货币宣
传月活动的通知精神，连日来，全行
上下积极行动起来，多形式、多渠道
持续开展人民币知识宣传，确保宣传
月活动取得实效。

对于此次反假货币宣传月活动，
该行领导高度重视，成立了由主管行
长任组长，渠道与运营管理部经理为
副组长、各相关部门负责人为成员的

“2021年反假货币宣传月活动”领导小
组，由渠道与运营管理部牵头，拟定了
活动方案，明确了各部门、各网点的职
责，该行所有员工共同联动，为取得更
好的宣传效果献计献策，为营造更好
的宣传氛围共同努力。

加强厅堂宣传。该行每个网点
门头屏滚动播放宣传口号，在厅内电
视终端上连续播放宣传反假视频，使
来往办理业务的客户及时了解掌握
假币识别知识，每个营业网点依据网
点优势进行宣传，大堂经理积极向客
户发放宣传折页、讲解反假知识，引
导客户参与“反假小超人”网络答题，
增强了民众的法制意识和反假币意
识。 同时，员工还积极利用朋友圈
推广宣传反假知识，充分发动亲朋好
友的力量来共同加强反假宣传。

加强外出宣传。建行平顶山分
行积极组织经验丰富的反假工作人
员深入乡镇及农村偏远地区开展反
假宣传，帮助广大农村居民了解现行
流通人民币防伪特征和通过“一摸二
看三听”的方式识别真假人民币，引
起了乡村居民极大的兴趣。同时临

近中秋节，分行员工深入社区、超市
及工厂，采用悬挂反假横幅、摆放反
假宣传展板、发放宣传折页、对照讲
解真假币实物、网络有奖答题等方式
讲解了人民币的防伪特征和反假货
币的相关知识，达到了“宣传教育一
人，影响千家万户”的目的，营造了爱
护人民币和反假货币的良好氛围。

通过此次反假货币宣传活动，帮
助了更多的社会群众了解和认知假
币危害，提升爱护人民币意识，在社
会营造良好的反假货币氛围，维护良
好的金融秩序，也拉近了建行与群众
的距离，提升了我行的品牌形象。
在接下来的工作中，我行将持续开展
人民币反假宣传活动，为创造安全、
高效、和谐的人民币环境贡献自己的
一分力量！

（李燕 朱梦楠）

反假宣传 我们在行动
——建行平顶山分行反假宣传活动蓬勃开展

本报讯 Interbrand《2021中国最
佳品牌排行榜》榜单在9月 13日发
布 ，中 国 建 设 银 行 以 品 牌 价 值
1734.94 亿元,排名第三位。这是建设
银行自2017年起第三次蝉联该榜单
第三名。

根据榜单显示，前十强的品牌价
值总和为23212.34亿元，占榜单品牌
总价值77%，覆盖互联网、金融服务、
通信和白酒行业。

建设银行积极布局“新金融+高
科技”发展战略，持续增强“三个能
力”，即服务国家建设能力、防范金融
风险能力、参与国际竞争能力协同发
展。

疫情期间，建设银行创新推出
“惠懂你”2.0，以信贷融资为核心，持
续降低实体经济中小企业融资成
本。打造线上电商平台、撮合平台，
与线下专区、专馆、专柜相结合的消
费扶贫新模式，全面助力脱贫攻坚和
乡村振兴。

建设银行“全球撮合家”平台，是
建行搭建的开放式跨境智能撮合综
合服务平台。旨在解决跨境交易场
景中的信息不对称和交易成本高的
痛点、难点问题，实现精准匹配。

突发疫情期间，“全球撮合家”平
台增加了支持14个语种访问的医疗
防疫专区，开通医疗物资供需跨境对
接快捷通道，支持境内外政府、医疗
机构、生产和贸易企业实现防疫物
资、原材料、生产线等线上智能对接。

Interbrand是全球领先的品牌
咨询公司，其发布的最佳全球品牌
价值排行榜是第一个通过ISO10668
国际认证的品牌价值评估体系，被
英国《金融时报》评选为最受CEO重
视的三大榜单之一。

本次是Interbrand第十三次针
对中国市场发布排行榜。基于其首
创的品牌价值评估方法，Interbrand
发布的中国最佳品牌排行榜一如既
往地采用经过第三方独立审计的财
务资料以及广泛的消费者调研和市
场资料评出。2021年榜单计算出的
品牌价值，基于截止到2020年底的
财务信息，反映了品牌未来所能贡
献的经济利润。 （今日建行）

中国建设银行
蝉联Interbrand

“2021年中国最佳
品牌”第三位

本报讯 为进一步做好对
存款保险制度的宣传普及工
作，加深大学生对存款保险
有关知识的了解，鹰城农商
银行湛河支行积极组织员工
开展多种形式的存款保险知
识宣传，9月8日，该行员工
走进平顶山市增彩技工学校
开展存款保险宣传活动。

该行工作人员在学校
设置宣传点，向过往的学生
发放宣传折页，用通俗易懂
的语言对存款保险定义、保
障范围、如何偿付、如何管理
等内容进行了详细讲解（如
图）。

此次存款保险知识进校
园，增强了在校学生对存款保
险制度的认知度，提高了风险
防范意识。受到了学生们的
广泛好评。（贾素华 文/图）

为深入贯彻落实习近平新时代
中国特色社会主义思想，切实提升
社会公众金融素养，有效防范化解
金融风险，营造清朗金融网络环
境。根据监管部门及上级行的通知
要求，洛阳银行平顶山分行于9月在
全行范围内组织开展 2021 年“金融
知识普及月 金融知识进万家 争做
理性投资者 争做金融好网民”活动。

为确保本次活动有序、深入推
进，该行成立了专项宣传活动领导
小组，负责宣传活动的组织实施工
作。

该行在各网点门口 LED 屏滚动
播放“金融知识普及月金融知识进
万家 争做理性投资者 争做金融好
网民”等宣传标语，在网点醒目位置

摆放海报架，张贴主题海报，设置金
融知识宣传专区，并做好员工培训
工作，安排专人负责解答客户相关
金融疑问。

针对各类消费者群体特点，该
行运用喜闻乐见的形式，积极开展
金融宣传教育，帮助金融消费者正
确认识和使用各类银行、保险、支付
等金融服务。面向青少年、在校学
生等年轻消费者，该行重点普及合
理借贷、理性消费等金融知识，引导
年轻消费者树立负责任的借贷意
识；加强校园贷典型案例宣传教育，
引导年轻消费者防范校园贷、套路
贷等非法借贷。面向老年人重点普
及理性投资理念，该行将宣传教育
与推动金融服务适老化相结合，聚

焦老年人常用的金融产品以及专门
针对老年人的银行、保险、支付等金
融服务进行宣传教育，促进银行、保
险、支付等金融服务更平等惠及老
年人；针对易对老年人造成侵害的
非法金融活动，多渠道、多层次、多
样式地进行风险提示，提高老年人
防骗意识和自我保护能力。

鉴于当前疫情防控局势，该行还
积极采用线上宣教方式开展消费者
教育工作。利用微信群、朋友圈、美
篇、抖音等将线上宣教方式有效融入
日常工作，开展金融知识和案例宣
传，引导网民增强网络安全意识、风

险防范意识，提升网络防护技能；引
导广大网民讲诚信、守底线，在全社
会营造“争做金融好网民”的良好氛
围。

下一步，该行将持续巩固前期活
动成效，继续坚持高标准、严要求，加
强经济形势宣传和金融政策解读，提
振公众对国家经济平稳健康发展的信
心，增强广大市民的获得感、幸福感、
安全感。 （朱梦楠 毛晓婵）

问题：今年9月，洛阳银行平顶山
分行开展了什么主题宣传活动？

上周答案：反诈拒赌 安全支付

“争做理性投资者 争做金融好网民”
洛阳银行平顶山分行开展主题宣传活动

鹰城农商行湛河支行存款保险知识宣传进校园


