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□南都

深圳市南山外国语学校(集团)高级中学
近日发布的2020届毕业生拟聘名单中，20个
录取者有19人毕业自清华北大，其中13人为
清华北大本硕连读，另外 1 人为北师大本硕
连读。也就是说，20人均为硕士以上学历，且
几乎都是毕业于中国最好的两所综合性大
学。事实上，早在南山外国语学校(集团)高级
中学之前，深圳中学今年录用的28名教师中
毕业于清华北大的也有15人。

就在今年 9 月，深圳市龙华区教育局宣
布拟招聘公办中小学在编教师约 400 人，其
中本科生年薪26万+、研究生年薪28万+，全
日制博士 33万+并奖励 20万。此外，若应聘

成功，另有“事业单位正式编制、落户深圳、全
年带薪休假165天+”。

深圳市教育系统“有钱、任性”的背后，是
深圳快速发展的经济和教育资源之间的严重
不匹配。就经济发展来说，深圳已经是一线
城市，但是从基础教育的规模和质量来看，深
圳却和同类型的大城市相去甚远。为此，深
圳正在大力推进普惠幼儿园、新增和扩建中
小学，以及建设“高中城”，以满足不断增长的
优质学位需求。

不过，回到此次几乎只招清华北大毕业
生的深圳市南山外国语(集团)高级中学，固然
要承认这所高中非常惜才，但如果只是为了
刻意追求中国顶级大学清华北大的牌子，而
忽略了所招聘教师对教育教学本身的能力和
热情，对于学生来说就未必是一件好事了。

从教育的本质出发，高考考得好、名牌大学毕
业，并不绝对确保一个人可以成为优秀教师。

几乎清一色的清华北大，可能是校方在
招聘中主动为之，非清华北大不招；也可能只
是巧合，刚好该校属意的人才都出自清华北
大。有舆论认为，该校有借助招聘来进行学
校营销的嫌疑，毕竟，在社会和家长心目中，
清华北大是自带流量的，通过招聘清一色的
清华北大毕业生，无异于蹭了清华北大两所
顶级大学一次热度。对此，该校通过官微表
示，引进来自顶尖名校的优秀毕业生，不仅是
因为北大清华的光环，更因为这些老师都有扎
实的学科背景，兼具科学精神、人文素养及教
育情怀，可以给予学生更高端的学术引领。

舆论关注的焦点，除了校方招聘时是否
只看清华北大的招牌，还有这些清华北大毕

业的天之骄子，能否安心从事基础教育工
作。曾任华南师大附中校长的吴颖民在接受
媒体采访时表示，人才流失有多种可能，这些
清华北大的毕业生来到深圳后，可能在其他
地方找到更高的待遇，找到真正的用武之地，
也有可能因为对基础教育了解不足，满腔热
情来了学校之后发现并不擅长，在一些重复
劳动中遇到困难而打退堂鼓。

不管是南山外国语学校(集团)高级中学
还是其他有远大抱负的学校，都必须明白，教
育发展和经济建设区别甚大，因为教育需要
耐心，不能快进，不能简单复制，需要连接心
灵。以高薪、高福利来吸引优秀人才，这一点
没错，但要避免迷失在对名校毕业生的盲目
崇拜中，尊重教育规律，关注师生的内心，是
办好教育同样重要的前提条件。

只招清华北大毕业生？
教师招聘应避免名校崇拜

“泰山顶上点外卖”
是种别样风景

□任然

据中新网报道，距离“双 11”还有一个
星期，但商家和消费者的预热早就开始。
各大电商放出五花八门的营销活动的同
时，全民开“喵铺”、盖楼PK、红包翻倍助力
等互动游戏，也让朋友圈又多了一堆要求
帮忙助力的人。为了拉到更多人助力，各
种“互助群”也悄然出现，有人为了薅羊毛
加了十几个群。不过，也有网友吐槽，这
到底是你在薅羊毛，还是你被薅羊毛？

近些年，随着折扣规则的“烧脑化”，
“双11”从购物狂欢演变成了一场大型网络
智力游戏。不过，现在的“双11”又有了“新
玩法”，不仅拼智力，还要拼消费者的时间、
精力乃至人际关系。

首先，你需要参与足够多的群；其次，
“独薅薅不如众薅薅”，你能薅多少羊毛，可

能取决于你帮他人薅了多少羊毛。
从盖楼 PK、红包翻倍助力等概念就可

以看出，在平台和商家设计的规则中，消费
者薅羊毛带有明显的社交性质。也就是说，
一件让消费者得便宜的商品背后，可能是N
个消费者的直接参与，而各种群在“双11”前
被相关链接、指令、接力的对话占满，实际上
又构筑了一个沉浸式的营销场景。相当一
部分并不参与“游戏”的群友，也只能间接
感受这种氛围。

不过，正如越来越多的吐槽所示，随着
促销规则越来越复杂、营销链条越来越长，

“双 11”的消费体验很难说有真正提升。一
定程度上说，即将走过11个年头的“双11”，在
消费者体验和平台、商家的收益之间，是时候
构建一种新的平衡了。

一方面，对规则的吐槽增多，说明消费
者对“双11”薅羊毛有了更理性的认知。另

一方面，对商家和平台而言，当促销规则的
复杂程度和消费者参与门槛不断提高，也
意味着不断逼近大多数消费者可接受的
心理阈值。如果没有模式创新，其促销效
果必将遭遇边际效应的递减。

事实上，去年“双 11”成交额虽然继续
创造纪录，但增长率已跌至 10 年新低。对
此不能单一归因，但规则和购物体验的创
新、提升不足，也是让消费者感到“疲倦”的
因素之一。

经历十年的购物狂欢后，消费者和消
费市场都在出现新的变化。单纯靠价格优
势和无限延长消费者的参与链条这种促销
模式，已多少表现出心有余而力不足的苗
头。当消费者薅羊毛进入“艰难模式”，或预
示“双 11”本身也进入了一个更“难”的阶
段。其需要更多的创新来突破瓶颈，让消
费变得更纯粹。

设立赌博网站，利用赌球、
彩票等形式组织参赌人员进行
赌博，涉案金额高达8000余万
元……沈阳市公安局治安管理
局近日侦破特大网络赌博案
件，抓获犯罪嫌疑人 27名，扣
押银行卡108张，冻结涉案赌资
和追缴违法所得共计 8765 万
元人民币。

新华社发 朱慧卿 作

侦破

为“薅羊毛”加十几个群
网购也迎来“艰难模式”？

从教育的本质出发，高考考得好、名牌大学毕业，并不绝对确保一个人可以成为优秀教师。以高薪、高福利来吸引优秀人才，这
一点没错，但要避免迷失在对名校毕业生的盲目崇拜中，尊重教育规律，关注师生的内心，是办好教育同样重要的前提条件。

□毛建国

现在的外卖，给人感觉似乎已经无处
不在了。近日，一段泰山顶上送外卖的视
频火爆网络。据外卖小哥介绍，客户因为
备货太忙了，就试着点了个果篮外卖，让他
送到碧霞祠去，他开始也不同意，平台地点
都是有规定的，后来和客户协商了一下，也
就答应了。不知道这单外卖的具体价格是
多少，到底有没有加价，但“泰山顶上点外
卖”听起来就新奇。

这种事情放在过去是不可想象的，不
仅是成本问题，还因为过去市场根本不存
在这样的服务。在此之前，估计也有不少
人有过在泰山顶上享受增值服务的想法，
可是谁会想到叫外卖呢？

外卖小哥与快递小哥一样，都是随着
互联网发展起来的。有数据显示，截至
2016 年末，我国物流岗位从业人员数为
5012万，比上年增长0.6%，成为人员增长最
快的行业之一。两年多时间过去了，从事
这个行业的人数更多了，这个行业已经深
深嵌入经济社会，本身成为经济社会的一
个重要组成部分。

从外卖小哥与快递小哥的称呼就可以
看出，社会对于这个行业是有着亲切感
的。从整体上讲，这个行业方便了人们的
生活，促进了社会的发展，也实现了自身的
发展。可以预计的是，这个行业的发展将
不可限量。即便有了先例，以后“泰山顶上
点外卖”的事情也不会大量发生，因为这涉
及经济成本。对于外卖小哥来说，这是一
份工作，肯定要考虑收益。送一单外卖到
泰山顶上，付出身体的辛苦倒在其次，主要
是太花时间，由此会影响到自己的收益。
对于下单者来说，只要愿意付足够的价格，
不难找到愿意接单者，问题的关键是，下单
者本身也有价格承受力问题。

在现实中存在大量类似“泰山顶上点
外卖”的个性化需求，有些个性化需求，主
要限制还不在于价格，而是苦于找不到服
务提供者。正如很少有人想到物流这个行
业会发展得如此迅猛一样，真正打开思路，
行业未来还会超乎想象。在抖音上，有着类
似外卖小哥提供各种各样代办服务的视频，
虽然很多是虚构出来的，但也不能否认，社
会发展到现阶段，确实存在很多个性化需
求。现在是在泰山顶上点外卖，如果存在其
他需求，而且也在价格承受范围内，可不可
以寻找外卖小哥帮助解决？

“泰山顶上点外卖”是种别样的风景，由
此可以看到现代物流业具有无限可能性。社
会发展的一个重要标志，就是个性化需求越
来越多，以前有些需求无法满足，有些需求只
能寻找公共部门帮忙。放眼未来，“有需求找
快递”很有可能成为一种现象。

随着促销规则越来越复杂、营销链条越来越长，“双11”的消费体验很难说有真正提
升。经历十年的购物狂欢后，消费者和消费市场都在出现新的变化。单纯靠价格优势和
无限延长消费者的参与链条这种促销模式，已多少表现出心有余而力不足的苗头。


