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近年来，不少子女选择在母亲
节期间带妈妈旅游来表达自己的
孝心，用旅行来表达“我爱你”已经
成为母亲节消费市场的一股潮流。

“五一假期结束到 6 月端午
小长假到来之前的这段时间，国
内旅游市场会迎来短暂的淡季，
机票、酒店住宿都会优惠不少，是
错峰出游的好时机。母亲节期
间，旅游市场迎来了五一节后一
波错峰游小高潮。”途牛旅游网相
关负责人告诉《中国旅游报》记
者，与往年相比，今年母亲节旅游
产品预订量持续增长，不少人选
择避开五一小长假，带着爸妈错
峰出游。

驴妈妈旅游网数据显示，虽
然劳动节刚过，但上周末的出游热
度不减，出游人次比平时周末上涨
了32%；其中本地游占比为68%，
周边游占比为21%，也有部分用户
在母亲节选择错峰长线游。

除了孩子带着妈妈外出旅
行，不少妈妈也会选择在母亲节
当天带着孩子一起外出游玩犒劳
下自己。同程艺龙大数据显示，
30岁以上的女性消费者是亲子游
和家庭游的主力人群，她们选择2
至 3 人同游的比例较大；在旅行
决策上，特别是家庭出游时，超七
成女性用户主导目的地、线路产
品、交通酒店等的选择，特别是70
后和 80 后女性更是家庭出游的
主要决策者。

“‘宝妈们’在选择酒店时，最
为关注酒店的安全性、便利性以
及地理位置等，另外，酒店有无婴

儿床、儿童乐园等设施是影响她
们选择的重要因素。”同程艺龙相
关负责人表示，“2大 1小”“2大2
小”的景区套票和主题酒店、IP亲
子房等受到不少妈妈的追捧。此
外，受到电视综艺以及亲友推荐
等影响，妈妈们偏爱前往“小清
新”“网红”城市或适合亲子游的
目的地。北京故宫、上海迪士尼
乐园、西塘古镇、鼓浪屿、洱海、九
寨沟、青海湖等是近年来最受女
性游客青睐的旅游景区。

携程数据显示，50 后、60 后
女性群体已成为中国旅游市场一
支不容忽视的“生力军”。相比
80、90后，她们有更多的时间和精
力去国内外旅游。携程数据显

示，2019年 1至 5月，通过平台报
名跟团游、自由行、定制游等产品
出行的 50、60后女性人数与2018
年同期相比增长了五成。2019年1
至5月，在携程网站、客户端和携程
门店报名的游客中，50、60后女性
群体占据15%，相当于平均每10个
游客就有1.5个50、60后女性，比例
高于其他年龄段的女性。

旅游消费方面，50 后、60 后
女性群体出手更加阔绰，携程数
据显示，2019年 1至 5月，该群体
旅游人均消费约 2809 元，其中，
出境人均旅游消费5152元；国内
人均旅游消费也达到1879元。

携程跟团游数据显示，六成
老年人跟团游的预订人为他们的

子女，老年人旅游消费升级很大
程度受子女影响。一方面子女更
舍得给父母花钱预订舒适、高品
级的旅游产品；另一方面子女影
响父母购物的决策，他们会建议
父母减少不必要的购物开支，花
更多钱去体验当地人文特色。

携程旅游的数据显示，73%
的50、60后女性群体会选择跟团
游，这一相对省心又安全可靠的
出游形式，无论对于老人结伴出
行，还是子女带老人出行都更加适
合。她们选择跟团游更看重舒适
度和性价比，在网上会根据产品等
级、价格、旅行社品牌、销量来综合
选择，看重直飞、高星级酒店、无
购物无自费等产品。 （张宇）

母亲节用旅行表达“我爱你”
新华社北京 5 月 11 日电（魏梦

佳、赵旭）从二环路、三环路的绿化
带到大街小巷，5月的北京，五彩斑
斓的月季纷纷绽放，成为京城一道
靓丽风景线。

北京市园林绿化局 10 日发布
消息，第11届北京月季文化节将于
17日正式开幕。北京11家公园景区
及园艺企业将集中展出2000多个
品种、近100万株/盆月季，色彩绚丽
的月季景观有千余亩，等待市民游
客前往欣赏。

月季被称为“花中皇后”，因
可四季开花又被称为“月月红”。
由于月季适宜在北京地区栽植，
易于推广普及，1987 年与菊花并
列为北京市的市花。经过30多年
的推广种植，目前，北京月季栽植
面积已达 2.5 万亩，月季品种总计
超过 2500 个，种植总量 5000 余万
株。

今年的北京月季文化节将在北
京植物园、天坛公园、陶然亭公园、
纳波湾园艺公司、世界花卉大观园、
北京国际鲜花港等11家公园景区及
园艺企业举行。

北京市园林绿化局有关负责
人介绍，这些展区不仅将集中展
出多品种的月季自育品种、名贵
月季等，还将组织丰富的园艺、文
化、科普及休闲活动，便于市民、
游客就近游览观赏。大部分展示
活动将持续一个月，有的还将持
续至10月。

2000多个品种
北京月季文化节
等您来
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