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近日，由中国汽车流通协会举办的2018
年度中国汽车保值率报告发布会在中国科技
会堂召开，会上对2018年中国汽车保值率作
了深入解读。

2018年汽车新车交易市场迎来近28年
来首次“负增长”，全年产销量分别为2352.9
万辆和2371.0万辆，同比降幅分别为5.2%和
4.1%。与新车市场的趋势相反，二手车市场
表现出了持续的增长势头。中国汽车流通协
会数据显示：2018 年全国二手车累积交易
1382.19万辆，累计同比增长11.46%。2018年
累计交易金额8603.57亿元，同比增长6.31%。

2019年或成为保值率上升拐点

2018年全年新车销量下滑，二手车交易
量却仍有两位数的增长。新车市场不直接影
响二手车市场，但二者之间有潜在的联系。
例如2018年经销商库存高企，导致降价幅度
越来越大，间接影响了二手车保值。从数据
上可以看出，在市场竞争激烈的紧凑型车市
场、中型车市场以及紧凑型SUV市场，一年车
龄的保值率已经降至75%—80%；而在市场
还未饱和的中大型SUV市场和MPV市场，一
年车龄保值率能够超过83%。

2019年会有什么变化呢？很多厂商在
2018年底开始主动调整产能，因此若2019年
新车的产销双降，那么预计2019年将成为保
值率由下降转为上升的拐点。

具体而言，一年车龄保值率受新车市场
影响较大。随着车龄增长，其他因素占了上
风，例如产品力、品牌力将更多地影响保值
率。观察五年车龄保值率数字，可以看出中
型车以上级别保值率明显上了一个台阶，比
低级别的车型保值率高2个百分点，这个差
距应该说是产品力的表现。

因此，专业人士也推荐消费者选购中型
车以上级别的二手车，这些车型在制造时的
成本、品质、安全性都要更高一级，物有所
值。小型车、紧凑型车和MPV仅是解决刚需
的入门产品。

外资品牌轿车保值率更高

仔细分析报告发现，小型车在新车市场
已经非常弱势了，但在二手车市场上却不一
样。二手车市场上仍能见到雨燕、POLO这些
老产品在流通，保值率还很高。小型车毕竟
价格低廉，不能一概而论“消费升级”或“消费
降级”，应该说是市场在分化，既有高端需求
也有低端需求。二手车比同款新车价格低，
是消费者选择它的首要原因，这一基本共识
仍然不会改变。

紧凑型车在整个乘用车市场中的份额较
大，是厂商之间竞争最激烈的一个细分市
场。从保值率上看，本田、丰田、大众几乎包
揽了前十名。自主品牌势弱，在这一细分市
场仅有“老将”逸动排名前列。这也是因为长
城等厂商将重心放在了SUV上。

二手车价格是供需关系的体现。中型车
市场的二手车消费者多样化，有些追求品牌，
选择奔驰C级；有些追求个性，选择锐志、CC；
有些追求实用，选择雅阁、迈腾。这些车型保
值率能够名列前茅，就是需求量大的表现。

中大型车市场以豪华品牌为主。宝马5
系、奔驰E级的国产版本和进口版本同时入
围前十名。这一现象也印证了品牌力和产品
力是影响二手车价格的主要因素这一结论。
如果品牌力不强，难以撑起较高的价格。

自主品牌SUV 保值率表现不俗

再看SUV细分市场，小型SUV近年市场

份额下降，甚至可以看作是一个过渡产品。
一方面是产业中，目前小型SUV加长加大，或
是降低车身，向其他细分市场靠拢；另一方面
是用户换车周期较短，小型SUV很快就无法
满足使用需求了。从这两个角度都可以把它
看作是一款过渡产品。保值率前十名当中，
自主品牌占据半壁江山。

紧凑型SUV这一细分市场的玩家众多，
但保值率榜首却被CR-V牢牢占据，并且领先
幅度很大。日韩品牌整体领先，优势非常明
显，同时自主品牌的哈弗、广汽传祺也给我们
带来信心。保值率高，是一个正面的市场反
馈，说明消费者认可哈弗和传祺的产品。

中型SUV保值率高的车型有两个特点，
或是豪华，或是实用。产品在任意一个方面
做到极致，都能获得市场的认可。例如走实
用路线的汉兰达、锐界、索兰托；另一类豪华
路线的保时捷、宝马、雷克萨斯则都有各自的
粉丝。产品的保值与销量并没有直接关系。

市场上中大型SUV车型较少，有能力生
产这一级别的厂商不多。二手车市场上中大
型SUV交易量少的原因，主要是车源供应的
问题。消费者换车的过程往往是由低到高，
因此中大型SUV的现有车主没有换车的动
力，很难想象下一步换哪个车型。

插电混动车型
保值率明显高于纯电动车

从全球角度来看，来自同一个国家的品
牌，产品的技术路线往往相似，但市场策略会
有不同，这造成了不同的保值率表现。通常
来说保值率是品牌价值的体现，但从数据中
反映出一些豪华品牌的保值率却明显低于同
一国家的普通品牌。

聚焦到主流新能源车的保值率，2018年，

国内新能源车保有量达到261万辆，这其中
一半是近一年的销量，因此进入置换期的新
能源车数量很少。上市较早的一批新能源
车，保值率令人失望。特斯拉保值的原因主
要是品牌因素，甚至还包括“特斯拉车主”的
社交标签，这是其他品牌难以模仿的。除此
之外，插电混动车型的保值率明显高于纯电
动车型。

保值率研究应更具前瞻性和指导性

保值率并不是一个新的概念，只是随着
二手车市场的增长，保值率这一概念被越来
越多人重视起来。保值率研究发展至今，虽
然解决了一部分从业者和消费者对二手车价
格的疑惑，但也尚存局限性。同时，汽车流通
行业伴随着“互联网+”而快速进化，对保值率
研究也提出了新的要求。

以往的保值率研究都是“事后诸葛亮”，
一方面是数据统计周期上的滞后，另一方面
是对于新车上市的反应过于迟滞。这一局
限，在新能源车上表现得更明显：厂商不是在
二手车交易时需要知道保值率，而是在新车
上市之初就需要预估车辆残值。与之相伴回
购政策、租赁价格等，都要求保值率研究须具
备指导性、前瞻性。

同时，燃油车保值率研究没有与新车上
市工作结合起来。例如新款车型换代，若上
市之初缺乏对保值率的研究，则会造成定价
虚高、旧车贬值等一系列隐患。因此保值率
研究的周期不是年度、季度、月度，而是与新
车上市的周期绑定。

此外，以往的保值率研究停留在交易环
节，即买卖二手车时才需要确定价格。其实，
车辆所有权不发生变化时的价值变动，也是
保值率研究的范畴。 （郝文丽）
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乘用车保值率一路走低


