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几天前上市的长安CS85、在近
期宣布上市的哈弗 F7x、吉利星越
也放出了官图……我们注意到今年
汽车市场的一个全新现象：跨界
SUV已然成为自主品牌瞄准的一个
市场新“蓝海”。

如果把时间线放长，我们会发
现，这种挖掘细分市场的趋势早在
去年就已经逐渐显现：广汽传祺
GM6/GM8 上市，吉利嘉际等一众
MPV产品推出，长城皮卡宣布独立
并乘用车化以及今年即将大规模推
出的跨界SUV，这些细分产品的发
力都体现出自主品牌在挖掘市场空
间方面的新动作。

SUV市场已过爆发增长期

2014年 9月，自主品牌乘用车
市场占有率终于止住了连续 12个
月的下滑。自此之后，依靠抓住
SUV细分市场的机遇，自主品牌一
路乘胜追击，不仅完成了市场占有
率的逆袭，通过对产品的不断优化
升级，自主SUV产品在品质、产品性
能以及品牌力等方面都取得了长足
进步，广泛受到消费市场的认可，同
时，也带动了SUV细分市场的整体
发展。我们不难发现，且不说ABB
（奥迪、奔驰、宝马），就连兰博基尼、
玛莎拉蒂、劳斯莱斯等一众超豪华
汽车品牌，也在为迎合中国消费者
需求而推出了SUV产品。

但早在2015年，行业就提出了
一个疑问：SUV的高速增长能持续
多久？彼时各方观点大相径庭，互
不相让。现在来看，2018年的乘用
车总体销量似乎给出了答案。中国
汽车工业协会发布的数据显示，
2018 年国内乘用车整体销量同比
下降4.1%，而中国品牌乘用车全年
销量同比下降8%，“覆巢之下难有
完卵”，在SUV细分市场，也终于迎
来了多年来的首次下降，降幅达到
了 2.5%。这与去年消费市场不振
存在一定关系，但即便抛开这层因
素，SUV经过多年的大幅增长，如今
逐渐下滑也在情理之中。

眼看SUV的市场增量见顶，自
主品牌当然需要寻找新的市场开
口，这也是目前自主品牌积极向细
分领域找寻出路的最直接驱动力。
其实，何止是自主品牌，包括雪佛兰
沃兰多这种介于 SUV 和 MPV 之间
的产品，也代表着合资品牌对市场
的尝试与探索。

大都看中轿跑SUV及MPV

纵观各车企的新动向，很多车
企都选择了以跨界 SUV 和 MPV 作
为尝试的突破口，这是为什么？其
实并不难理解。

首先，跨界SUV普遍颜值高、个

性强，容易吸引年轻消费者。此前
跨界SUV一直是高端品牌的小众产
品，如宝马 X4、X6 以及奔驰 GLC
Coupe、GLE Coupe 等，尤其是 X6，
一经亮相就成功吸粉无数。而即便
是二线高端品牌，由于整体市场体
量较小，都很少触及这一细分产品，
可以说跨界SUV是极具个性的一类
产品，但由于这类产品大都是以进
口形式销售，再加上品牌效应，价格
普遍较高，多数年轻消费者对其是

“只可远观”。其次，跨界SUV归根
结底还是以SUV为基础，对于自主
品牌而言，在SUV市场所积累下来
的口碑和技术，能够有效支撑跨界

SUV的发展。
所以，自主品牌选择以跨界

SUV作为新的突破口，一方面占据
了高端品牌打下的产品形象优势的
基础，另一方面，跨界SUV的开发更
多在于如何在空间与造型之间取得
最佳平衡点，而非技术难点，不失为
一条稳妥的探索路线。

而诸多车企选择 MPV 的原因
则更为简单。早在几年前行业讨论

“谁会是下一个细分市场爆发点”
时，MPV细分市场就已成为业界关
注的焦点。随着二孩政策的放开，
城市限购政策的限制，很多家庭可
能只拥有一辆燃油车，这时，一辆既

可以满足家庭成员乘坐需求，又能
兼顾到日常城市使用场景的 MPV
就显得更符合需求。同时，此前
MPV市场可供选择，同时又满足消
费需求的产品并不多。且不说丰田
塞纳、大众迈特威以及奔驰V级这
些 50 万元以上的产品，别克 GL8、
本田奥德赛等为数不多的合资
MPV最低配车型的售价都要20万
元以上。而20万元以下的MPV细
分市场却常年没有外资品牌问津，
这就给了自主品牌很大的发展空
间。而这与自主SUV的发展模式几
乎如出一辙。

未见轿车和旅行车踪影

值得一提的是，在自主品牌大
力发掘新细分市场之时，我们却没
有看到轿车以及另一类小众车型旅
行车的踪影。其实，从去年的市场
情况来看，自主品牌在轿车领域的
发声就少之又少。毕竟，竞争异常
激烈的紧凑型轿车市场从来都不是
自主品牌的“福地”，除吉利帝豪外，
再无其他自主品牌能进入轿车销量
榜单前十。

不过，旅行车作为时下另一个
非常有希望的细分市场，为何也很
少有自主品牌涉及？事实上，这与
车辆的结构有一定关系。跨界SUV
是从基本型SUV衍生而来，同样的
道理，旅行车的整体设计是经由轿
车衍生出来的。而自主品牌在轿车
市场的表现本来就比较惨淡，很难
有勇气涉及旅行车细分市场。目前
在售公认的自主品牌旅行车仅有三
款：宝骏310W、骏派CX65以及荣威
Ei5，但三款车型与自家其他产品相
比，市场知名度都不算高。

值得肯定的是，自主品牌正在积
极寻找下一个有潜力的细分市场，
为此也做了很多努力。但是，自主
品牌与合资品牌的最终比拼势必会
涉及每一个细分市场，自主品牌应
该抓紧对轿车市场的布局，这样也
能为其更细分的市场进行“铺路”。

（张海天）

跨界SUV、MPV、旅行车……

谁是自主品牌的新“蓝海”

随着互联网的兴起和科技的
进步，汽车已经逐渐从一个单纯
的工业产品转变为工业与科技的
结合品，高科技与汽车工业之间
的界限也日益模糊。自动驾驶、
智能网联汽车等越来越火热，那
么，在当前和未来，有哪些术语会
成为汽车业业内人士的普遍用
语？让我们一起来了解一下。

5G技术

在通信网络从过去的 3G 到
4G、4G LTE，现在 5G 即将问世。
5G网络是第五代移动通信网络，
其峰值理论传输速度可达每秒数
十Gb，比4G网络的传输速度快数
百倍。在可以预见的未来，路面
上的车辆将不再独自决定驾驶路
线或行驶轨迹，而是需要互相合
作及配合。

在这种趋势下，连通汽车的
网络系统就极为重要。因为车辆
之间交互的信息必须在极短的时
间内被传递到相关终端，在这样
的背景下，5G 车联网应运而生。
可以说，5G将使自动驾驶汽车的

大众市场实现成为可能。

区块链

区块链是一个数字记录列
表，可以使用加密技术对其进行
增量修改，从而使其具有高度的
抗篡改能力。这一概念最初是为
比特币等加密货币而设计的，现
在正开始在一些行业中得到更广
泛的应用，在这些行业中，收集安
全且可跟踪的信息以便跨多个用
户和地点共享是非常有用的。

在不久的将来，区块链技术
可能在许多方面对汽车行业产生
重大影响，从阻止黑客进入自动
车辆通信，到确保金融交易的安
全性，甚至从供应链中清除假冒
的零部件产品。

物联网

物联网是互联网、传统电信
网等信息承载体，让所有能行使
独立功能的普通物体实现互联互
通的网络。通过物联网可以用中
心计算机对机器、设备、人员进行
集中管理、控制，也可以对家庭设

备、汽车进行遥控以及搜索位置、
防止物品被盗等，类似自动化操
控系统，同时透过收集这些“小
事”的相关小数据，最后可以聚集
成大数据，其中包含重新设计道
路以减少车祸、都市更新等社会
的重大改变，实现物和物相联系。

量子计算

几十年来，人们一直被教导
计算机以二进制的方式存储信
息，二进制是一种基于1和0序列
的数字系统。在量子计算中，信
息被存储在量子位元中，这使得
数据的存储比简单的 1或 0的状
态更加深入。与传统计算机相
比，量子计算的运算速度更快，耗
能更少。这项技术正被几家信息
技术巨头积极研究，不过要广泛
应用还需要几年时间。

戴姆勒和谷歌于 2018 年宣
布在量子计算领域展开合作，从
自动驾驶汽车的部署到为汽车
应用选择新材料，如使用量子化
学的电池，都成为媒体关注的焦
点。

V2X技术

有很多以 V2 开头的首字母
缩略词，它们都来自对于自动驾
驶汽车的开发，涉及这些汽车如
何与自己和环境进行沟通。V2V
代表车对车，就像汽车之间传递
数据一样；V2D是指车辆到设备，
或汽车如何与连接到它的电子设
备（如智能手机）通信；V2I是指车
辆到基础设施，或汽车如何与无
生命物体（如红绿灯）进行通信；
V2G 是指车辆对电网，或电动汽
车如何与电网通信，例如，通过调
节充电率来平衡需求；V2X 的意
思则是车到一切，这是一个包含
所有这些概念的通用术语。

随着自动驾驶汽车的发展，
了解这些缩写词之间的区别以及
它们的含义对于理解技术的发展
至关重要。在 CES 展上，福特汽
车公司宣布，将在2022年为所有
美国新车型配备V2X技术。该系
统将使福特汽车能够相互沟通道
路危险，并与红绿灯连接，实现更
畅通的出行。 （冯玉婷）

新华社芝加哥 3 月 11 日电（记
者张嫄）美国特斯拉公司日前发表
声明说，公司将重新调整销售策
略，计划仍保留大量门店，并上调
部分高端车型价格。

特斯拉上月曾宣布，公司计划
关闭绝大多数门店，并将销售转至
线上，以节约成本。按此计划，特
斯拉可以把旗下全线车型售价平
均下调6%，包括较高端的Model S
和Model X。

但经仔细评估后，特斯拉表示
将重新调整销售策略，仍将保留约
一半门店，同时提高部分高端车型
价格。根据声明，特斯拉低配版
Model 3 汽车售价将维持在 3.5 万
美元不变，但Model S、Model X以
及高配版Model 3的价格都将在本
月18日后上调约3%。

有市场分析人士认为，特斯拉
的提价计划表明公司的电动汽车
仍具有较强市场需求。

了解汽车最新科技 你需要了解这5个词 特斯拉重调
销售策略
减少关闭门店数量


