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平顶山日报传媒集团发行中心真诚为您服务——

免费安装奶箱

为给两报读者提供更好为给两报读者提供更好、、更广的优质服务更广的优质服务，，平顶山日报传媒集团发行中心特推出晶珠平顶山日报传媒集团发行中心特推出晶珠、、三色鸽三色鸽、、花花牛花花牛
送奶到户服务送奶到户服务。。品种多达十几种品种多达十几种，，保证新鲜可口保证新鲜可口，，满足各年龄阶段用奶需求满足各年龄阶段用奶需求，，全市各个角落均可每日送达全市各个角落均可每日送达。。

生产企业

三色鸽

晶珠

花花牛

奶品名称

三色鸽鲜牛奶

三色鸽风味酸牛奶

畅轻松原味风味发酵乳

畅轻松草莓味风味发酵乳

木糖醇风味发酵乳

巴氏低温鲜牛奶

瓶装原味酸奶

DHA风味酸奶

瑞亚牧场鲜牛奶

瓶装风味酸乳

益生菌风味发酵乳
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产品不被认可、销量不断下滑、
市场份额逐月下降，在这些赤裸裸
的现实面前，法系品牌车在华前景
不容乐观。

在刚刚结束的广州车展上，法系
品牌的展台别具一格，尤其是DS展
台，带来的不仅有产品展示，还有法
国文化和时尚。此外，东风标致、东
风雷诺也均有新品亮相。整体来看，
颇有重整旗鼓、蓄势待发的阵势。

但实际取得的效果却不尽如人
意，无论媒体还是消费者，均将关注
点放在其他品牌上，法系品牌被晾
在一边。“相比德系、日系以及自主
车企，法系企业未来战略并不清晰，
未来在中国很可能沦落为‘小众’车
企。”11月25日，一位汽车业内资深
人士在接受 21世纪经济报道记者
采访时表示。

产品不被认可、销量不断下滑、
市场份额逐月下降，在这些赤裸裸
的现实面前，法系品牌在华前景不
容乐观。按照乘联会给出的数据，
前10个月，东风标致、东风雷诺、长
安 DS 的 销 量 同 比 下 滑 分 别 为
22.6%、21.08%、42.25%。

车企由弱到强、由小到大的过
程，均经历过“生死”考验，面临新一
轮汽车变革，要想从中脱颖而出，车
企制胜的关键在于，有清晰的战略
规划。

“整个产业链正在进行转型，中
国、德国、美国、日本等国家的车企，
均制定了关于新能源汽车的发展战
略，反观法国PSA集团、雷诺，路线
并不清晰。”上述人士表示。

法系车不好卖了

上世纪80年代，几乎与德国汽
车同步踏入中国市场的法国汽车，
曾受消费者热捧，雪铁龙品牌成为
首批在华销售的海外汽车品牌之
一。当时，神龙富康遍布大街小巷，
与大众桑塔纳不分伯仲。

在2014年，中国首次超过法国
成为PSA全球第一大市场，销量总
计达到73.4万辆。但此后，法系车
开始走下坡路。据乘联会提供的数
据显示，去年，雪铁龙、标致、DS和
雷诺品牌在华的销量之和，不及大
众的六分之一。今年，法系车这四
大品牌的销量仍在下滑，其中DS品
牌 10月销量下降到200多辆，前10
个月累计销量仅3000辆左右，同比

下滑 42.25%。在惨淡的市场表现
下，DS多次被舆论认为将退出中国
市场。

为何法系车与大众几乎同一时
间进入中国市场，如今却走出两条
截然相反的道路？行业内普遍的看
法是，法系车的销量下滑是因为其
产品并不符合中国消费者口味。

事实上，车企的造车理念与这
个国家的文化有很大的关系，比如，
德国严谨、日本有工匠精神，而法国
人追求浪漫和时尚，懂得享受，反映
在法系车上，就是外观和内饰设计
比较另类，不太主流。

当然，文化的差异仅仅是部分
原因，更多要看企业在战略和产品
层面如何去应对市场的快速变化。

11月 15日，标致品牌全球CEO
安巴托在接受记者采访时表示：“在
中国市场，我们与日系、德系对抗是
一直存在的。我们所依靠的就是产
品的质量以及汽车残值的保护，同
时也要对中国消费者给予足够的重
视，因为我们需要在中国市场上有
长远的发展，而维持长期发展愿景，

最好的方法就是提升消费者对品牌
的忠诚度和提高车辆残值。”

战略需与产品协同

今年车市虽有小幅度下滑，但大
部分车企仍看好中国汽车市场，比
如，境遇与法系车类似的福特汽车，
在战略决策层面，已把中国市场放在
与北美市场同等重要的位置上。

而今年PSA在华的调整，更多
的是人事变动、品牌部与市场部的
搬迁等销售层面的调整，大战略和
长远布局仍然没有新规划。

PSA在中国有东风和长安两个
合资伙伴，实力并不弱，但法国汽车
制造商不仅低估中国市场潜力，还
不愿迎合中国消费者。

虽然现在 PSA 已经意识到中
国市场的重要性，但已经错过了车
市增长“黄金期”。有分析人士指
出，PSA在产品差异化布局上存在
问题，产品阵容当中，仍然有不少双
品牌重叠和过时车型。

此外，法系车和韩系车一样，最
先受到中国本土汽车品牌的冲击，

包括吉利、长城和上汽等企业，产品
的技术特点与外国品牌相差无几，
价格却更低。据中国汽车工业协会
提供的数据显示，今年前 10个月，
法系乘用车市场份额已由去年的
1.8%下降至1.4%。

雷诺在中国的发展轨迹与PSA
旗下品牌有所不同，但本质问题类
似。在过去两年间，雷诺品牌通过
其在华合资企业导入了两款产品。
2016年 3月推出科雷嘉，此后又推
出科雷傲，享受了当时SUV热潮的
红利。

然而，当SUV车型销量增速放
缓时，雷诺开始暴露其产品更新缓
慢、缺乏创新和后劲不足等短板。

11月 16日，东风雷诺汽车有限
公司副总裁洪浩表示：“东风雷诺在
2013 年才进入中国市场。个人看
来，至少从时间的节点上，我们错过
了中国汽车市场发展的‘黄金十
年’，但是并不代表东风雷诺没有机
会。中国是全球最大的汽车市场，
而且刚需仍然在。”

此外，他还表示：“一定要让中

国消费者了解雷诺品牌这种‘百年
老店’的内涵。更要注重品牌的本
土化，今后雷诺会强化企业传播，强
调以逐个产品为单位的产品品牌宣
传。每个产品都有它的特定个性和
符号，当然除了企业品牌的故事要
讲外，产品个性的故事也要讲。”

谁将退出中国市场

法系品牌已经意识到问题所
在，开始调整战略。

标致计划每年在华推出一款新
车，并且每上一款新车，都会有电气
化车型可供选择。在销售方面，标
致品牌在中国市场和全球其他地方
的战略支柱之一，是通过增强高端
产品组合以及专注于提高销售利润
来推动其高端市场化。

东风雷诺则继续推进去年发布
的“2022愿景”纲要，即到2022年，
东风雷诺以SUV为核心的战略仍然
不会改变，同时还会引进轿车车型，
优化产品组合，其间将推出9款车
型，其中包括3款电动车。

从近两年发布的诸多法系车来
看，如东风雪铁龙的天逸、东风标致
4008等车型，法系车似乎已经找到
了浪漫和市场的平衡点，逐渐重新
融入中国汽车市场。

数据显示，今年前 10个月，天
逸累计销量达到两万辆，已成为东
风雪铁龙主力销量车型。东风标致
4008 前 10 个月累计销量达到 2.75
万辆，成为东风标致SUV家族中销
量最多的车型。

但DS品牌进入中国后，一直没
有找到节奏。据了解，去年，长安
DS全年总销量仅为5847辆。DS在
中国市场的惨败已经不是单方面的
问题，而是一个系统性问题。

DS在进入中国之前，就缺乏市
场培养。在豪华车市场，奔驰、宝马、
奥迪等均有自身明确的产品标签，并
给予消费者一些前瞻性体验。但DS
作为法系高端品牌，在中国市场的品
牌存在感并没有建立起来。

DS 正陷入恶性循环，卖得越
差，越没有存在感；越没有存在感，
卖得越差。“随着法系车体量逐步缩
小，未来会逐步沦为‘小众’品牌，甚
至最终退出中国。但随着合资股比
的放开，中国车企可以利用这个契
机，整合资源，加强话语权。”上述人
士最后表示。 （纪伟）

法系车之殇：谁将退出中国市场？
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