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招聘资讯C

房产资讯B 转 让转 让

教育资讯E

●珠峰博士声乐高考13393797837

招 聘招 聘

工商代理工商代理

商务资讯D

●注册、代账、商标18737535133

招 生招 生

●注册代账15637589127
广 告 热 线 : 13523260997 13183330295
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生活资讯A 心理咨询心理咨询

耳聋请配助听器13087062226●

助 听 器助 听 器

老年公寓老年公寓

●康乐居老年公寓13937585159

搬家公司搬家公司

顺风搬家13837529909●
鹰城名吃-四不腻猪蹄3413983●

特色美食特色美食

健康美容健康美容

假发、补发
市联盟路中段（联盟鑫城院内）
电话：13849583359

专治男女性功能
低下及前列腺炎
电话：13103656566

出 租出 租

出 售出 售

●专办急难租售房8978881

●专办急难租售房8978882

印 刷印 刷

要印刷找龙发8861818●

出租出售：矿工路中段，西体育
场门口临街一二层旺铺出租、出售
13803901771 13903759918

聘设计师、文员13507627309●

出租教室17734862311●

出售：市区九中附近学区房，精
装修，水电气暖，带部分家具，
150m2。联系电话：15738991358

建设路东段（营业中）
13782472111驾校转让

治鼻炎签约
中药外用15937507897

转让：矿工路与团结路附近，营
业中饭店500m2。位置佳，有固定
客源，带技术转让。15516038952

三色膏药治颈肩腰腿疼
乳腺增生月子病15224814591

友情提示：使用本栏目信息请核对双
方有效证件，投资汇款请谨慎。本栏
目信息不作为承担法律责任的依据。

●70m2美容院转让13592197908

婚姻家庭调解13937507536●

本报讯 在以往酱香白酒市
场格局中，贵州茅台可谓“一家
独大”。而近年来受市场热潮带
动，不少中小品牌兴起，有望推
动酱香白酒市场形成品牌新阵
容。

“去年全国酱香型白酒营收规
模约902亿元，利润达430亿元。”
酒类研究专家、《糖烟酒周刊》杂志
社首席研究员王传才日前在广州
称，从市场行情判断，预计2018年
全国酱香型白酒营收有望突破
1000亿元，利润将超过500亿元。
从低谷反弹，中国酱香白酒市场当
前呈现巨大商机。

据贵州茅台财报，2018年 1至
9月，茅台实现营收522.4167亿元，
比上年同期增长23.07%。

茅台业绩创新高折射出酱香
白酒行业前景看好。近年酱香白
酒行业并购、收购或建新厂、拓市
场等动作频频。劲牌公司以1.7亿
元收购贵州台轩酒业95%股份，后
者以生产酱香白酒为主；绵柔洋河
以 1.9亿元全资吞下贵酒，后者的
大曲酱香白酒颇具知名度。

酱香白酒市场迎来全线品牌
新阵容：一线品牌飞天茅台酒，二
线品牌包括大曲、王子酒等，更多
三线新品牌陆续出现。王传才称，
中小品牌将推动大众型产品成为
酱香型白酒的重要增长点。

“未来白酒行业将呈现高端放
缓、次高端和中高端仍呈升级型增
长的局面。”盛初集团董事长王朝
成判断。 （程景伟）

近年来，随着居民收入稳定持
续增长，中产阶级和富裕阶层不断
增加，消费水平和消费结构也在不
断升级。宏观环境影响下，中国白
酒行业稳步复苏并实现持续增长，
高端白酒消费呈现大众化趋势。而
低端白酒市场日益萎缩、显现产能
过剩。顺应潮流，一些酒企也开始
发力中高端白酒。

近日，中国酒业协会副理事长
兼秘书长宋书玉在接受 21世纪经
济报道记者采访时表示，消费升级
在白酒行业已持续两年多。消费升
级之后最明显的表现是，消费者更
希望喝一些更好的酒。而从市场情
况看，名酒好酒销售状态均不错。
经过5年多深度调整，越来越多的
白酒企业愿意沉淀下来做好酒。整
体行业品质升级非常明显。

消费升级

在经历了几年的深度调整之
后，白酒行业逐渐回暖，迎来了新
的复苏周期。在消费升级的背景
下，除了“高端化”，“年轻化”“个性
化”也正在成为白酒行业发展的新
趋势。

尼尔森报告显示，2017 年，高
端白酒销售增速为37.3%，80后超
过70后成为白酒消费主力。尼尔
森在《2017-2018年度全国酒类趋势
研究报告》中表明：新中产阶级热衷
喝白酒。与整体消费者相比，新中
产阶级白酒花费特点有三个：第一
是高消费，一年中每月白酒消费超
过1000元的比例达到27%；第二是
青睐高端产品，买每瓶700元以上
白酒的消费者超过两成，达到22%；

第三是具备增量潜力，新中产阶级
对未来的预期是想买更多的白酒。

正一堂董事长杨光在接受采访
时表示，中国GDP增长以及房价不
断上涨催生了不少新富阶层。而这
使得市场出现了以买茅台为代表的
新消费者；新城镇化建设也催生了
一大批中高端白酒的消费者。多重
因素促使白酒行业整体呈现消费升
级。

消费升级背后也有消费群体的
变化。10月24日，盛初集团董事长
王朝成作了主题为《高端增长放缓
消费升级持续》的演讲。在演讲中，
王朝成表示，2008年到2012年，白
酒行业增长实际上是“三公消费”带
来的，是政务和商务的“公务消费”

推动了价格的快速升级。因为“档
次”是政务消费必需的。因此，酒企
不断加大档次的提升，所以团购营
销在那时达到了极点。

而在当下市场环境中，宋书玉
认为，白酒消费更关乎理性、健康消
费。消费者更知性、更讲究。消费
升级背后不一定是比原来更贵，而
是更追求生活品质以及生活态度。
理性和知性是背后的核心逻辑。

业内人士认为，在新的竞争环
境下，以衡水老白干为例，其提出

“喝老白干，不上头”这一消费理
念。意在通过“不上头”将产品优势
聚焦到白酒品质本身，或有利于在
行业深度调整、挤压式竞争阶段迅
速企稳，进而持续提升高端市场份

额。
10 月 29 日，上海君智咨询董

事长谢伟山告诉记者，“根据《2016
年中国白酒酒业白皮书》调研，八
成的饮酒者喝酒以后感觉不舒服，
其中第二天头晕、上头的顾客比例
高达 56.9%。由此来看，赢得顾客
选择的根本就是要提出与他们有
共鸣的观点口号。”

升级背后行业转型

我国白酒行业整体产销量自
2013 年以来进入低增速时代。随
着消费升级以及消费者品牌意识的
不断提高，行业集中度仍将处于不
断提升的趋势之中，各个价格带的
龙头企业将受益于结构性增长和挤
压式增长，名酒景气度仍在延续。

中信建投最新调研报告显示，
从中秋和国庆期间市场反馈来看，
高端白酒仍然需求旺盛，次高端方
面的消费升级仍在进行，主流品牌
全年预计高增长无忧。

白酒分析师蔡学飞也注意到，
近一两年以来，白酒消费整体呈现
明显的消费分化。随着经济结构发
生变化，茅台、洋河、五粮液等高端
白酒均取得不错的业绩，而一些中
低端产品反而在面临业绩下滑局
面。而这也催生一批中低端白酒向
中高端白酒转型。“白酒业的消费升
级并非消费量、消费频次提升，而是
呈现更多的品牌效应。消费升级背
景下，白酒的品牌效应愈发明显。
而这也带动不少区域龙头企业进行
品质升级。比如：江苏今世缘、四川
舍得、郎酒、新疆伊犁特、甘肃金徽、
陕西西凤、青海青稞等。”

杨光表示，目前白酒行业内三
条线比较明确：第一，高端向茅台
集中，茅台的不可替代性越来越强
烈；第二，中高端向200元集中。过
去200元没有全国性品牌酒企，这
属于行业空当。现在这类竞争品牌
比较多，主要是全国龙头和区域龙
头竞争；第三，中低端向牛栏山集
中，主要是放量。整体来讲就是，行
业内集中效应最大，主要是头部和
尾巴。

王朝成表示，这一轮白酒业发
展动力第一是消费升级；第二是集
中化。“上一轮白酒业发展是量价提
升。这一轮量实际是没有扩容的，
行业开始走集中化之路，少数企业
把别人的量抢来了，然后又卖得更
贵了。集中化这种事情其实会让企
业享受‘叠加效应’，像茅台、五粮
液，包括地方龙头酒企都是享受这
个。”

山东温河王酒业集团总经理肖
竹青认为，目前因为区域白酒龙头
企业和所有一二线白酒都在加大力
度推广高端白酒，所以高端白酒市
场份额有碎片化趋势。比如酒鬼酒
在推荐内参，西凤酒在推荐西凤酒
秘级三十年年份酒，今世缘在推国
缘，洋河在推广梦之蓝。高端白酒
销售不再依赖传统渠道代理商，
高端白酒销售主要依赖业内人士
推荐和圈子营销，这种渠道模式
区域酒厂更占有优势。茅台酒曾
经的对手只有五粮液和国窖1573，
现在因为高端白酒渠道模式的颠
覆，地方酒企龙头企业都已经很荣
幸地成为瓜分茅台高端酒市场份额
的竞争对手。 （祁三连）

白酒消费迎来拐点
理性、健康为核心逻辑，次高端消费再升级

中小品牌兴起

酱香白酒市场有望形成新阵容

本报讯 长期“统治”餐饮行业
的塑料吸管近日正备受“排挤”。
近日，麦当劳中国宣布从11月 1日
起，在北京10家餐厅试点吸管减量
方案，其中部分餐厅测试“免吸管
杯盖”，其他餐厅不主动提供吸管。

这只是全球“限塑风暴”的一
个缩影，今年以来，多家餐饮企业
和酒店均对塑料吸管下达了“驱逐
令”。7月，星巴克宣布，2020年之
前全球所有分店禁用塑料吸管，同
时公布不用吸管的新杯盖设计。
当月，万豪国际也表示将在全球超
过6500家酒店和度假村停用不可
降解塑料吸管，此举预计一年内减
少万豪国际超过10亿支塑料吸管
的使用。

“限塑风暴”中也不乏政府的

身影，据了解，欧美许多国家和城
市都在今年提出了限制或禁用塑
料吸管的规定和计划。

塑料吸管被纷纷叫停的背后，
是不容忽视的污染和浪费问题。
浙江省社会学会会长杨建华表示，
吸管作为塑料制品难以降解，对生
态环境的污染破坏是长期和深层
次的，“无论是随意丢弃还是专门
的填埋，塑料都会蚕食土地资源，
导致农产品减产甚至影响海洋环
境。”而由于回收难度大，英国某废
弃物处理公司曾将塑料吸管称为

“人类终极浪费”。
饱受诟病的塑料吸管是否会

退出市场？在福建省环保志愿者
协会常务理事张水龙看来，尽管

“限塑”的声势越来越大，但塑料吸

管“出局”还有很长一段路要走。
张水龙表示，作为一项已经融

入消费者生活习惯的发明，告别塑
料吸管意味着需要找到合适的替
身。此前，曾有商家做过这方面的
尝试，例如使用玻璃管、不锈钢吸
管等等，但都因不易清洗和消毒等
原因，未能打开局面，“反而是将杯
盖设计为可直接饮用的做法，取得
了一些成功，但仍然没有解决用户
体验下降的问题”。

据了解，目前完美替代塑料吸
管的方案还未能出现。虽然此前
麦当劳在部分地区将塑料吸管换
成了可生物降解的纸质吸管，但部
分消费者反映的“纸质吸管易溶
解”的问题同样需要解决。

（吴剑锋）

多家餐饮企业宣布停用吸管


