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在政府补贴和“双积分”政策的影响下，新
能源车市场一直火热。在这波火热的浪潮里，
新能源汽车作为现今市场最热的种类无疑受到
几乎所有厂家的高度重视。加之今年7月的新
政实施，更是实现我国新能源车型品质再升级
的有利“助推器”——车企已从“造出一台新能
源车”，转变为“生产出具有竞争力、可以充分满
足消费者需求的新能源车”。

中国车市中新能源汽车一直保持着较高增
速，我国新能源汽车产销已连续三年位居全球
首位。中汽协数据显示，今年1至7月，我国新
能源汽车产销分别达到50.36万辆和49.59万
辆，同比分别增长85.01%和97.12%。

因此，“得新能源者得天下”的说法已成为
大部分车企的共识，在各家车企的战略版图上，
新能源车型已成为不可或缺的一部分。此次成
都车展上各家车企争相推出的新能源车型，也
成为本届车展上最吸引眼球的亮点。

本次参展的各主机厂几乎都有新能源车型
参展，不少厂家的新能源车更是参展车型中的
重点。无论是一直在新能源车领域遥遥领先的
自主品牌，还是后来者居上的合资品牌，本届成
都车展上不难看出各车企在新能源领域的布局
上，都已下足了功夫。

宝马530Le无线充电版、欧拉iQ、广汽新能
源 GE3 530、北汽新能源 EC3、北汽新能源
ET400、比亚迪宋、荣威Marvel X、起亚K5 PHEV
等众多新能源车型，争相向众多参展观众展现
汽车行业新未来。

上汽荣威首款“电动智能超跑SUV”车型
MARVEL X于 8月 30日在车展前一日正式上
市，补贴后售价区间26.88万至30.88万元。而
其最大500公里的续航里程和媲美百万级豪车

的配置正是最引人注目的卖点；车展前4天上
市的广汽新能源GE3 530，更是主打超长续航
里程和智能化；比亚迪全新一代宋的EV版，同
样有长达500公里的续航能力；长城重点打造
的新能源品牌欧拉，新车定位原生电动跨界车，
补贴后售价8.98至10.58万元，综合工况续航里
程可达360公里；以欧拉iQ为起始，欧拉品牌将
在未来3年内推出4款产品，包括欧拉R1、欧拉
R2和一款高续航里程车型。

不难看出，无论价位处于哪个水平，如今的
新能源车型已不再停留于“能造”这一阶段，而
已开始进入“造就高品质”阶段了，新能源汽车
正式进入2.0时代，只有高续航里程的新能源车
型才有资格成为车企的重要布局车型。

在9月1日召开的泰达论坛上。财政部经
济建设司副司长宋秋玲表示，今年新能源车预
计销售150万辆，未来中央财政将按照国务院
统一的动态调整机制，联合有关部门作进一步
的研究完善，一方面仍然坚持扶优扶强的政策
导向，将继续提高补贴技术门槛，集中精力、财
力，支持优势产品、优势企业，促进优质企业和
产品做大做强，加快推动新能源汽车产业供给
侧改革；另一方面充分发挥市场机制作用，增加
更多通行层面政策便利，限行限号以及使用环
节的低成本，将成为新能源汽车的主要竞争优
势。

不难看出，新能源汽车已是全球汽车产业
发展的大趋势，而作为新能源汽车领域的龙头
大国，我国政策将会大力支持发展新能源产业，
企业如果不想在下一轮竞争中被淘汰，汽车产
业所有参与者都应积极布局新能源，瞄准尖端
技术，高质量发展新能源汽车。

（牛小欧）

新能源汽车
已进入2.0时代

本报讯 据《北京晨报》报道，如今
已是9月下旬，汽车市场也进入第三季
度的收尾阶段。众所周知，以往第三
季度普遍属于汽车市场的销售旺季，
而8月份作为开启“金九银十”的月份，
往年销量回升幅度明显，今年虽有回
升，但今年整体车市表现不佳，因此8
月销量数据不如去年。

中汽协数据显示，8月乘用车共销
售178.99万辆，环比增长12.60%，同比
小幅下降了4.55%。细分市场里MPV
销量降幅最为明显。8月，轿车销售
90.11万辆，环比增长10.62%，同比下降
3.42%；SUV销售73.76万辆，环比增长
16.57%，同比下降4.68%；MPV销售11.93
万 辆 ，环 比 增 长 11.92% ，同 比 下 降
13.59%。

中汽协数据指出，8月销量排名前
十位的轿车生产企业依次为：一汽-大
众、上汽通用、上汽大众、东风有限（本
部）、吉利控股、北京现代、广汽丰田、
一汽丰田、广汽本田和华晨宝马。与
上月相比，一汽丰田和广汽本田销量
下降明显，广汽丰田微降，其他企业均
有增长，其中北京现代不仅重回前十，
且增速超过 100%，表现最为突出。8
月，上述十家企业共销售68.40万辆，占
轿车销售总量的75.91%。

8月销量排名前十位的SUV生产
企业依次是：吉利控股、长城汽车、上
汽大众、东风有限（本部）、广汽乘用
车、一汽-大众、上汽通用、上汽股份、上
汽通用五菱和长安汽车。与上月相
比，上汽通用五菱、长安汽车和上汽通
用销量略有下降，其他企业各有增长，
其中东风有限（本部）和一汽-大众增速
更为明显。8月，上述十家企业共销售
38.95万辆，占SUV销售总量的52.80%。

值得注意的是，中汽协数据显示，
8月自主品牌乘用车共销售68.41万辆，
环比增长7.28%，同比下降11.06%，占乘
用车销售总量的38.22%，占有率比上
月下降1.89个百分点。德系、日系、美
系、韩系和法系乘用车分别销售42.42
万辆、35.74万辆、19.15万辆、9.10万辆和
1.98 万辆，分别占乘用车销售总量的
23.70%、19.97%、10.70%、5.08%和1.11%。

自主品牌在乘用车总销量的比重
再次下跌，主要原因是合资品牌价格
逐年降低，在这种大环境下暴露出了
中国品牌与合资品牌还有着较大差
距；且中国品牌占有率主要因为目前
国产主力车型都为SUV，针对的是国内
五六线城市。而经历了长时间的高增
速发展后，目前这一细分市场已经趋
近于饱和，而随着三四线的经济发展，
越来越多的人将购车目标对准了合资
品牌。 （牛小欧）

自主品牌汽车市场
占有率持续下跌

进入9月，车市能否按照以往
的惯例迎来“金九银十”的销售旺
季，经销商、消费者如何看待车市
的降价促销？近日，羊城晚报记者
走访了上海几大主流品牌4S店，随
着中秋节和十一黄金周的日益临
近，多数品牌推出优惠活动，降价、
推新车成为“金九银十”的主旋律，
但作用并不明显。

经销商：
降价提振销量难如愿

记者走进位于上海普陀区金
沙江路某日系品牌经销商展厅内
看到，整个展厅虽然已挂上了促销
优惠的相关标语，但人气却不足。
记者驻足近半小时时间，仅有四五
名顾客前来看车，且仅停留几分钟
后便匆匆离去。据该店销售人员
张先生透露，虽然现在9、10月份集
中购车不如前几年那么明显，但毕
竟是传统的销售旺季，还是应该主
动出击。“从目前市场反应来看，低
价格并没有让消费者提起购车的
意愿。降价对一些近期有购车打
算、早已关注某品牌的消费者会产
生促进作用，但对于大部分消费者
来说作用不大。”张先生告诉记者。

据了解，除了送油卡、送保养
等常规促销手段，目前该店推出的
客户体验日、金融贷款专场等活动
比较受欢迎，而面对即将到来的国
庆假期，经销商也将推出促销活
动。

此外，为积极迎合90后人群喜
好，外观年轻时尚、张扬个性，智能
化配置逐渐成为市场主流，不少品
牌经销商就主打年轻时尚牌。某
德系品牌经销商肖先生表示：“现
在大家买车，更看重外观和配置，
也就是说既要有颜值，还要有内
涵，所以厂家也都投其所好，给新
车更迷人的外观和更智慧的智能
化配置，吸引年轻人的目光。”

消费者：
频繁降价延长观望期

根据往年的经验，商家们的降
价往往集中在9月中上旬，而到了9
月的最后一个星期，车价反而坚
挺。因为那段时间买车的，大多是
急于在十一前提车的，商家摸透了
消费者的心理。

然而，记者近日采访发现，很
多消费者在购买大宗消费品时已
更加理性。消费者在信心不足的
情况下，购车行为更为谨慎。其
中，部分消费者明确表示十一之前
并没有购车意愿。

80后的郜先生坦言，对商家降
价活动已经习以为常，频繁降价会
延长其观望期。“万儿八千的降幅
其实已经很难打动现在的消费
者。尤其是有意愿购车的人群，
已经对品牌和车型有了比较清晰
的认受度，但涉及拍牌、经济大环
境等因素，如今的消费者更趋向
理性消费。”而有部分消费者认
为，中高档车和新车还有一定的
降价空间，

有业内人士认为，一年中汽车
销量往往呈现V字形变化。注重价
格的消费者，可等到年底再出手。
年底厂家为了给新车型让路，老车
型就会有大幅度的优惠。

（李斯睿）

消费者购车日渐谨慎
车市“金九银十”
前景难料

本报讯 记者从国家市场监督管
理总局了解到，日前，北京奔驰汽车有
限公司根据《缺陷汽车产品召回管理
条例》和《缺陷汽车产品召回管理条例
实施办法》的要求，向国家市场监督管
理总局备案了召回计划。将自即日
起，召回部分C级和GLC SUV汽车，共
计53台。具体如下：2018年2月3日到
2018年2月23日期间生产的部分C级
汽车，共计51辆；2018年2月11日生产
的部分GLC SUV汽车，共计2辆。

本次召回范围内部分车辆装配的
驾驶员安全气囊模块的气体发生器外
壳可能使用了不合格材料。车辆发生
碰撞时，安全气囊的保护功能将无法
保证。另外，分离的零件可能进入车
辆内部，伤及车内人员，存在安全隐
患。北京奔驰汽车有限公司将为召回
范围内的车辆更换合格的驾驶员安全
气囊，以消除安全隐患。 （张丽艳）

气囊存隐患
北京奔驰召回部分
C级和GLC SUV汽车


