
2018.8.30 星期四 编辑 朱江淼 校对 侯培华 B5家装

维意整体家装特约栏目

装修价格遇猫腻，不知怎么维权？装修质
量不达标，去哪儿投诉好？无论您在装修过程
中或在购买家具时，遇到什么不合理、不公平，
碰到多少糟心事儿，都交给我们来帮您！

装修投诉您来报料，我们为您跑腿维
权！线索一经采用刊发，奖您百元现金！ 报

料事件见报后，报料人可到平顶山日报传媒
集团家装建材工作室领取现金。
报料有以下三种渠道——

电话：13137757986；
微信平台：平顶山家装建材；
邮箱：1648178772@qq.com 。

装修投诉台 报料奖您100元现金

资料图片资料图片

家住市区光明路北段的王女
士问：我新买了房子，马上要装修
了，餐厅设计需要注意什么？

维意整体家装负责人答：餐
厅设计首先要考虑照明。餐桌上
的照明以吊灯为佳，当然也可选择
嵌于天花板上的照明灯。灯光应
以白炽光为主，并使用可调节灯光
亮度的灯掣，让灯光保持弹性，这
样才能增加用餐的温馨气氛。

其次是餐桌与桌椅的配合。
餐桌与桌椅一般都是配套的，但
也可以根据需要分开购买，选购
时要注意保持一定的人体工程学
距离（椅面到桌面的距离以30厘
米左右为宜），过高或过低都会影
响正常食用姿势，引起胃部不适。

最后需要考虑的是装饰，餐
厅相对于家居的其他场所，更应
保持空气流畅、环境整洁。而软
装饰最适合餐厅的布置，清新、优
雅的布艺制品，尤其是较薄的化
纤类材料可作为首选。

（吕占伟 刘海峡）

餐厅设计装修
有讲究

随着家装俱乐部福利越来越
多，近期报名的市民也多了起来。
据家装俱乐部工作人员介绍，自上
期合作商家老铜匠推出会员可凭
卡半价选购老铜匠花洒的优惠后，
不少市民前去了解相关产品，普遍
反映活动比较好。

凭个人身份证就可免费领取
一张家装俱乐部的会员卡。据平
顶山日报传媒集团家装建材工作
室工作人员介绍，该会员卡是由集
团家装建材工作室与合作的家装、
建材、家具商家商议后特制的，为

的是方便市民优惠购买高品质的
家具建材产品，同时帮助市民选择
满意的装修公司。目前，家装俱乐
部已有会员数百人，合作的商家有
10多家，如天元一品装饰公司、业
之峰装饰有限公司、齐家互联网整
体家装、高饰易家装饰公司、好凯
龙家居生活广场、华帝燃具、万家
乐燃具、欧神诺瓷砖、德国玛堡壁
纸、红苹果家具·床垫、大自然地
板、L&D 陶瓷、老铜匠五金·卫浴、
惠达卫浴、法恩莎卫浴、维意定制、
金蝉窗帘、木林森照明等。

家装俱乐部希望招募更多商
家加入。招募对象为装饰公司和
与家装建材、家具相关的经工商部
门批准的合法经营企业；具有开放
合作精神，能严格执行合同约定；
在同行业中具有一定的实力和较
高的信誉；诚实守信，愿意合作，互
惠互利，共同发展；愿意实实在在
地为家装俱乐部会员提供优惠价
格和优质服务。

另外，不论您是新房装修、旧
居改造，还是购买建材家居，均可
拨打电话免费加入家装建材工作

室所属的家装俱乐部，我们不但为
您推荐专业的设计团队、强大的施
工队伍、诚信的服务商家，而且可
以利用平顶山日报传媒集团所属
的各媒体平台，全程为您服务，在
您遭遇不公时帮您维权。

如果想加入家装俱乐部，您可
以直接到平顶山日报传媒集团广
告中心二楼 218 室领取会员卡。
家装俱乐部还将为俱乐部会员提
供更多优惠，让您家装无忧。咨询
电话：4958366、13137757986。

（吕占伟 刘海峡）

想装修无忧，来家装俱乐部！

天气渐渐凉爽起来，越来越多
的家庭准备装修房子、换购家居，
如何才能买到既靠谱又实惠的家
装材料和家具呢？不用担心！居
然之家平顶山店（以下简称居然之
家）早早为客户备好了福利：8月
18日至9月2日，在居然之家的司
庆家居周活动中，您可在享受多重
优惠的同时，欣赏明星的现场演

唱，让您开心装新家！
据了解，居然之家在8月18日

至 9月 2日推出的司庆家居周活
动中，吸引了大批知名品牌参与，
仅冠名本次活动的品牌就多达数
十家，如头等舱沙发、慕思寝具、马
可波罗瓷砖、罗马里奥瓷砖、TATA
木门、梦天木门、圣象地板、好莱
客、欧派衣柜、容声集成吊顶、金牌

厨柜、志邦厨柜、生活家地板、朗斯
淋浴房等，他们都在本次居然司庆
家居周活动中推出诱人优惠。

本次居然司庆家居周活动中
最引人注目的是：9月2日，《中国新
歌声》那英战队歌手李雅将亲临现
场演唱助阵！在司庆家居周活动
中，居然之家还有下列重磅福利推
出：全场乐享95折、电器满额赠、联

单欢乐购（享受冠名品牌买1000元
返50元现金券）、山地车洗衣机疯
狂抽等，各种优惠活动等您来！

居然之家打造家居、建材、电
器一站式消费，不仅能让顾客享
受到更多优惠，而且让顾客免去
奔波之苦，省心又省钱。装房子
买家具，线上线下就在居然之
家！★ （吕占伟 刘海峡）

居然司庆周 明星来助阵

沁园净水专家特约栏目

净水器的工作原理（一）
中国沁园集团平顶山负责

人：净水器按管路设计等级划
分，可分为渐紧式净水器和自洁
式净水器两大类。渐紧式净水
器是传统净水器，它的内部管路
设计滤芯前松后紧，由PP熔喷滤
芯、颗粒碳、压缩碳、RO反渗透
膜或超滤膜、后置活性炭依次首
尾相连组成。截留物沉积于滤
芯内部，需要定期人工拆洗、更
换，以确保机器正常运作。

自洁式净水器则更为先进，
机内设计两条通道，增加了一
条洗涤水通路，作为平常普通
生活用水的洗涤水，经过通路
时对机内滤芯特别是膜滤芯的
原水侧进行冲刷，以达到自行
清洁的目的，并利用开闭洗涤
水龙头的瞬间，即头尾两段本
来就流掉的水，将截留的污物及
时、快速地排出，此结构设计合
理，省去人工拆洗的麻烦，免除
机器本身的再次污染，同时又降
低了能耗费用。自洁式净水器
采用分质流通新原理，可将杂质
随时清理出去，内芯干净，避免
了二次污染。 （杨岸萌）

在家电卖场买橱柜、家居卖场
买家电，或是在装修公司买家电？
今年以来，这种购物体验变得常见
起来。继橙家与苏宁易购结盟、居
然之家建电器及智能家居体验中
心之后，欧派与国美也在日前达成
战略合作协议，双方计划年内打造
100家国美门店橱柜体验馆。

《信息时报》记者了解到，家
电、家居领域的跨界发展其实由来
已久，最初始于上世纪末期家电企
业纷纷试水橱柜产品，但大多未能
在市场上掀起多大浪花。业内人
士分析认为，随着行业一站式购物
需求时代的到来，此时尝试多渠道
融合发展是顺势而为。

家电企业早年跨界效果一般

事实上，家居和家电产品的消
费交集可以追溯到上世纪末期。
从 1997年起，竞争更为成熟充分
的家电行业巨头，如海尔、华帝等
相继进军橱柜领域，拉开了家电业
向家居市场扩张的序幕。2010年
以后，这种趋势更为明显，包括康
宝、西门子、美的、帅康、荣事达、万
家乐等十多家品牌，以不同的形式
纷纷涉足橱柜市场。

一位不愿具名的厨电品牌负
责人告诉记者，最先试水跨界家居
的以厨电产品为主，并且主打家居
橱柜，因为这两块属于相关多元化
布局，“切入相对更容易”。他表
示，跨界做橱柜主要是看到其广阔
的市场容量，“厨电的市场规模约
为1000亿元，橱柜在3000亿元以
上，全屋定制规模在 7000 亿至
8000亿元之间，整个家居市场则高
达上万亿元”。

不过，从市场表现来看，显然

没有达到预期。上述涉足家居领
域的家电巨头中，没有一家真正做
到与橱柜、家居巨头比肩的业绩。

“家电跨界自己做家居没有什么实
质性进展，这是因为从体量上来说，
厨电是小品类，家居是大品类，以
小带大是带不动的。”家电家居行
业资深观察人士罗斌告诉记者，无
论是研发设计、生产流程还是营销
渠道，家电产品和家居产品这两个
品类是截然不同的，在目前长期浸
淫行业的家居企业尚且要做各种努
力的情况下，家电企业跨界采取单
打独斗的模式更加难以获得成功。

融合背后是产业链打通尝试

“家电是发展得比较早的行
业，家居企业很多都有参考家电企
业的经验，互相借力发展。”在全国
工商联家具装饰业商会执行会长
张传喜看来，家电家居全渠道融合

是行业发展大势所趋，家电产品比
家居产品更新迭代更频繁，再加上
日常小家电的需求，使家电卖场普
遍比家居卖场人流密集，“虽然家
电是家装的后续部分，但家电卖场
多为复合型人流，有新房买家电、
老房换新家电或是寻购小家电的
消费者，对于家居品牌能起到一定
的引流作用。此外，现在的产品界
限越来越模糊，嵌入式家电的普
及，如净水器、软水器、冰箱等，使
消费者在家装的时候就要考虑家
电选购，家电渠道大卖场引入丰富
品类融合家居家电建材，目的也是
为了吸引流量”。

渠道优势互补的说法，得到了
橙家 CEO 王睿的认同，他指出：

“企业的发展动向分为两种，一种
是在形式上的改良方式，另一种是
从根源上的改变方式。”由于线下
客户流量被线上分流，以前1万平
方米的家居大卖场比比皆是，环顾

新开的家居卖场大多只有1000平
方米至2000平方米，市场处于不
断变化的阶段。若要从根源上做
出改变，寻求50%的生存概率，则
需要思考如何让“1+1”创造出新的
价值，寻找差异化利益点。

罗斌也指出，随着消费需求的
不断升级，现在做单一品类不能满
足消费者一站式的购物需求，家居
各品类企业如果不拼命向产业链
横向、纵向拓展，就很难在市场竞
争中存活，这也就不难理解为何做
厨柜的开始做衣柜（反之亦如是），
下一个阶段是做全屋定制，再接着
是大家居品类，最后是切入整装，
提供一站式服务，目的是实现消费
者“拎包入住”的需求。“这需要的
是全产业链的贯穿打通。”罗斌认
为，“家居行业竞争只从初期向中
级阶段过渡，营收过百亿元的家居
企业仍然是凤毛麟角，家电家居融
合发展还有很大的空间。”（钟信）

家居家电产品销售渠道加速融合

一站式购物时代来临


