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在广州黄石路某合资品牌4S
店上班的梁先生，开始进入全年
最忙碌的工作时期，开会、商定促
销策略、接受培训，还有“周末无
休”轮番上阵的团购预热会……
四月底和五一假期，即将迎来新
一轮的车市交易高峰。很多如梁
先生这般在汽车销售一线工作的
人接下来的半个月里都要马不停
蹄。广州日报记者留意到，根据
最新的“中国汽车经销商库存预
警指数调查”显示，今年第一季
度，全国汽车经销商库存指数较
高，经营压力逐月加大。第二季
度促销“减压”成为车商首要责
任，而即将到来的五一假期将开
启全年第一个新车促销和销售高
峰。

一季度末7个品牌库存
指数“爆表”

记者从中国汽车流通协会近
日发布的“中国汽车经销商库存
预警指数调查”获知：3月中国汽
车经销商综合库存系数为1.55，同
比下降7%，环比下降5%，库存水
平位于1.5的警戒线以上。进入一
季度末，经销商进车任务量增加，
库存压力加大，3月汽车经销商库
存预警指数为52.1%。调查显示，
3月市场需求指数和销量指数较
2 月有所回升，同时厂家也加大
了“任务下压”，库存指数较2月
大幅上升。从区域指数情况看：
3月份全国总指数为52.1%，北区
指 数 为 50.2% ，西 区 指 数 为
56.6%，南区指数为 49.0%，东区
指数为50.8%。

记者根据中国汽车流通协会
发布的经销商库存系数得出结
果，3月份库存深度超过两个月的
品牌有7个，分别为奇瑞汽车、捷
豹路虎、一汽轿车、广汽菲克、长
安福特、英菲尼迪和上汽荣威。
其中，奇瑞汽车3月份库存系数达
到了3.5，意味着经销商的库存量
可在完全不向厂家提车的情况下
继续卖3.5个月，在评级中已经是
库存量大，经销商经营压力和风
险都非常大了。再回顾2月份，库
存深度超过两个月的品牌有7个，
分别为东风标致、长安福特、奇瑞
汽车、捷豹路虎、沃尔沃、WEY、广
汽菲克。1月份库存深度超过两
个月的品牌有4个，分别为长安福
特、东风标致、奇瑞汽车、广汽菲
克。可以看出，2018年前3个月部

分厂家在整个一季度都在压库，
终端销量并不理想。而且，从数
据上看，汽车经销商库存深度超
过两个月的品牌越来越多，数量
从 1 月的 4 个增加到了 3 月的 7
个。

中国汽车流通协会表示，由
于3月是第一季度的末月，经销商
进车任务量增加，库存压力增加；
当前经销商为清库存降价售车，
部分经销商裸车销售亏损，出现
价格倒挂现象，经销商利润降低。

四月“激战”第二季度促
销力度加大

记者近期走访车市留意到，
当前汽车经销商普遍预计4月市
场需求与3月基本持平；部分地
区由于天气转暖及邻近五一假
期，销量会有所回升。同时，虽然
4月有清明节，部分地区消费者受
传统观念影响不在4月购车。但
4月车市向来是“低开高走”，越到
4月底，车市促销愈加热闹。广州
一家日系合资品牌的汽车经销商
销售部负责人李经理表示，鉴于
当前库存过高，第二季度汽车市
场促销幅度将会变大，尤其是五
一前后，将迎来新一波促销高
峰，也是各位消费者买车的好时
机。

库存指数偏高从另外一个角
度看，还意味着经销商车源充足，
消费者可以尽快提到现车。全媒
体记者留意到，近期经销商还推
出多项贷款优惠活动。李经理告
诉记者：如今各款车型基本上都
备齐，贷款方面也有多种选择，并
且利率都比较低，希望能促进客
户下订购车的欲望。

记者在广州市场走访时发
现，近期主流合资品牌汽车的降
价优惠幅度已经较大，还配以配
置升级、零利率贷款、赠送保养、
送万元大奖等促销内容和服务，
来吸引消费者。相比之下，自主
品牌4S店近期的销售压力变大。
车商分析原因表示，一方面相对
廉价的汽车品牌在广州这类一线
城市销量本来就一般，另一方面
当前合资品牌降价促销很厉害，

“吸”走不少客源。
中国汽车流通协会近期则对

汽车经销商发出建议，经销商要
根据实际情况，理性预估实际市
场需求，合理控制库存水平，以防
库存压力过大，导致经营风险。

限牌限行措施实施下新
能源汽车渐成购车首选

近日，广州市公安局交警支
队发布《关于非广州市籍中小客
车通行管理措施的通告》(征求意
见稿)，提出非广州市籍中小客车
驶入广州市中心区连续行驶时间
最长不得超过4天(自然日)，再次
驶入须间隔4天(自然日)以上，即

“开四停四”措施。实施这一管控
措施的区域包括越秀区、天河区
的全部，以及荔湾区、白云区大部
分。新措施出台，对于部分使用
外地牌照在广州本地行驶的群体
会有所影响。

记者采访发现，当前不少市
民犹豫未来该如何买车才合理。
有车商表示，落到个人买车的需
求上，买一辆上牌方便、用车不受
限的车型尤为重要。因此本地汽
车经销商预测，未来能轻松上绿
色粤A牌照的新能源车型将成为
很多人的“首选”。

记者留意到，当前新能源车
的销量在广州本地正值上升趋
势。广州交管部门数据显示，在
新能源车方面，广州截至2018年3
月底累计发放新能源车指标约9.7
万个，已使用5.3万个，有力促进
了广州新能源车辆的推广应用。
而广州当地能直接上牌，又最为
热销的新能源车是哪些呢？基于
2018年乘联会批发数据，记者发
现，广汽新能源GE3斩获一季度
同级纯电SUV销冠；2018年上牌
数据显示，GS4 PHEV为一季度广
州地区插电式 SUV 销量 NO.1，销
量占比高达52%。除此之外，凯
美瑞混动和雷凌混动车型虽然需
要通过摇号获得新能源指标，但
也是热销款。

广汽新能源黄石路展厅的销
售经理告诉记者，买新能源车的
好处显而易见，可享有免缴车辆
购置附加税、国家给予的买车补
贴、车辆不限行、走公交专用道、
一定时限的免费停车等优惠政
策。“在新限牌配套措施公布后，
前来店里咨询买车的客户明显上
升，不少原本购买传统燃油汽车
的消费者，也转购买GE3。”他表
示，在当前国家大力发展新能源
汽车的大环境下，新能源车非常
符合广州新“限牌”时代所需，是
市民“一劳永逸”的购车首选。

（邓莉）

“鸭梨”很大！车商库存“爆表”
二季度“减压”成首要责任

座套、地毯、香水是中国车主
的“三宝”。许多新车主还未提车，

“三宝”已经快递到家。人们通常
认为，座套能够让座椅历久弥新、
地毯可以避免泥土与汽车地板直
接接触、香水则能让车厢空气变得
清新怡人，各有各的用处，缺一不
可。然而，关于“三宝”有毒的争议
出一直存在，尤其是汽车香水。很
多人说使用汽车香水不仅不会减
少新车气味，还会污染车厢。这种
说法对不对？通过测试来找答案
吧。

【测试方法】

购买电商网站上销售最高的
四种汽车香水，四种汽车香水都坚
称全天然，没有掺入任何添加剂。
其中，还有一款自称是纯进口。售
价最低29元，最高70元。假如不
在电商网站上购买，随便找一家汽
车美容店，都能够买到，且还不止
一种可以选择。随后，我们对这些
购买的香水进行一一实车测试。

【测试过程】

对于车内空气质量，国内有
《乘用车内空气质量评价指南》进
行详细规定。其中，甲醛不能超过
0.1mg/m3，化学污染物TVOC不能超
过0.6mg/m3。

测试之前，先测试车内空气的
原始指数：甲醛为0.07mg/m3，化学
污染物为0.51mg/m3。坐在车内，虽
然仍能闻到新车味道，但至少符合
国家标准。

试驾车型为出厂没多久的新
车，未装座套，没有加地毯。测试
前，先打开车窗通风，空调全开，确
保车内空气指数处于最为原始的
状态。测试开始之后，将四种不同
类型的香水放于车内，半个小时之
后用仪器检测车内空气质量的指
数情况。

每测量完一种香水，再打开车
窗和车门进行通风和散气，等到车
内空气回归到原始状态之后，再进
行下一轮的测试。测量过程当中，
密切留意环境的空气指数，确保测
量过程当中，环境空气指数没有发
生明显变化。

【测试结果】

通过测试仪器可以看到，虽然
型号有所不同，但无一例外，汽车
香水都对车内空气造成影响：不
是往净化的方向发展，而是倒向

污染的另外一端。也就是说使用
汽车香水之后，车内空气全部超
标！

使用汽车香水之后，坐在车
内，测试人员不再闻到新车气味，
取而代之是汽车香水的味道。行
业专家表示，汽车香水都是香水和
工业酒精勾兑而成，挥发快，气味
强烈，能明显盖过车内的气味。
新车气味是没有了，但车内污染
随着汽车香水的挥发，变得更加
严重。

网传劣质的香水有腐蚀性，会
腐蚀仪表板，散发出来的气味会让
车内乘客头晕、呕吐，时间一长，甚
至会影响身体健康。对此，未有
明确的标准可以参照，所以无从
测试。但有一点可以肯定，汽车香
水的使用，增加了污染——人的鼻
子发现不了区别，但仪器不会说
谎。

测试完汽车香水之后，测试人
员还对座套和地毯进行了测试。
与汽车香水一样，座套和地毯同样
增加了车内的空气污染。只不过，
增加的幅度远远小于汽车香水。
事实上，不只汽车香水，座椅、地毯
也会散发出有害气体，包括甲醛。
可能大家不知道，甲醛可在车内存
留长达10年，远远长于其他有害
物质。

除了汽车香水，还有其他可以
消除车内异味的方法吗？方法一
便是开窗、开车门，让自然风来消
除车内的异味。方法二便是勤于
打理，多洗车，大部分有害物质都
可溶于水。

【测试感想】

此次测试结果，说实在话，让
记者很吃惊，曾想过汽车香水有
毒，只是没想过会这么毒。本打
算，测试之后，选其中达标的一款
香水留下来放在自家车使用。等
到测试之后，第一时间将所有汽车
香水丢得远远的。这里奉劝所有
车主，不要使用汽车香水。座套和
地毯倒是不反对购买，但买来之
后，一定要放在阳台上挥发一段时
间，再拿到车内使用。

（周伟力）

汽车香水有“毒”？真的！


