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婚姻家庭调解13937507536●
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招聘资讯C工商代理工商代理

商务资讯A

本栏目在微信公
众平台同步刊登
微信公众号：
ycqueqiaohui

●公司注册、代账18737535133

房产资讯B

出 售出 售

生活资讯E 心理咨询心理咨询

生活服务生活服务

家之诺全铝家具13733914788●

耳聋请配助听器13087062226●

助 听 器助 听 器

设计印刷设计印刷

做画册找天一8985888●

友 情 提 示 ：使 用 本 栏 目 信 息 请 核 对 双 方 有 效 证 件 ，投 资 汇 款 请 谨 慎 。 本 栏 目 信 息 不 作 为 承 担 法 律 责 任 的 依 据 。

转 让转 让

建设路东段（营业中）
13782472111驾校转让

出 租出 租

急急急租房售房 8978882●

急急急租房售房 8978881●

老年公寓老年公寓
●康乐居老年公寓13937585159

管道疏通管道疏通

专业快速疏通马桶等各种管
道，全天服务13603900033

招 生招 生

教育资讯D

招 聘招 聘

电工焊工培训考证
市电讯职业学校。电话：2963913

新华书店地下室 1500m2

（可分租）18937575096出租

搬家公司搬家公司

顺风搬家13837529909●

实验室化验员，化工、生物、环境、
安全工程技术员13939965888招

诚聘学校门卫、
食堂勤杂工

生活老师、宿舍管理员
夜 班 巡 逻 人 员 。
电话：18937507933

友情提示：使用本栏目信息请核对双
方有效证件，投资汇款请谨慎。本栏
目信息不作为承担法律责任的依据。

特色美食特色美食

正宗散养土鸡
15994038728益生源

东方之星新城区幼儿园
招幼师 6人，工资面议诚聘

电话：15093765231赵园长

维修/换芯净水机
家用/商用18003758926

□记者 牛瑛瑛

本报讯 近日，市民李大爷的腰
腿疼突然加重。过去他做过检查，
被诊断为腰椎间盘突出压迫坐骨神
经、退行性膝关节病、骨质增生、关

节间隙狭窄、半月板损伤。之前一
直靠吃药、贴膏药维持，但这次药物
不管用了，医生建议他换关节。

正在愁眉不展之时，他了解到
“武当太极膏”对膝关节疼有帮助，
随即买了一个疗程，用完之后病症

有了很大改善。老人高兴地说：“是
武当太极膏解决了我多年的问题。”
记者采访了解到，此药是传统中药
专利配方，专门针对颈腰椎间盘突
出、增生、椎管狭窄、椎体滑脱，膝关
节滑膜炎、骨质增生、髌骨软化、半

月板损伤等骨病。
据介绍，位于市区矿工路中段

市一高西100米路南的惠民大药房
一分店经销的武当太极膏独含中药
古方透骨成分，能快速穿透皮肤和
骨质直达病灶髓核，刺激髓核产生

足够多的肾骨酶，使骨病得以修复
和彻底康复。专家提醒：现在正处
于春季，气血运行通畅，正是治疗关
节病的最佳时机，身患以上疾病的
人不妨试试武当太极膏。咨询电
话:0375-6168120。

膝关节疼、颈腰椎病，试试武当太极膏

资料图片资料图片

诺贝尔经济学奖得主理查德·
塞勒提出了“助推”理论，运用到市
场理论中，你就会看到，当厂家政策
出来的时候，会引发一种企业完全
没有意识到的反效果，而这种反效
果实际上包含着一种反作用力，而
这种反作用力来自于预期效果中自
动加“不”的机制，最后的结果就是

“事与愿违”。
2017年，茅台一再祭出控价举

措，但市场的火爆需求反倒应验了
一句话——禁忌是一种诱惑，诱惑
也是一种禁忌。

茅台为什么“一瓶难求”

2017 年，茅台可以用“火火火
火火”来形容，自2017年初以来，茅
台股价与飞天茅台价格“比翼齐
飞”。茅台股价从 2017 年 1月 6 日
的350元，直升至2017年12月29日
的726元，2017年春节前后，茅台声
明 819元的出厂价不变，但一批价
仍居高不下，维持在 1150 元左右。
到 2018 年春节，尽管茅台给出了
1499元的市场指导价，但市场给出
的答案却是“一瓶难求”。

市场环境变了，消费能力变了，
而茅台的产能却“追不上”需求的增
量。

来自茅台官方的数据称，“目
前，茅台2.8万吨的年产能，合计为
5600万瓶茅台酒，而我国有十多亿
人口，按照3.4亿到 4亿个家庭算，
还不能让每个家庭在大年三十这天
都喝上一瓶茅台酒。”

茅台“社交工具”印记明显

这要归结于新时代消费背景
下，圈层经济的普遍化和品质消费
的常态化，越是圈层化的消费越需
要有符号印记明显的“社交工具”加
持。

从丁磊的乌镇饭局到刘强东
达沃斯之行的“2 万亿美元朋友
圈”，不难看出，如今，人们讲究的
是有效社交，意在集结体量相当、
段位相等的朋友在一起，通过圈层
之间的互通有无，大家可以利用现
有资源，获得创造性地解决问题的
方式。

有段子手戏称，宠溺茅台的都
是油腻的中年男人。他们有能力消
费，而且对“国酒”茅台有一份情结
在里面，喝茅台既能彰显组局者的

“诚意”，又能借助这一“社交工具”
拉近彼此的距离，让大家进入到易
沟通的状态。因而，在节庆聚会或
高端宴请上，喝茅台，还是喝其他？
似乎已经成为了二选一的问题。

茅台与资本市场链接紧密

茅台锁定的是新兴的中产阶
层。如今，茅台卖的已经不单单是
酒，它还成为了受大家热捧的“硬通
货”。“金银天然不是货币，但货币天
然是金银。”前段时间，二两茅台等
于一两黄金价格的说法甚嚣直上，
如今，茅台酒的现货市场与资本市
场的链接愈发紧密。有业内人士指
出，茅台酒的供不应求夹杂着民间
炒作的因素。

对此，著名老酒收藏专家刘钢
向《华夏酒报》记者解释说，新茅台
酒市场上现在一瓶难求的原因到底
是什么？主要是被人囤积起来了，
但不可能是茅台经销商。经销商靠
正常差价已经大赚了，没必要继续
囤积，经销商的作用本就是将酒从
厂家传递到市场，存小部分未来获
利也是有的，但不是主力。

另外，茅台厂家对旗下经销商
有着严格的监管，经销商没有必要

“以身试法”。
事实是，酒大都被游资囤积起

来了。
在市场整体投资方向不太明确

的背景下，保存茅台酒实物是一种
保值乃至增值的需要，也有部分资
金既炒茅台股票，也囤积茅台酒实
物，相互抵消风险。

而财经作家吴晓波也在一次讨
论中验证了“囤”茅台的说法。

他说，有一次，朋友们聚在一起
讨论，得出了一道家庭投资的良方
——五年前，闭眼在北京、上海、深
圳等地买一套房子，在房子里堆满
茅台酒，五年后的今天，房子翻了一
番多，而茅台更是翻了两番。其实，
还要补充一下，捎带买点茅台的股
票和茅台生肖酒。

茅台受到热钱追捧

近两年来，老酒市场蓬勃发展，
大有“百花齐放才是春”之势。

刘钢说，十几年来，在老酒收藏
者、爱好者以及拍卖界的推动下，在

茅台酒厂的高度重视下，茅台酒的
收藏体系已经逐步建立起来，酒是
陈的香，越老越值钱。茅台酒厂是
最早推出勾兑型年份酒的企业，而
且是早在 2001年就开始建立真正
贮存包装年份酒实物的酒企，并率
先推出了各年份茅台酒的价格，
2001 年的茅台酒官方指导价已经
在每瓶8000元左右。但是，茅台酒
以及其他酒类的收藏投资是属于长
期投资的项目。

而对于如今“热钱在哪里？茅
台酒现在有热钱吗？”刘钢给出的答
案是“有”。

“我理解的热钱就是期待通过
短期炒作获取暴利的资金。这些资
金大部分不在普通新茅台上面，而
是在以生肖茅台酒为代表的个别系
列茅台酒里面。比如，生肖茅台，酒
质和同年普通茅台完全一样，仅仅
包装不同。羊年、马年茅台从2017
年初的3000元一路飙升到现在的
接近2万元，这是事实存在，但合理
吗？还有同样为普通茅台酒品质的

‘茅粉茅台酒’，已经涨到近4万元
了，这样赚钱看着真痛快……但是
击鼓传花之后，谁来买单？”

保价也好，控价也罢，关键
要消耗掉

2017年，茅台的亮眼表现成为
一个现象级，尽管茅台集团董事长
袁仁国表示，要把普通工薪阶层喝
得起、承受得了作为价格高低的重
要鉴定标准，但茅台的价格已经不
再是价值的体现那么简单了，于整
个白酒行业而言，其承载的还有中
高端白酒品牌阵营的“旗帜”作用，
茅台价格的上扬，势必引起其他品
牌的“应声而涨”。

而对于茅台集团而言，茅台酒
作为茅台集团利润的一个强势增长
极，要实现 2020 年千亿集团的目
标，要不要涨也是很费思量。

私募界的网红但斌在解答朋友
问茅台有没有泡沫时说：“茅台属于
酱香型白酒，白酒没有泡沫，有泡沫
的那是啤酒。”

也有业内人士给出的一个观点
是，大家要正视“炒”茅台的事实，如
果茅台酒不是用来喝掉，而是大量
囤积起来，迟早会出大问题的，就像

“一个水库，如果一直蓄水而不分
流，大坝早晚会垮掉”。

这不是危言耸听，2012 年时，
茅台曾有突破2000元但一瓶难求
的情况。

转折发生在 2013 年。2013 年
因严控“三公消费”，供大于求，白酒
价格下滑，茅台也不例外，出现了价
格跳水。因此，那个阶段茅台的主
要工作就是保价。

当时，严控“三公消费”政策导
致茅台约30%的公务消费市场存量
缩水，新的目标群体尚未建立，同时
受困于“塑化剂”风波的影响，茅台
等中高端经销商甚至出现低价抛货
现象。

通过几年的经营运作，茅台
成了高端白酒的代名词，并且实
现了排他性量价齐升，营销专家
张胜军指出，随着高端商务用酒、
金融藏酒市场的渐趋饱和，茅台
只有控制好价格，不再盲目上涨，
才能保住现有的市场空间。另
外，为了回应政府的政策，保护股
市的稳定，通过控价调整市场给普
通消费者一个积极消费的信号，属
于国企的茅台仍需要管住价格，同
时，还要解构茅台价格上扬的“反
作用力”，才不至于再次上演“多么
痛的领悟”。 （苗倩）

现象级茅台背后的“黑洞”


