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婚姻家庭调解13937507536●

招 生招 生

广 告 热 线 : 13523260997 13183330295
地址：市区建设路西段 268号（鹰城广场对面）
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招聘资讯A

金融资讯金融资讯

工商代理工商代理

商务资讯C

本栏目在微信公
众平台同步刊登
微信公众号：
ycqueqiaohui

●公司注册、代账18737535133

律师服务律师服务
樊 律 师 18737553763●

工行下属子公司工银安盛招
聘：销售、管理，五险一金，聘

双薪双休传承制15886706090

房产资讯B

出 售出 售

老年公寓老年公寓

生活资讯E

●康乐居老年公寓13937585159

景观绿化景观绿化
专做楼顶花园后期养护18803759991●

心理咨询心理咨询

电 工 焊 工培 训
考 证

市电讯职业学校。电话：2963913

教育资讯D 生活服务生活服务

亲子鉴定13137525230
家之诺全铝家具13733914788●

耳聋请配助听器13087062226●
助 听 器助 听 器

设计印刷设计印刷 特色美食特色美食
鹰城名吃-四不腻猪蹄3413983●

做画册找天一8985888●股票一对一配资
电话：18837519993

招 聘招 聘

水电气暖带热水130m2，
8楼。15136970006出售

友 情 提 示 ：使 用 本 栏 目 信 息 请 核 对 双 方 有 效 证 件 ，投 资 汇 款 请 谨 慎 。 本 栏 目 信 息 不 作 为 承 担 法 律 责 任 的 依 据 。

聘营销、客服、设计13507627309●

转 让转 让
建设路东段（营业中）
13782472111驾校转让

启蒙路350m2空房招租13937522876●
新华书店地下室 1500m2

（可分租）18937575096出租

出 租出 租

急急急租房售房 8978882●

急急急租房售房 8978881●
出售万达旁新房90m217737569369● 健康美容健康美容

无痛调理、过敏性鼻炎、
鼻窦炎等。15737557733鼻炎

市中心餐饮KTV和KTV量贩
承包和转让 15639962766

本报讯 外卖行业经过井喷式
增长之后，步入稳定发展期。外卖
平台对市场进一步“精耕细作”，不
断向三四线城市下沉，挖掘非正餐
时段商机。同时，消费者对于外卖
的选择也开始从价格导向往品牌导
向转变。随着有关部门加大管理力
度，外卖的食品安全问题有望逐步
得到解决。

近年来，外卖送餐在给人们生
活带来便利的同时，也滋生了食品
安全隐患等乱象，引起高度关注。
各级食药监管部门纷纷亮剑，特别
是随着《网络餐饮服务食品安全监
督管理办法》于本月起施行，网络餐
饮有法可依，外卖平台将得到净化，
市场有望趋于规范。

新“玩法”打开新市场

近年来，互联网对餐饮业持续
渗透、赋能，推动外卖行业高速增
长。美团点评研究院发布的《2017
年中国外卖发展研究报告》显示，
2017年在线外卖市场突破2000亿
元，同比增长23%；在线订餐用户规
模达3亿人，同比增长18%。

“目前，三四线城市的外卖订单
同比增速远高于一二线城市，订单
占比达40%，已经成为外卖发展的
重要增长极。”美团外卖业务发展部
总经理杨文杰分析说，要提升外卖
经营空间，一方面餐饮外卖行业的
经营应进一步向低线城市下沉；另
一方面要通过提高服务质量，以提
升用户消费频次。

数据显示，美团外卖用户的消
费频次和单均价在近3年来均出现
显著增长。2017 年美团外卖用户

数达2.5亿人，合作商户数超过200
万家，活跃配送骑手超过50万名，
业务几乎覆盖全国所有人口在 10
万以上的县，日完成订单 1800 万
单。

此外，非正餐时段商机凸显。
数据显示，2017年非正餐时段外卖
订单占比进一步提高，午餐和晚餐
正餐时间段订单占比由76%压缩至
72%，下降4个百分点；其中早餐占
比5%，上升两个百分点，夜宵占比
10%，上升两个百分点。这意味着
个性化、多样化、体验化的消费需求

将成为餐饮外卖新的增长点。
“餐饮外卖改变了传统餐饮经

营模式。”和合谷创始人、董事长赵
申说，以往餐饮经营特点是食材成
本高、房租成本高、人工成本高、能
耗成本高，利润低；如今“四高一低”
的窘境能借助外卖平台的业务模式
得到化解，“在主要成本几乎不需要
增加的情况下，商户能获得更多利
润，何乐而不为”？

从“吃饱”到“吃好”

虽然外卖行业增速迅猛，但在

线订餐市场规模增长率逐步下降。
第三方平台数据显示，我国在线订
餐市场规模自2011年以来一直保持
较高速增长，2016年市场规模达到
1662 亿元，2017 年市场规模超过
2000 亿元，增长率为 23%，相比
2016年33.0%的增长率有所下降。

“外卖行业经过井喷式增长之
后，步入稳定发展期，消费者对于外
卖的选择也开始从价格导向往品牌
导向转变。”中国烹饪协会会长姜俊
贤说，当前餐饮品牌化和品类细分
化越来越明显，不仅菜品味道，而且
餐厅环境、服务、消费者体验等都成
为餐饮品牌越来越重要的竞争力。
有的大型餐饮企业、品牌企业甚至
设置了专门部门从事外卖业务。

数据显示，2017年超过四分之
一的外卖订单来自知名品牌商家。
杨文杰介绍说，随着众多知名餐饮
品牌与外卖平台合作，用户对外卖
的认知将较以往更强，餐饮品牌的
话语权进一步加强，也促使更多非
品牌商家开始注重打造品牌、发展
优质外卖。

不过，从目前线上线下餐饮发
展情况来看，仍有很多商户未完成

“互联网+”转型。如目前美团外卖
合作商户数已超200万家，但仍有
一半的持证餐饮企业没有充分利用
互联网外卖的平台流量和资源实现
线上线下协调发展。

姜俊贤认为，“餐饮品牌化”“主
力消费人群年轻化”“重视承担社会
责任”是餐饮外卖领域未来发展的
重要趋势，商户要紧紧抓住餐饮业

“线上+线下”融合发展的红利期。
对于外卖行业未来的发展，美团点

评集团高级副总裁王莆中表示，餐
饮商户要在外卖市场有立足之地，
必须提高优质市场供给，不断挖掘用
户多样化的餐饮外卖需求，满足用户
不同时间、不同场景的外卖需求。

需要多方齐抓共管

当前，网络餐饮发展过程中暴
露出一些问题，主要集中在餐盒的
环保问题、派送员的安全与道德问
题和入网商家暴露出的后厨问题等
食品安全隐患。

上月底，为进一步明确责任，落
实好《网络餐饮服务食品安全监督
管理办法》的有关要求，国家食药监
总局约谈饿了么、百度外卖、美团点
评等国内主要网络餐饮服务平台负
责人。国务院食品安全办副主任、
国家食药监总局副局长孙梅君强
调，网络餐饮服务平台开办者要切
实履行好第一责任人的责任，规范
入网商家经营活动，配合监管部门
共同营造良好的网络餐饮消费环
境，促进“互联网+餐饮”健康发展。

中国烹饪协会副会长冯恩援表
示，网络平台应担负起主体责任，发
挥“以网管网”优势，加强大数据分
析，及时分享检查监测、投诉举报信
息，以全产业链安全管控保障食品
安全。比如，平台可以为网络餐饮
食品安全管理提供数据分析和技术
支持。抽检监测、明厨亮灶、配送箱
清洁消毒标准、冷热双温箱、推荐安
心环保餐盒等措施，将推动餐饮食
品安全管理水平提升。还有，经营
商家应从食品安全技术角度出发，
查找网络餐饮加工环节风险点，制
定风险控制措施。 （经报）

餐饮外卖注意力转向“高质量”

□记者 范丽萍

本报讯“春节前你们还有相亲
活动吗？”“我刚从外地回来，想利用
假期这段时间找个女朋友，不知道
报名都需要什么手续？”连日来，本
报万人相亲鹊桥会热线接到了不少
单身朋友的咨询电话。就此，鹊桥
会负责人表示，近期会再举办一到
两场“周六有约”相亲见面会，名额
有限，希望大家抓住机会，踊跃报
名。

据介绍，“周六有约”相亲见面
会是去年底本报万人相亲鹊桥会重
点推出的相亲栏目，并按年龄段和
职业特点等进行划分，现场有爱心
红娘进行“一对一”精准配对，会员
可以免费参加。去年该活动已举办
两场，大家参与积极性都很高，因

此，今年鹊桥会将加大宣传力度、挑
选优秀的男女嘉宾，提高相亲成功
率。

今年首场“周六有约”相亲见面
会确定在2月3日（本周六）上午9
点-11点，在平顶山日报社东配楼二
楼会议室举行，年龄要求在25岁-
35岁之间，男女嘉宾各 10人，报满
为止。要求大专及以上学历，必须
本人亲自到场，不允许家长替代。

报名方式：鹊桥会会员提前打
电话预约报名；非会员须携带本人
身份证原件及复印件，近期3英寸
生活照片 1张，毕业证原件及复印
件，离异或丧偶者提供相关证明等
材料。报名地点：平顶山日报社东
配 楼 二 楼 208 室 。 报 名 电 话 ：
4940520、4940521、18236662727、
13592179403。

今年首场“周六有约”
相亲见面会开始报名
年龄要求：25岁-35岁本报讯 近日，主营黄酒的浙

江古越龙山公司披露，该公司已
陆续对部分黄酒产品进行提价，
他们还透露了 2018 年的涨价计
划。有行业人士分析称，此前白
酒高调宣布涨价助推了啤酒、黄
酒的提价行情，除了成本因素外，
背后其实也隐含了各家企业对行
业前景的持续看好，行业龙头优
势凸显。

根据多家机构对古越龙山
2017年业绩的预测，其净利润约
在1.3亿元至1.5亿元之间，同比增
幅约9%至24%。

黄酒价格整体一直维持在较
低区间，主流价在每瓶20元至40
元左右。有业内人士表示，在涨
价行情带动下，较为稳定的行业
竞争格局以及行业龙头间的默契
或是此次提价底气所在。

另外，2018年初，几大啤酒巨

头集体涨价。在业内人士看来，
啤酒行业此番“反季节”涨价背后
是龙头企业对利润的诉求和提高
利润率水平的决心。

自 2017 年底开始，燕京啤
酒、华润啤酒、青岛啤酒纷纷涨
价。根据披露，原因大多与原材
料价格上涨、人工成本增加、运输
费用增加等有关。

在啤酒成本构成上，玻璃瓶、
纸箱、铝罐等包装材料占比大致
在一半左右，以麦芽、大米等为主

的原材料占比约25%，其余则是
人工、制造等费用。据业内预测，
2017年啤酒成本中包装材料的上
涨幅度较大（20%左右），并在2018
年传导至生产成本中，整体生产
成本上涨幅度在5%至10%之间。

中泰证券表示，行业龙头对
利润的诉求有望促使行业竞争由
中低端的价格战逐步转向中高端
的产品竞争。长期来看，提价空
间较大、竞争格局占优的龙头企
业有望享受更高毛利。 （乔翔）

龙头格局形成

啤酒黄酒企业轮番涨价

集训地点：曙光街总校 咨询电话：13592168802

点通中考 传奇集训
为学生的梦想与成绩无限助力


