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◆家装课堂

装修价格遇猫腻，不知怎么维权？装修质
量不达标，去哪儿投诉好？无论您在装修过程
中或在购买家具时，遇到什么不合理、不公平，
碰到多少糟心事儿，都交给我们来帮您！

装修投诉您来报料，我们为您跑腿维
权！线索一经采用刊发，奖您百元现金！ 报

料事件见报后，报料人可到平顶山日报传媒
集团家装建材工作室领取现金。
报料有以下三种渠道——

电话：13137757986；
微信平台：平顶山家装建材；
邮箱：1648178772@qq.com 。

装修投诉台 报料奖您100元现金

本报讯 昨日上午，市民王
先生来到平顶山日报传媒集团
家装建材工作室领取家装俱乐
部会员卡。“过完年准备装修新
房子，早装完早入住。”王先生开
心地说。

据悉，王先生的新房在天瑞
花园。“早就拿到了钥匙，眼看天
气越来越冷，就没着手装修。现
在赶上很多商家在做各种各样的
优惠活动，再拿上这张家装俱乐
部会员卡，就想先把装修公司定
下来，年后装修也就不慌张了。”
领到会员卡的王先生满意地说。

据家装建材工作室工作人员
介绍，市民凭借个人身份证就可

免费领取一张家装俱乐部的会员
卡，该会员卡是由平顶山日报传
媒集团家装建材工作室与合作的
家装、建材、家具商家商议后特制
的，其目的在于方便市民优惠购
买高品质的家具建材产品，同时
帮市民选择满意的装修公司。目
前，家装俱乐部会员已有百余人，
合作的商家也有十多家。

据了解，市民持会员卡可到
合作商家选择满意的家具产品，
并享受商家的VIP专属优惠。市
民加入家装俱乐部，就相当于选
择了质量过硬、品牌知名度高的
家装、建材、家具商家。家装俱乐
部会不定时邀约专业人士为市民

讲解家装知识，如果市民在装修
和购买家具的过程中遇到问题，
可随时与家装建材工作室联系，
家装工作室将帮助市民维权。

据了解，目前家装俱乐部的
合作商家有天元一品装饰公司、
业之峰装饰有限公司、齐家互联网
整体家装、高饰易家装饰公司、好
凯龙家居生活广场、华帝燃具、万
家乐燃具、厨之宝低碳厨房、欧神
诺瓷砖、德国玛堡壁纸、红苹果家
具·床垫、大自然地板、L&D 陶瓷、
老铜匠五金·卫浴、恒通卫浴、金太
饰家、名匠木坊、木林森照明。同
时本俱乐部招募更多商家加入：
（1）招募对象为装饰公司和与家装

建材、家具相关的经工商部门批准
的合法经营企业；（2）具有开放合
作精神，能严格执行合同约定；（3）
在同行业中具有一定的实力和较
高的信誉；（4）诚实守信，愿意合
作，互惠互利，共同发展；（5）愿意
实实在在为家装俱乐部会员提供
优惠价格和优质服务。

如果您想加入家装俱乐部，
您可以到平顶山日报传媒集团广
告中心二楼 218室领取会员卡，
凭会员卡可领取由金太饰家、
L&D陶瓷、老铜匠五金·卫浴及名
匠木坊提供的精美礼品（礼品数
量有限，领完为止）。咨询电话：
4958366。 （焦曙光）

领张会员卡 年后好装修
现在业主对电视背景墙装修的要

求越来越高，设计出色的背景墙能够成
为室内一景，让你的家看起来更加美观
大气。装修专家认为，装修背景墙时重
点要关注四大要素。

线路布局及插座安装

很多业主都是先装修后放家具，这
样其实很容易造成装修完工后使用困
难的情况，所以最好和工人沟通好电视
柜的尺寸，确保在线路布局的时候不会
受到影响。目前很多电视需要网线，所
以在背景墙装修的时候也应该询问工
人网线布线的问题，为网线的安装预留
出位置。

背景墙上的灯光

在背景墙上添加灯光效果应该格
外谨慎，虽然灯光效果看上去很酷炫，
但是灯光过于眼花缭乱的话有损视力，
长期观看电视容易产生视觉疲劳。

背景墙的大小

对于客厅较小的户型来说，如果电
视背景墙的面积过大，很容易产生一种
压抑的感觉，而且如果你的电视尺寸太
小，比例会非常不协调，所以在电视背
景墙装修前，尺寸大小也是不得不考虑
的因素。

背景墙的颜色

除了要考虑装修风格外，背景墙的
颜色还要考虑视觉上的感受，因为如果
长期观看电视的话，太过刺眼明亮的颜
色很容易损伤视力，所以背景墙的颜色
应多用白色、淡蓝色、淡黄色等清新典
雅的颜色。 （焦曙光整理）

背景墙装修
应关注四因素

本报讯 据人民网报道，上月 29
日，质检总局、住房和城乡建设部、工业
和信息化部、国家认监委、国家标准委
等五部委联合印发《关于推动绿色建材
产品标准、认证、标识工作的指导意见》
（以下简称《指导意见》），推动《国务院
办公厅关于建立统一的绿色产品标准、
认证、标识体系的意见》在建材产品领
域率先落地实施，取得实质性突破，推
动建材行业转型升级，实现安全、健康、
绿色发展。

目前，建材产业已经成为国民经济
的支柱产业，2016年建材工业总产值达
到7.6万亿元。而我国既是全球建材生
产大国，又是消费大国。长期以来，建
材产业发展方式仍较为粗放，难以满足
建筑节能、绿色建筑、装配式建筑以及
新型城镇化建设更高水平发展的需
要。推广绿色建材是实现建材工业稳
增长调结构增效益的有效手段。

据悉，按照《指导意见》要求，认监委
还将联合住房和城乡建设部、工业和信息
化部发布统一的绿色建材产品认证目录，
组织编写并发布统一绿色建材产品认证
规则，尽快开展绿色建材产品认证工作。

此次，五部委将按照各自职责制定
切实有效的采信和推广应用机制，积极
引导建材生产企业参与绿色建材认证，
将绿色建材认证和推广应用工作纳入绿
色建筑考核指标体系。同时加强绿色建
材认证的监督检查，推动绿色建材标准、
认证和标识体系的有效实施。 （邢郑）

五部委联合推动
建材工业“绿色认证”资料图片资料图片

中国家居制造业在经过 30
年高速增长之后，正处于转型升
级的重要时期。

变革之际，机遇与困惑同在，
是在洪流中被裹挟、被淹没，还是
能够傲立潮头，就看企业能不能
在风云变幻中抓住发展的绳索。

在悄然而逝的2017年，家居
行业出现了哪些新的趋势，备受
热议的行业风口又在哪里？从
2017年家居行业六大关键词中，
带你看懂家居行业这一年。

环保风暴

2017年，一系列围绕环保层
面的大动作推出，在环保和去落
后产能的压力下，很多家居、建材
企业面临外迁、环保限产。2017
年下半年起，随着国家对污染的
零容忍以及新旧动能转换工作的
推进，一些污染严重、产能落后的
建材小作坊和小厂家纷纷停产。

下游建材市场的变化很快传
导到上游，这势必带来一波涨价
潮、断货、交付难，甚至是倒闭潮，
而家装行业、家居行业向绿色可
持续发展的过程中必将经历这样
的“阵痛”。国家淘汰落后产能的
经济转型，正在倒逼装修行业进
行深度洗牌。

全屋定制

全屋定制是定制企业目前的
大方向，这是随着中国的消费升
级，个性化需求越来越多，在传统
的家居产品已无法完美满足消费
者需求的情况下应运而生的一种
消费模式。然而，全屋定制从概
念到落地，到各品牌的布局，也就
是最近几年的事情。全屋定制业
务环节众多，涉及的板材部件、五
金件极多，这要求企业具备严格
的质量控制体系和先进的生产管
理组织能力，做到真正的“全屋定
制”其实并不容易。在行业整体
疲软的形势下，全屋定制却异军
突起，有着不凡的增长表现。

家居行业不管以前是否做过
定制家居，现在都已跟风而起。

“千军万马”涌入全屋定制，带来
了前所未有的竞争格局。

家居新零售

2016年云栖大会，马云首次
提出“新零售”概念，这个概念席
卷各个行业。2017年 7月，阿里
集团第一家无人超市开业，新零
售的时代说来就来。大数据的累
积，线下流量的价值得到重视，云
平台的发展，这些新零售的因素
给不少行业带来希望，这其中就
包括了家居行业。

于是，2017 年，新零售成为
家居业发展的“新风口”。

什么是新零售？具体解释即
是以网络为依托，通过运用新技
术、大数据、人工智能等应用手
段，将线上线下与物流打通融合
的零售模式。“新零售”并不是目
的，为消费者创造舒适便捷、令人
愉悦的消费体验才是。新零售真
正需要思考的问题是怎样让人、
货、场这三大要素更好地在线上、
线下相配合，产生一种联动关系，
从而为消费者服务。

消费升级引发的新需求，让
原本有些老旧的家居行业迫切需
要新的变革。新零售的出现，反
映的是与家居企业相类似的传统
行业对于新技术手段和新概念的
渴求以及行业对于市场新需求的
感知。而且，将多维度重塑家居

产业的价值链条，并解决传统家
居消费的诸多固有痛点。

智能家居

随着 AI技术上升为国家战
略以及中国消费水平的升级，我
国的智能家居产业迎来市场引爆
点。专家指出，随着人工智能、物
联网技术、大数据云计算的发展，
未来智能家居产业将出现跨界融
合发展的趋势。对于企业来说，
洞察行业变革的趋势及时调整发
展策略，适应互联网经济的发展
规律，从竞争走向竞合，才能在激
烈的行业竞争中立于不败之地。

共享家居

在共享经济的风口上，家居
行业思维快速打开，一批批按摩
椅进入家居卖场，为消费者提供
自助式服务；一些独立店开始让
出部分面积，与其他品牌建立共
享店，寻求共享多赢；获得 300
万元天使轮融资而迅速蹿红的

“抖抖家居”，更是直接打出首个
“共享家具”品牌的概念。通过
共享达到资源合理利用是一种
不错的理念，但家居行业除了按
摩椅真正实现共享以外，其他大
多数共享家居不过是在炒作概

念罢了。

企业上市潮

橱柜、装饰企业、瓷砖、家纺……
建材家居行业各品类几乎都有企
业在今年上市。值得一提的是，
定制家居企业今年的上市热度尤
为高涨，仅上半年就有众多定制
家居企业纷纷步入上市公司之
列。这些国内领先的定制家具企
业销售规模约10亿元至70亿元，
业绩快速增长，定制行业竞争逐
渐白热化，定制行业发展步入快
车道，“定制融年”的概念应运而
生。

成功上市意味着企业市场竞
争筹码的增加。大部分家居企业
在上市后都能募集到一定资金，
扩大生产，提高产品研发和设计
能力，扩大渠道建设，迎来企业新
一轮的增长点。此外，家居企业
上市还有助于提升其“弱项”——
品牌建设。上市之后，市场的监
督可以增强消费者的信任感，加
强品牌的知名度。

中国家具协会理事长朱长岭
就曾表示，对于家居企业来说，家
居企业排队上市是一种必然，上
市是企业扩大产能、加大产业布
局的需要，是促进企业发展的一
个很好的途径。 （司华）

2017年家居行业六大关键词


