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本报讯“我昨天去洗车，发现洗
车工用的毛巾质量很差，这样会不会损
伤车漆？”10月 14日上午，市民冯先生
致电平顶山日报社汽车工作室咨询。

对此，笔者采访了平顶山市明锋汽
车销售服务有限公司售后服务经理胡
二亮，“质量差的毛巾作为洗车抹布易
伤车漆，所以，洗车尽量用优质的海绵
或专门的擦车毛巾。洗车有三大误区，
车主在日常洗车时一定要多加注意。”
胡二亮说。

误区一：用洗衣粉或洗洁精洗车
用洗衣粉或洗洁精洗车会产生大

量的洗涤泡沫，给人很干净的感觉，其
实，洗车不能使用洗衣粉或洗洁精兑成
的水，原因是洗衣粉为碱性洗涤剂，对
车漆损害大，如果长期用洗衣粉水来洗
车，汽车的表面就会逐渐失去光泽。而
洗洁精在去除污渍的同时也有脱蜡的
作用，长期下来车漆也会失去光泽，最
终导致汽车表面严重老化。所以，洗车
时要选择专业洗涤剂。

误区二：高压水枪一喷到底
许多洗车店用高压水枪喷车身，这

是不对的，因为在没有清除车面灰尘沙
粒之前，就用水枪喷射车身等于让灰尘
颗粒在车漆表面做“摩擦运动”，水流夹
带泥沙对漆层撞击，会给车体漆面留下
细小划痕。一般开始洗时一定要细水
慢流，冲水的方向也应从上至下，用水
流带走车上沾的灰尘颗粒。

误区三：先洗机器引擎盖、后盖
许多洗车店在洗车时先洗机器引

擎盖、后盖，然后洗车顶部，最后洗车
裙，这样的程序是不对的，通常不能清
洗干净，另外还可能损伤车。因此，要
掌握好洗车的程序。引擎盖-前挡玻
璃-车顶-后挡玻璃-后盖-(转至另一侧)
上半部-翼子板-下半部（轮胎、挡泥板、
裙边、底盘等)-(往回)车尾-上半部-下
半部-翼子板-车头。 （陈艳乐 牛哲）

三大洗车误区
一定要注意

本报讯 中国汽车工业协会
10月12日对外公布的数据显示，
9月，乘用车产销分别完成229.7
万辆和234.3万辆，产销量比上月
分别增长28.4%和24.9%，比上年
同期分别增长2.9%和3.3%，分别
低于汽车总体 2.6 和 2.4 个百分
点。

1-9月，乘用车产销分别完成
1732.8万辆和 1715万辆，比上年
同期分别增长3%和2.4%，低于
汽车总体1.7和2.1个百分点。乘
用车四类车型产销情况看，比上
年同期，除SUV产销继续保持增
长外，轿车、MPV、交叉型乘用车
产销继续呈现下降。其中轿车产
销分别下降0.9%和 1.5%，SUV产
销分别增长 16.4%和 16.1%，MPV
产销分别下降为15.4%和 17.1%，
交叉型乘用车产销分别下降
27.4%和25.5%。

9月，中国品牌乘用车共销
售96.60万辆，环比增长25.59%，
同比下降0.90%，占乘用车销售
总量的41.24%，占有率比上月提
升0.22个百分点。德系、日系、美
系、韩系和法系乘用车分别销售
49.92 万辆、39.76 万辆、28.91 万
辆、12.50万辆和4.74万辆，分别
占乘用车销售总量的 21.31%、
16.97%、12.34%、5.34%和 2.02%。
与上月相比，上述外国品牌销量
均为增长，韩系和法系品牌增速
更为明显。

1-9月，中国品牌乘用车共销
售735.52万辆，同比增长4.01%；
占乘用车销售总量的42.89%，占
有率比上年同期提升0.67个百分

点。德系、日系、美系、韩系和法
系乘用车分别销售352.94万辆、
305.39万辆、209.09万辆、70.20万
辆和29.32万辆，分别占乘用车销
售 总 量 的 20.58% 、17.81% 、
12.19%、4.09%和1.71%。与上年同
期相比，日系乘用车销量呈较快
增长，德系和美系增速略低，韩系
和法系下降较快。

1.6 升及以下小排量乘用车
销售情况：9月，1.6升及以下小排
量乘用车共销售 161.65万辆，环
比增长27.49%，同比增长0.08%，
占乘用车销售总量的69.01%，比
上月增长1.39个百分点，比上年
同期下降2.20个百分点。

1-9月，1.6升及以下小排量
乘用车共销售1170.12万辆，同比
下降1.83%，降幅比1-8月有所收

窄 ，占 乘 用 车 销 售 总 量 的
68.23%，比上年同期下降2.93个
百分点。

乘用车分车型生产企业销售
情况：9月，销量排名前十位的轿
车生产企业依次为：一汽大众、上
汽大众、上汽通用、东风有限（本
部）、长安福特、北京现代、吉利控
股、一汽丰田、广汽本田和广汽丰
田。与上月相比，上述十家企业
销量均为增长，其中北京现代和
上汽大众增速更明显。9月，上
述十家企业共销售84.93万辆，占
轿车销售总量的73.14%。

9 月，销量排名前十位的
SUV 生产企业依次是：长城汽
车、长安汽车、吉利控股、上汽通
用五菱、上汽大众、东风有限（本
部）、广汽乘用车、上汽通用、东

风本田和上汽股份。与上月相
比，上汽通用五菱销量增速略
低，其他九家企业均呈两位数较
快增长。9月，上述十家企业共
销售 51.73 万辆，占 SUV 销售总
量的53.28%。

9 月，销量排名前十位的
MPV生产企业依次是：上汽通用
五菱、长安汽车、上汽通用、东风
汽车、东风本田、北汽银翔、江淮
股份、北汽股份、金杯汽车和广汽
本田。与上月相比，上汽通用、江
淮股份和广汽本田销量略有增
长，其他企业增速均超过15%，其
中北汽股份和金杯汽车增速居
前。9月，上述十家企业共销售
14.45 万辆，占 MPV 销售总量的
87.10%。

（新华）
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