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装修投诉台 报料奖您100元现金
装修价格遇猫腻，不知怎么维权？装修质

量不达标，去哪儿投诉好？无论您在装修过程
中或在购买家具时，遇到什么不合理、不公平
的事儿，我们都可以帮您！

装修投诉您来报料，我们为您跑腿维
权！线索一经采用刊发，奖您百元现金！报

料事件见报后，报料人可到平顶山日报传媒
集团家装建材工作室领取现金。

报料有以下三种渠道——

电话：13137757986
微信平台：平顶山家装建材
邮箱：1648178772@qq.com

本报讯“我的房子都交房四五
个月了，一直找不到合适的装修公
司，要么价格太高，要么猫腻太多，
听说很多人都在这里领了会员卡，
买东西得到了优惠，所以我今天也
来领卡了。”昨日，市民王先生来到
平顶山日报传媒集团家装建材工作
室家装俱乐部领取家装会员卡后，
一再确认会员卡的使用情况和商家
的电话地址。

昨日，市民张先生前来领取家
装会员卡时说：“我买房子超出预算

了，装修一定要严格控制预算，看报
纸报道也听身边的朋友说你们的家
装会员卡能得到优惠，再者我也想
让你们给推荐几家品质和口碑都不
错的商家。”

据家装俱乐部工作人员介绍，
“家装俱乐部会员卡”是由平顶山日
报传媒集团家装建材工作室与合作
的家装、建材、家具商家商议后特制
的，其目的在于方便市民低价购买
高品质的家具建材产品，同时帮助
市民选择满意的装修公司。市民可

持会员卡到合作商家选择满意的家
具产品，并享受商家的 VIP专属优
惠。据了解，家装俱乐部会不定时
邀约专业人士为市民讲解家装知
识，如果市民在装修和购买家具的
过程中遇到问题，可随时与家装建
材工作室联系，家装建材工作室将
帮您维权。

目前，家装俱乐部的合作商家
有天元一品装饰公司、业之峰装饰
有限公司、齐家互联网整体家装、
高饰易家装饰公司、好凯龙家居生

活广场、华帝燃具、万家乐燃具、厨
之宝低碳厨房、欧神诺瓷砖、德国
玛堡壁纸、红苹果家具·床垫、大
自然地板、L&D陶瓷、老铜匠五金·
卫浴、恒通卫浴、金太饰家、名匠木
坊、木林森照明。

家装俱乐部同时招募更多商家
加入：1.招募对象为装饰公司和与家
装建材、家具相关的经工商部门批
准的合法经营企业；2.具有开放合作
精神，能严格执行合同约定；3.在同
行业中具有一定的实力和较高的信

誉；4.诚实守信，愿意合作，互惠互
利，共同发展；5.愿意实实在在地为
家装俱乐部会员提供优惠价格和优
质服务。

如果您想加入家装俱乐部，可
以到平顶山日报传媒集团广告中心
二楼 218室领取会员卡，凭会员卡
可领取由金太饰家、L&D陶瓷、老铜
匠五金·卫浴及名匠木坊提供的精
美礼品（礼品数量有限，领完为
止）。咨询电话：7391333。

（焦曙光）

家装俱乐部帮您省心省钱

◆家装课堂

为了更好地区分空间，让室内空
间保持相对的独立性，不少人会在装
饰的时候采取隔断方式。那么室内隔
断方式有哪些呢？本栏目邀请我市知
名装修公司工程师逐一进行讲解。

隔断其实也没有我们想象中的
那么复杂，一款展示架就区分了大
厅和书房的空间，打造出了隔断的

效果，让室内更加通透，保证了室内
的采光。如果能搭配些绿色植物在
旁边，效果会更明显。面积小或者
不太通透的房间，便最适合用这种
方式隔断。

如今人们在装饰时，为了让空间
看上去更宽敞，往往不再采用硬质的
隔断。地面视觉隔断是人们常采用

的隔断方式，由于人视觉的关系，地
面是进行象征性区分最好用的区域，
比如在不同的空间铺设不同的地板，
从材质上或花色上进行划分。

地台隔断也十分流行，假如您
家空间比较大的话，那么就可以采
用这种隔断方式。它通过抬高一部
分的地面来实现两块空间的区分。

如此，两部分空间一高一低，落差明
显，即美观又实用。它们可以被设
计作为茶室、阳光休闲空间甚至是
卧室，装饰得当非常浪漫。

有些业主的房子面积不大，如
果采取硬质的隔断，就会让空间变
得更小，大家不妨在天花板上做文
章，这种隔断方式被称为“象征性

的区域隔断”，最常见的方式有两
种：一是直接在空间分界的地方用
明显的线条来分隔，这种方法简单
明了，但装饰性不够强；第二种方
式是用不同的装饰来布置，比如客
厅和餐厅用相同的木条吊顶，但是
漆上不同的颜色，一样可以实现空
间隔断。 （焦曙光 整理）

室内隔断方式有哪些？

本报讯 10月 1日，居然之
家平顶山店盛大开业，几百
平方米的大厅里人满为患，
很多市民拿到了居然之家送
出的超值大礼。

只需 20 元就可以购买到
一份居然之家平顶山店的开
业礼包，还能参加多种爆款产
品的一元秒杀，吸引了许多市
民参与。在活动现场，许多市
民“争抢”心仪的家居礼品，抽
奖现场也是热火朝天，金条、
电视、洗衣机、对开门冰箱、山
地车等，大奖一个个名花有
主。

据了解，十一黄金周期间，
居 然 之 家 平 顶 山 店 送 出 的
2000万元商场补贴、200万元
电器礼、100 根金条疯狂抽等
大礼吸引了上万人次的到访，
购物满2000元送电吹风、满 1
万元送电压力锅、满10万元送
品牌液晶电视等活动，也引发
了众多市民的消费热情。

为了回馈广大市民的厚爱
和支持，该店紧急研究决定，10
月9日至15日，活动继续！

装修一新的居然之家平顶
山店位于新华区建设路与凌云
路交叉口北500米，总建筑面积
超5万平方米，其家居、建材、电
器一站式购齐消费模式，不仅能
让顾客比传统购买方式享受到
的优惠更多，而且免去奔波之
苦，省心又省钱！★ （焦曙光）

十一黄金周，
居然之家
平顶山店人气旺

据国家统计局数据，2014 年，
我国家具制造业规模以上企业主营
业务收入达到727341亿元，是2005
年的 5.2 倍，年均复合增长率高达
18.02%。目前，我国家具产能占全
球市场份额已超过25%，成为世界
排名第一的家具生产、消费及出口
国。在消费升级推动下，家居消费
主流人群转向80后、90后，定制家
具凭借对家居空间的高效利用、能
充分满足消费者的个性化消费需
要、现代感强等特点，成为近年来家
居消费领域中新的增长点。

全屋定制群雄逐鹿

只去一家店就能“搞定”整个房
子的家具，这在以前恐怕是一件不
可思议的事。人们早已被动接受了
装修买家具就得常跑建材和家具市
场的心理准备。而今天，这样的情
况已被改变，全屋定制家具的出现
为人们带来了全新的家具购置体
验，一站式解决了从家居风格设计
到安装的难题。

近几年来，全屋定制消费理念
为建材家居行业开辟了新市场。定
制家具相较传统家具，具有空间利
用率高、个性化设计、安装简便的优
势。现在的房子寸土寸金，消费者
对房屋空间的利用效率要求日益提
高。同时，随着居民收入水平的提
高，以及对居住环境的逐步重视，消
费者对家具的个性化需求与日俱
增，消费需求开始从定制家具发展
为全屋定制。尤其在进入 2016年
后，家居界更是刮起一阵强劲的定
制风，索菲亚、欧派等品牌都开始向
全屋定制转型，从单品家具供应商
向整体、系统解决方案提供商转变，
为消费者提供“设计+产品+服务”一
站式的解决方案。

2017年，主流定制家居企业基
本上完成了全屋定制的品牌战略升
级。从尚品宅配最早的全屋定制一
枝独秀，到后来居上的欧派、索菲
亚、好莱客、玛格等，市场上群雄逐
鹿。

智能制造不断升级

2016年，中国建材家居行业市
场规模达到4.23万亿元，其中智能
家居市场规模达200亿元。前瞻产
业研究院今年2月发布的《中国智能
家居设备行业前瞻与投资策略规划
报告》显示，2016年，我国智能家居
市场规模达到605.7亿元，同比增长
50.15%。预计未来几年我国智能家
居将迎来爆发期，年增长率将保持
在50%左右。到2018年，我国智能
家居市场规模或将达到1396亿元。

在定制行业，自动化、工业4.0、
机器代人、无人工厂、大数据、云计
算等词已经是定制企业的标签。当
前，定制家居圈不断强调的“工业
4.0”就是定制化智能生产的概念体
现，它的重要标志就是将互联网、大
数据、云计算、物联网等新技术与工
业生产相结合，实现工厂、消费者、

产品和信息数据的互联，重构整个
企业的生产方式。定制家居行业的
一大批企业在智能制造方面走在了
家居行业的前列。尚品宅配也成为
中国家具行业首个“国家智能制造
示范基地”。

在市场竞争加剧的今天，不断
创新求变是每个企业发展战略的重
中之重。2017年以来，智能家居的
概念逐渐在消费领域渗透，一些智
能化的应用也早已开始，如智能洗
衣机、智能空气净化器等。综合消
费市场来看，智能化在改变人们生
活方式的同时，也映射出人们对智
能家居生活的需求。

随着智能家居行业的竞争日趋
激烈，硬件厂商日益认识到智能家
居产品与普通科技产品的不同，由
于产品深度渗透人类的生活空间
中，使用体验成为决定产品成败的
关键。因此，业内人士指出，智能家

居产品并不是一锤子买卖，售后的
整个体验过程中，用户反馈及产品
迭代服务才是智能家居厂商最应该
关注的方面，而这正是目前智能家
居企业普遍缺乏的。

目前，科技公司如华为、小米，
电商平台如阿里、京东，互联网公司
如腾讯、百度、360，传统家电厂商
如海尔、美的扎堆式地进入这片“蓝
海”，希望抢占先机。虽然巨头扎
堆，中国顶尖的技术人才拼力研发，
但全行业的创新乏力是不可否认的
事实。艾瑞市场调研显示，智能家居
产品的用户使用依赖度偏低，用户反
馈的问题集中体现在“产品不稳定”

“易损坏”“部分功能无价值”上。国
内消费者对智能家居产品的认知度
还有很大的提升空间，而一旦接触
后，转化为购买的转化率非常高，达
到50%以上。显然，目前国内智能家
居产品市场还缺乏培育。 （郭吉）

家居市场升级谋变求发展
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