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全国高校淘气值TOP10

新一波大学生入校，不少高
校教职人员感叹，近几年来入学
的新生，显示出了强烈的互联网
时代特征，“跟他们一起来的是各
种大大小小的快递包裹”。开学
前几天，学校的菜鸟驿站就已经
收到很多行李，有学生来的时候
甚至只背一个背包。“学生的独立
性越来越强，很多人根本不需要
家长帮忙，完全独立搞定入学的
种种事宜”。

就在这个开学季，天猫发布
的高校消费趋势榜单显示，在过
去一年内，全国高校生剁手指数
攀升，其中浙江大学的同学们最
能买，国防科技大学淘气值最高，
平均淘气值高达 698 分。北京高
校销售增速达到北京整体市场 5
倍，来自在校生的订单已经占到
17%。

天猫发布高校消费趋势榜单

100北京“剁手党”17人是大学生

天猫超市运营总监邵雄告诉记者，作
为高校生最常使用的一站式网上购物平
台，目前天猫超市北京的高校生用户占比
达到17%，在北京，每100个人中17个是高
校生。而据公开资料显示，北京约有150万
高校生，占到北京人口的5%左右。统计显
示，天猫超市“剁手党”最多的北京高校有：
清华大学、北京大学、中国人民大学、北京
师范大学、北京航空航天大学（动态数据，
排名不分先后）。

“天猫超市北京销售增速本身已经高
于全国，而今年来，北京高校更是达到北京
整体市场5倍，成为天猫超市高增长的首要
拉动者。”邵雄表示，随着第一批“00后”进
入高校，这些互联网原住民对于快消品网
购需求旺盛，也让天猫超市的“北京战略”
布局，呈现出更年轻化、个性化的特征。

据介绍，天猫超市还将与各所学校合
作，在高校内招募“最会吃”的学生，作为天
猫超市新品品鉴官，天猫超市将定期为品
鉴官们送上新品试吃，并且输出“体验报
告”，作为天猫高校数据的一部分，帮助天
猫数据挖掘团队进行全方位的用户感知。

天猫超市北京地区高校生
占比达17%增速惊人

根据天猫大数据对全国数十所高校的
在校生消费洞察，国防生和师范生最“淘
气”——国防科技大学、华东师范大学和北
京师范大学的平均淘气值高居全国重点高
校淘气值排行榜前三名。

放眼全国高校，最能花钱的高校生不在
北上广。从过去一年的购买总金额来看，花
钱最多的前三名是：浙江大学、吉林大学、四
川大学。如果按天猫年购买金额超5万的
人数来看，手里不差钱的学生最多的高校
是：吉林大学、西安交通大学、浙江大学。

那么，大学生们都爱网购什么东西呢？
天猫数据显示，水果、智能手环、数码产品、
服饰美妆等很多日用品，都是大学生们最常
下单的品类。

另一个有趣的数据显示，大学生们在内
衣和卫生纸等私人用品上也更乐于网购。

“在超市挑来挑去，还是有点儿不好意思吧，
网上买还能参考别人的评价，又保护隐私。”
一名大二的学生对记者说。从天猫一年来
的统计看，北大、清华、浙大、复旦、人大、北
影、上戏的学霸们，都喜爱NEIWAI内衣；而
吉林大学是购买套套人次最多的。

最能花钱的高校生不在北上广

年轻人的网购数据越来越清晰
地为我们描述出他们的日常、他们
的偏好，他们正在改变着的生活方
式。从2016年7月30日到2017年7
月30日，来自天猫的数据显示，国
防科技大学学子对手机的偏好十分
鲜明，不爱苹果，最爱华为手机和小
米手机。不过，苹果手机依然在学
生群体中最为流行，在高校手机品
牌排行榜中名列第一，随后是小米、
荣耀和华为。

女生对衣服和美容护肤品的偏
好也大有不同。就拿高颜值的艺术
类院校北影、中戏和上戏相比，北影
学生更喜欢小众时尚品牌，比如韩
国品牌8秒、日本潮牌Moussy；中
戏学生对国货品牌百雀羚、海澜之
家等颇为青睐；上戏学生则更爱
miss sixty、i.t等品牌。

此外，大学生最喜欢的水果（按
购买金额排）前三名是：苹果、橙子、
奇异果。而最喜欢车厘子的学校
是：人大、上戏、石河子大学。最喜
欢榴莲的学校是：大连理工、中国石
油大学。最喜欢杧果的学校有：西
安交大、西北工业大学、中南大学、
重庆大学。

从天猫发布的数据来看，最喜
欢智能手环的是北京电影学院的学
生，看来保持体形的确要重视运动
呢。喜欢润唇膏的学子集中在中
戏，紧随其后排名第二的是哈尔滨
工业大学，是北方太干燥，还是理科
生也重视保养自己了？

从购买金额来看，鲜花也是大
学生们的消费之一，学霸们更是讲
究浪漫。北大、清华、浙大位列鲜
花购买量前三，同济、复旦紧随其
后。

new balance 是大学生买得
最多的运动品牌。而北大、清华学
子是 NIKE 的死忠粉，华北电力大
学学生最爱安踏，中国海洋大学、
中国石油大学学生最爱国货品牌李
宁……

一批批走入高校的年轻人改写
着既往的消费观、品牌地位，也用他
们的每一次网购行为引导着制造商
和市场走向未来。 （晓莹）

国防科大学生不爱iPhone
中戏学生更爱国货


