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本报讯 7 月 28 日下午，准备
上班的市民张先生倒车时由于没
有看到左后方的自行车，直接将
其撞倒，导致骑车人受重伤，经事
故鉴定，张先生负全责，不仅要赔
付伤者全部药费，还要面临其他赔
偿。

据平顶山新城区欣悦达旗舰
店事故专员许才介绍，有不少人喜
欢像张先生一样停车，其实将车头
朝外才是正确的停车方法，首先是
为了出行方便，如果车头朝内的
话，出去时还需要掉头、倒车。其
次是为了行车安全，一般的停车
场，车与车之间的距离相对较窄，
如果车头朝内停的话，开车出来很
容易碰撞、摩擦到旁边的车子。如
果是室外的停车位，因视野限制，
易对路过的行人或者小动物造成
伤害。

家住市区曙光街的王先生上
周就遇到了倒霉事：那天开车到家
时已是深夜，找到一个停车位后，
因为着急回家直接就开了进去，第
二天发现爱车左侧后挡风玻璃被
砸，车内一些物品被盗。王先生急
忙调监控查看，却发现由于车头朝
内，后挡风玻璃又遮挡得十分严
实，并没有得到很好的线索。

“虽然许多停车场都设有专门
的摄像头来监控停车场情况。但
是将车头朝内停，后挡风玻璃将是
小偷有力的遮蔽工具，监控也可能
拍摄不到车内的情况。如果停车
时将车头朝外，不仅是摄像头，路
过的人或者保安都可以很清楚地
通过前挡风玻璃看到车内的情况，
从而保护车内物品。除此之外，后
备厢靠近墙壁，也比朝外更安
全。”

（包宇飞 燕亚男）

停车有讲究
车头朝外很重要

近些年，在中国赚得盆满钵
满的合资品牌没有放缓扩张步
伐。不过，几轮冲击下来，合资品
牌尴尬地发现，一番努力似乎没
有任何收效，反而在中国品牌的

“向上”和豪华品牌的“向下”的夹
击中，不断丢掉原本已经占领的
市场。更让合资品牌惊恐的是，
豪华品牌如奥迪、宝马、奔驰、捷
豹路虎、沃尔沃均不满足于现在
的市场格局，进一步推进本土化
生产和研发；中国品牌如吉利、传
祺、长安，亦纷纷站在门槛上，叩
打着“品牌向上”的门环。

多个品牌竞相杀入“中高
级车”领域

尽管中国车市整体增速已大
幅放缓，但 10万—30万元的“中
高级车”市场仍然是一片沃土。
今年上半年，乘用车整体增幅
1.6%，而“中高级车”则依然保持
12%左右的高速增长，在众多细分
市场中，仅次于30万元以上豪华
车的市场增幅。

7月 21 日，奇瑞捷豹路虎的
发动机工厂以超出多数人预期的
速度建成投产。7月 13日，华晨
宝马举行揭幕仪式，庆祝位于铁
西工厂内的新研发中心全面落
成。7月20日，吉利与沃尔沃成立
合资公司，各占50%股份。7月12
日，凯迪拉克骄傲地宣布，取得入
华以来最好的半年业绩—8万辆。

觊觎“中高级车”市场的并不
是只有豪华车，还有中国品牌。
今年上半年，广汽传祺销量超过

25万辆，时间过半，任务过半。吉
利汽车销量超过53万辆，超额完
成半年任务。GS8、GS4、博越和
荣威RX5都成为各自细分领域的
热销车型。

谁能抢占先机？

目前来看，中国品牌和豪华
品牌可能“不分先后”杀入到“中
高级车市场”。为备战这一全新
的领域，豪华品牌的撒手锏是“年
轻、价格低廉的SUV”，而中国品
牌则是“高端、高品质、高性价比
的‘三高’SUV”。合资品牌显然不
会束手待毙，争相投放各类新品，
有SUV也有轿车，以巩固市场。

根据中汽协今年上半年公布
的产销数据显示，今年上半年，法
系车和韩系车下滑明显，日系车
增速较快，而美系车和德系车小
幅增长。不过，韩系车和法系车
自有撒手锏。东风标致已经搭建
起齐全的SUV矩阵，东风雪铁龙
也将迎来第二款SUV。现代和起
亚在酝酿新车的同时，进行大刀
阔斧地改进。众多品牌之所以对
10万—30万元的“中高级车”这么
有信心，主要是因为中国正在迎
来新一轮的消费升级。此外，瑞
信2016年底发布的《全球财富报
告》显示，到2021年，全球中产阶
级——即拥有净资产在1万—10

万美元的人数预计将新增两亿
人，其中有一半将来自中国。他
们亟须用高质量、高品位的汽车
来彰显身份与地位。在品牌厂家
看来，中国“中高级车”市场的未
来仍然是“遍地黄金”。

“得‘中高级车’者得天下”，
这一车市谚语在现如今的中国车
市依然成立，甚至更进一步凸显
出其前瞻性。对于中国品牌而
言，只有努力向上，在“中高级车”
市场立足，才有资格谈论其他。
至于豪华品牌，往下延伸，从合资
品牌手中抢市场份额，才能实现

“可持续性”发展。
（周伟力）

合资品牌打个盹
“中高级车”差点丢了


