
A13文娱新闻2017.7.27 星期四 编辑 施歌 校对 李赛 E-mail：sg@pdsxww.com

国家地质园、AAAA级景区、国家精品红色旅游示范点、国家摄影基地，锡崖沟挂壁公路，总长7.5公里，
入选“新中国 60 大地标”中国最美十大公路。全程高速直达景区，7、8 月平均温度 21 摄氏度。
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秦皇岛南北戴河山海关亲子5日1680元
恩施大峡谷土司城神农架双卧七日1980元
希拉穆仁草原库不齐沙漠双飞四日1880元 乌镇西塘周庄亲子五日1480元

北京纯玩亲子五日1380元
桂林纯玩亲子五日1480元

王莽岭自驾电子票70元/人王莽岭二日游 每周六发团398元/人

《闪光少女》到底是一部怎样的电影
呢？该片由《失恋三十三天》编剧鲍鲸鲸
执笔，鲍鲸鲸的丈夫王冉执导，是一部“古
风+民乐VS西洋乐”的励志青春故事，属于
不撒狗血，很燃、很励志的青春片。目前
在时光网上评分7.3分，口碑也不错。上
映5天，该片的累计票房3600多万元，排
片占比最高仅为上映第二天的8.8%，目前
已跌至 6.4%。在竞争激烈的暑期档，像
《闪光少女》这样缺少大制作，也没有大明
星的电影很难争得一席之地，只是靠着部
分网友自发的“自来水”稀稀落落的发声
和转发，而听不到“宣发”发出更大声音，
确实有点可惜。业内人士表示，主打“民
乐”和“二次元”的《闪光少女》受众范围原
本就有限，这样的成绩很正常。

《闪光少女》宣发团队效仿下跪、集体
道歉，无疑也是为了“求关注”“求排片”。
仅在电影《闪光少女》官微，此条微博已获
得近万次点赞、7000多次转发和3000多
条评论。从求关注的角度，这次营销已获
得一定的效果。

和方励下跪被解读为悲壮之举不同，
此番《闪光少女》宣发团队的下跪，舆论更
多的是质疑其太低级——微博认证为“李
小军的电影日常”就说，“没人会否认在群
魔乱舞的国产青春片里，《闪光少女》算得
上是良心之作。但这部电影并没有完美

到无懈可击，更经不起这样的过度营销。
如果说去年方励的下跪更多会让人感到
心酸，这次《闪光少女》宣发团队的下跪就
让人有些尴尬了。”还有网友评论，“当时
《百鸟朝凤》的出品人下跪，就尴尬了好
久，第一个吃螃蟹的人是英雄，第二个吃
螃蟹的人就不好玩了。”“人的尊严都是无价
的。如果靠下跪求来了票房的话，那将是业
界的羞耻，亦是笑话——观众不会因为怜悯
施舍给你票房。只有站着把钱挣了，才能赢
得他人的尊重和自我的认同……”《闪光少
女》的海报设计师当晚就发朋友圈称，“我

没跪，也不需要你为我跪。”
影片上映后票房不佳，所有的片方都

是着急上火，都想做出点惊天动地的举动
吸引眼球。2016年黑白默片《冬》在上映
后票房仅收22万元，制片人阿罗在接受采
访时苦笑说，“方励为《百鸟朝凤》已经跪
求排片了，我们都开玩笑说，要不让导演
上个吊吧。”片方的心情可以理解，但“哭
穷”“装可怜”这种道德绑架、悲情营销的
影视乞讨行为，并非灵丹妙药。毕竟，连
自己都不尊重自己的电影，谁还会尊重你
呢？ （肖扬）

票房不足下跪补？宣发团队集体下跪道歉

《闪光少女》跪求排片被指太低级

本报讯 汇聚了圈内数十位明星的
电影《建军大业》今日上映，日前，叶挺
后人、著名导演叶大鹰在微博上连发数
文炮轰片方罔顾革命先烈家属的感受

“羞辱和歪曲历史”，更是点名在片中扮
演“叶挺”的演员欧豪“女里女气”，不适
合饰演其爷爷叶挺将军。据此，电影
《建军大业》片方公开回应：“非常欢迎
叶导演审片！很希望听到叶导演的观
后感”。

导演叶大鹰此番以叶挺后人身份，
痛批《建军大业》，并在微博上公开喊话
黄建新和刘伟强，质疑香港导演不懂革
命历史，以及启用大量小鲜肉饰演革命
先烈，是来拍娱乐片和向市场谄媚：“拿
我们的重大历史事件来发娱乐财”。叶
大鹰表示，这种做法并没有和革命先烈
家属沟通过，罔顾其感受。“我们的先人
被愚弄，作为后人连基本的话语权都被
剥夺，我们非常气愤。” （陆玖）

叶挺后人批《建军大业》：
拿历史事件发娱乐财

近日，国产片《闪光少女》曝
光一则“下跪”宣传海报引起热
议。海报中，7 名工作人员集体
下跪，手中白纸分别写着“排片
我去要的”“预告片我剪的”“海
报我做的”“策划我出的”“片名
我取的”“宣传稿我写的”“二次
元我推广的”，呼吁观众不要因
为片名和海报错过一部好电影，
排片仅剩 6%，再不看就真的错
过了。这样的方式不禁让人想
到，吴天明遗作《百鸟朝凤》上映
时也遭遇了排片的冷遇——后
经出品人方励的“惊天一跪”使
得很多人关注到这部电影，让这
部小众文艺片从只有 1.6%的排
片、几百万元票房到最终达到近
9000 万元。此次《闪光少女》宣
发团队不知是“另类营销”还是

“被迫背锅”。

叶挺▲与扮演者欧豪▼


