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本报讯“最近正是装修房子
的好时候，有哪些品牌正在搞优
惠，能不能给推荐一下？”昨日，
一位家装俱乐部会员打来电话
咨询。

据介绍，这位市民在市区凌
云路北段购买了新房，打算利用
暑假进行装修，选家具、挑装修时，
他不知道选择哪家公司好，因此
特意打电话询问。家装俱乐部工
作人员帮他联系了两三个商家，
他愉快地前去对接，“你们推荐后，
我们再去谈，感觉更放心了”。

据家装建材工作室工作人员

介绍，“家装俱乐部会员卡”是由
平顶山日报传媒集团家装建材工
作室与合作的家装、建材、家具商
家商议后特制的，其目的在于方
便市民低价购买高品质的家具建
材产品，同时帮助市民选择满意
的装修公司。市民可持会员卡到
合作商家选择满意的家具产品，
并享受商家的VIP专属优惠。

据了解，家装俱乐部会不
定时邀请专业人士为市民讲解
家装知识，如果市民在装修和
购买家具的过程中遇到问题，
可随时与家装建材工作室联

系，家装建材工作室将帮您维
权。目前，家装俱乐部的合作商
家有天元一品装饰公司、业之峰
装饰有限公司、齐家互联网整体
家装、高饰易家装饰公司、好凯
龙家居生活广场、厨之宝低碳厨
房、欧神诺瓷砖、德国玛堡壁纸、
红苹果家具·床垫、大自然地板、
L&D 陶瓷、老铜匠五金·卫浴、恒
通卫浴、金太饰家、名匠木坊、木
林森照明。

希望更多商家加入家装俱乐
部：1.招募对象为装饰公司和与家
装建材、家具相关的经工商部门

批准的合法经营企业；2.具有开
放合作精神，能严格执行合同约
定；3.在同行业中具有一定的实
力和较高的信誉；4.诚实守信，愿
意合作，互惠互利，共同发展；5.
愿意实实在在地为家装俱乐部会
员提供优惠价格和优质服务。

如果您想加入家装俱乐部，
可以到平顶山日报传媒集团广
告中心二楼218室领取会员卡，
凭会员卡可领取由金太饰家、
L&D陶瓷、老铜匠五金·卫浴及
名匠木坊提供的精美礼品。咨
询电话：7391333。 （焦曙光）

选家具、挑装修，就来报名吧

家装俱乐部继续招募会员

◆家装课堂

本报讯 虽然每个家庭的收入、价
值取向、审美情趣不同，但谈到装修，都
希望有个尽可能实惠的预算。如何才
能算好材料账、时间账？报名参加本刊

“家装砍价团”，帮你选到更放心、性价
比更好的装修公司，买到更放心、更便
宜、更齐全的家具建材。

自从家装建材工作室推出“家装砍
价团”活动以来，市民热线电话不断，目
前“家装砍价团”正在征集会员，如果你
正准备装修房子，就赶紧报名吧，让你
省心又省钱！

据了解，随着原材料价格上涨、人
工费用居高不下，装修费用也在不断
提高，因此，许多人希望能够组团砍
价，避免不必要的浪费，最大限度地节
省开支。家装建材工作室的工作人员
表示，将尽力为准备装修的市民寻找
更放心、性价比更好的装修公司，让准
备装修的市民获得满意的服务和优惠
的价格。

只要您在家庭装修方面有需求，
就可以加入我们的“家装砍价团”，我
们帮您选品牌、挑品质，让你一惠到
底！同时，如果您在家装过程中遇到
任何不合理的问题，我们也会适时地
为您发声，帮您维权！“家装砍价团”现正
火热招募会员，快来报名吧！报名热线：
13938658829、13137757986。 （焦曙光）

“家装砍价团”
让您一惠到底

夏季装修房子，安全问题不可忽
视。专业人士告诫拟装修房屋的业
主，装修时一定要注意以下几个小细
节。

一、在施工中要注意避免在混凝土
圆孔板上凿洞、打眼、吊挂顶棚以及安
装艺术照明灯具。

二、进行居室装修，不得随意在承
重墙上穿洞、拆除连接阳台和门窗的墙
体以及扩大原有门窗尺寸或者另建门
窗，这种做法会造成楼房局部裂缝，严
重影响抗震能力，从而缩短楼房使用寿
命。

三、家装时需注意楼房地面不要全
部铺装大理石。大理石比地板砖和木
地板的重量要高出几十倍，如果地面全
部铺装大理石就有可能使楼板不堪重
负。特别是二层以上，未经房屋安全鉴
定机构鉴定，其地面装饰材料的重量不
得超过40公斤/平方米。

四、阳台、卫生间装修应尽量选用
荷载小的材料，因为阳台过度超载会发
生倾覆。

五、在居室装修中为了追求豪华，
四壁贴满板材、立体吊顶，这种装修做
法不可取。因为四壁贴满板材，占据空
间较大，会缩小空间的使用面积，同时
不利于防火。吊顶过低会让整个房间
很压抑。

六、厕浴间防水也是装修中的一个
关键环节。在装修厕浴间前，先堵住地
漏，放5厘米以上的水，进行淋水试验，
如果漏水，必须重做防水；如果不漏，也
要在施工中小心铺设地面，不要破坏防
水层和擅自改动上下水及暖气系统。

（焦曙光 整理）

家装安全，
几个小细节不容忽视

装修投诉台 报料奖您100元现金
装修价格遇猫腻，不知怎么维权？装修质

量不达标，去哪儿投诉好？无论您在装修过程
中或在购买家具时，遇到什么不合理、不公平
的事儿，我们都可以帮您！

装修投诉您来报料，我们为您跑腿维
权！线索一经采用刊发，奖您百元现金！报

料事件见报后，报料人可到平顶山日报传媒
集团家装建材工作室领取现金。

报料有以下三种渠道——

电话：13137757986
微信平台：平顶山家装建材
邮箱：1648178772@qq.com

广州日报记者在上周末广
州的一场建博会上了解到，在家
居展繁荣以及市场需求升级的
背后，行业可能正在经历家电式
洗牌。“定制”成为行业风口，包
括索菲亚、欧派家居等A股上市
公司纷纷表示，要加大在全屋定
制领域的拓展。

在建博会现场，记者见到，
全国各地的家居经销商、消费者
在琶洲集中，现场人头攒动，似
乎折射出家居行业的繁荣和激
情。不过，记者了解也发现，伴
随着激情，家电式行业洗牌或许
正在进行。

家居行业洗牌“剩者为王”

数据显示，2016年家具行业
规模以上企业营收和利润总额
分别为8559.50亿元和537.50亿
元 ，分 别 同 比 增 长 8.60% 和
7.90%，2011 至 2016 年规模以上
企业营收和利润总额复合增速
分别为 11.39%和 13.18%，整体增
速呈放缓趋势。

“我国家居市场门槛低，也
非常分散，小作坊、家族小企业
数量占比很高。因此，随着市场
成熟度不断提高，竞争进一步加
剧，小型企业的淘汰率增加。特
别是目前市场需求不断升级，对
产品的要求更高，洗牌不是过去
了，而是正在进行，个人认为会
持续两三年。”一位家居企业的
销售负责人在接受广州日报全
媒体记者采访时表示。这位负
责人还预期，家居行业的洗牌可
能会像家电行业一样，最后“剩
者为王”。

昊晟企业第一营销中心总
经理朱国亮指出，以陶瓷为例，
每年全国陶瓷市场容量约为
5000亿元，五六月份即开始出现
缓慢下滑迹象。该公司对营销
体系与营销策略作出了相应调
整。“消费模式的改变决定了营
销模式的改变。目前，市场的消
费主体已由60、70后开始向80、
90后倾斜，因此，我们的陶瓷品

牌定位和营销模式必须改变。”
过去十多年，经历了“黄金

时代”的顺风顺水，中国家电市
场实现了深度洗牌，品牌集中度
越来越高，无论是大家电还是小
家电，品牌消亡的速度都在加
快。因此，“家居行业也进入整
合阶段，小企业因缺少资金、渠
道、品牌等要素而缺乏盈利能
力，终将选择退出或被并购”。
东北证券分析师唐凯表示。

存量房装修“蛋糕”增大

“我们是针对刚需的，不仅
包括新房的首次需求，也包括存
量房的二次需求。”7月 8日，索
菲亚营销副总经理高玉坤在接
受记者专访时说。而在不少业
内人士看来，由于受到地产调控
政策的影响，行业进入地产后周
期时代，首次购房对家居的需求
增速可能继续放缓，但存量房的
二次需求有可能成为上市家居
企业新的利润增长点。

中信建投证券分析师花小
伟认为，考虑到家居行业订单需
求对房地产业有一年左右的滞
后期，地产行业的放缓目前不会
冲击家居行业的火热行情，“地
产热”仍能支撑2017年家居行业
业绩，但不排除未来有一定的负
面影响。

不过，存量房的二次需求有
望成为家居新的市场。自2005
年开始，我国住宅商品房进入高
速发展的十年，其间的商品房销
售面积达到8.5亿平方米。资料
显示，我国居民住房翻新周期约
7至 10年，以五成消费者选择重
新装修计算，存量市场更新需求
巨大。花小伟分析，根据新一代
城市居民消费习惯的改变，二次
装修的更换周期正逐渐变短。

龙头公司齐挤“定制”风口

值得注意的是，记者在建博
会上发现，“定制”是全场出现频
率最高的词，并已经成为众多龙

头企业突破瓶颈的“撒手锏”。
高玉坤称，全屋定制已经成为家
居行业的“新兴子行业”，“从目
前情况来看，市场空间非常大”。

“今年是我们定制行业快速
发展的一年，今年前两季度，新
标家居销售量同比增长幅度平
均达到40%，其中门窗板块增长
较快，同比增长60%，呈爆发式
增长，整个行业呈积极向上的发
展态势。”广州新标家居董事长
黄东江表示。

高玉坤也表示：“家居定制
还是新兴行业，我觉得未来的前
景是非常广阔的。”欧派家居相
关负责人表示，“全屋定制”欣欣
向荣的背后受益于消费群体年
轻化和人们收入的增长。该负
责人还认为，在装修黄金季助推
下，下半年家居行业形势将一路
走高，全屋定制热将继续升温。
有机构预测，目前我国定制家居
的渗透率在30%左右，较欧美定
制渗透率 70%左右仍有较大的
提升空间。 （张忠安）

家居展繁荣背后或正经历家电式洗牌

上市公司纷纷挤向“定制”风口
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