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在去年“政策红利”集中释放之
后，2017年的中国汽车市场笼罩在
诸多不确定因素之下。直到5月，
中国汽车销量才“由负转正”。然
而，汽车主机厂对中国市场布局的
步伐并没有减缓。6月，随着东风
标致5008、宝马全新一代5系、东风
雪铁龙全新C5上市之后，消费者对
于下半年重磅新车集中上市的关注
度也越来越高。

广州日报记者了解到，从7月
开始，东风本田全新一代CR-V、广
汽传祺GS7、五菱宏光S3、长安汽车
CS55、上汽大通D90、上汽通用全新
一代君威、上汽通用GL6、东风日产
劲客、北京现代瑞纳等重磅新车将
陆续上市，抢占细分市场，给现有市
场格局带来冲击，进而引发包括官
降和促销在内的连锁反应。

全国乘用车市场信息联席会秘
书长崔东树在接受记者采访时表
示，布局中国市场对汽车主机厂实
现全球战略有重大意义，中国市场
成败直接影响年终排位。一方面，
中国车市是全球最大的汽车市场，
虽然增速放缓，但仍旧保持微增
长。另一方面，刨除掉商用车部分，
中国乘用车市场仍保持正增长。此
外，乘用车定价比较高，在车企整个
产品谱系中利润贡献率高。因此，
谋划中国、推出新车、让市场重新洗
牌是所有汽车主机厂的重要课题。

搅动市场关键“看价格”

6月 23日，宝马全新一代 5系
上市，赫然出现“上市特别版”，售价
44.99 万元，而且是 528Li 领先型。
分析认为，宝马打算借助于全新5

系的上市，打破“以价换量”的现行
销售模式，在接下来一段时间里，维
持市场终端零售价格的稳定。

6月8日，东风标致5008上市，
零售价为 18.77 万元至 27.97 万元。
其中，8 月 31 日前购买七座版的
5008，还可享受1万元购置税补贴，
并可享受3年0息金融贷款。补贴
之后，东风标致5008七座版的售价
与 5008 的五座版和 4008 近乎持
平。坊间流传，这一“低”定价是经
过多轮博弈后确定的。对此，威尔
森市场分析师邓先生告诉记者，对
于在华汽车主机厂而言，今年是有
史以来竞争最为激烈的一年，要实
现突围，一定要拿出“硬实力”出众
的车型，配以清晰的市场定位，并制

定一个极具竞争力的价格。
在 2017 年中国市场出现一定

滑坡的大背景下，汽车主机厂的任
何一款车型都不容有失，市场不再
给纠错的机会。为此，汽车主机厂
不仅在产品定位、配置与价格上下
足“功夫”，同时争取在定价上“一步
到位”。“宁可短期亏损，也要先将销
量做上去。”一位中国品牌的产品负
责人告诉记者。

年轻化是“主要推手”

对于新车型的“低价入市”，崔
东树认为主要有两个原因：一方面，
中国品牌崛起，中国市场增加了一
个强有力的竞争者。另一方面，入

门级豪华车触角不断向下延伸，奥
迪 A4L、宝马 3系等车型的终端价
格甚至拉低至25万元，豪华车价格
下探一定程度上引发了“价格战”。
更为关键的一点是，中国消费者全
面年轻化，年轻消费者对于价格的
敏感性要高于“土豪前辈”，注重性
价比多过品牌。考虑到车市消费群
体年轻化的趋势，包括奔驰、雪佛
兰、东风标致、东风日产、北京现代
等都将主力消费人群定位为30至
35岁的年轻群体，在产品、营销和
定价层面极力贴近年轻消费者。

除制定极具竞争力的价格外，
汽车主机厂还通过加码技术与相关
配置来强化产品力，以期在竞争日
趋激烈的市场实现突围。以刚刚上

市的新车为例，彩色全液晶仪表盘、
8英寸触控屏、电子换挡、后备厢脚
部感应开启和关闭、智能驾驶辅助
系统、前排多功能座椅、Nappa 真
皮等都出现在主销售车型上，而不
只是高配版。

弱势品牌面临生存压力

2016年，车市受购置税减半刺
激，整体向好，中国品牌整体增长
20.5%，不仅销量排名靠前的中国品
牌增速较快，排名并不靠前且产品
集中于低端市场的中国品牌销量同
样快速攀升。随着今年购置税政策
调整，中国品牌两极分化变得越发
明显。今年5月，江淮乘用车销售
3.61万辆，同比下滑24.3%。今年前
4 个月，众泰汽车销量同比下滑
34.77% ，郑 州 海 马 同 比 下 滑
22.05%。与此同时，今年前5个月，
广汽传祺累计销量突破20.7万辆，
同比增长62%，全年有望突破50万
辆。

分析认为，中国品牌销量分化
明显，与车市消费方式改变有关，坚
持研发和严控产品品质的车型逐渐
受到市场青睐。这种分化与淘汰一
直存在，只不过今年购置税优惠收
窄使这种状态更加明显。“广汽传祺
这两年的现象级表现，是因为前些
年在产品、研发、品牌等方面都做了
大量工作，不管将来市场如何变化，
都有信心保持较快增长。”广汽研究
院院长王秋景告诉记者。

业内普遍认为，比今年下半年
车市更为艰难的是2018年的车市，
届时中国品牌的分化效应恐将进一
步加大。 （周伟力）
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