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报商联盟与新疆哈密
当地媒体、果园签订合作
协议保证瓜品质量，均为
新鲜采摘。保证熟透的哈
密瓜从落地到品尝不超过
48小时，保证吃到的哈密
瓜，新鲜多汁、香甜绕口。

首批预售开始啦！

由报商联盟产地直采、品质优、口感好、性价
比高，全程冷链监控运输的新疆南湖乡哈密瓜
——西州蜜17号将于7月中旬甜蜜抵平，首批预

售于今日启动，惠及读者！让利读

者！ 90 元/箱（10 公斤左
右），市区均免费送货上
门，绝对超值！我们的哈密瓜
绝对比市面上的哈密瓜口感更纯
正，味道更鲜美！

平顶山日报传媒集团郑重承诺平顶山日报传媒集团郑重承诺：：

90元/箱
（10公斤左右）
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据新华社东京６月２６日电
（记者钱铮）因安全气囊召回导致
经营状况恶化的日本高田公司26
日向东京地方法院申请破产保
护。据悉，包括各汽车厂家为其垫
付的召回费用，高田公司的负债总
额或达约1.7万亿日元（１美元约合
111日元），成为日本最大规模制造
业破产案例。

高田在美国的核心子公司“Ｔ
Ｋ控股”也已根据《美国联邦破产
法》第11条申请破产保护。根据重
组计划，高田将以1750亿日元的价
格把座椅安全带、儿童安全座椅等
业务转让给美国百利得安全系统
公司。

根据相关调查，高田公司生产
的安全气囊充气设备在一些情况
下可能发生破裂，而充气设备破裂
产生的碎片可能飞出，致伤乘客。
据共同社数据，高田安全气囊问题
仅在美国就至少造成 11 人死亡。
高田迄今在全球召回大约1亿个安
全气囊。

因免费回收和修理问题气囊，
高田公司的财务状况急剧恶化，
2016 财年（截至 2017 年 3 月）出现
795亿日元亏损。近日受破产传闻
影响，高田公司股价暴跌。东京证
券交易所26日宣布，高田股票将于
7月27日退市。

高田公司创立于1933年，为美
国通用、德国大众、日本丰田和本
田等大型车企提供安全气囊产
品。本田和丰田26日表示，已为高
田公司垫付的召回费用大部分无
法得到偿还。虽然两大车企都表
示，无法回收费用对本公司经营的
影响有限，但资金实力相对较弱的
中小企业可能因为高田的破产而
陷入困境。

日本经济产业大臣世耕弘成
表示，已指示相关部门采取对策，
必要时为受高田破产影响的中小
企业提供临时融资援助。

高田公司因“气囊
门”申请破产保护

车企和4S店作为主要利益
主体，维修信息及原厂配件信息
的不透明，使汽车维修市场被垄
断的局面短时间内难以得到改
善。虽然国家相关部门相继推
出《汽车维修技术信息公开实施
管理办法》和全新《汽车销售管
理办法》，要求汽车生产者、经销
商和售后服务商公开明示汽车
售后配件信息及服务价格明
细。但广州日报全媒体记者近
日探访本地汽车售后维修保养
市场，发现部分品牌仍未完全公
示旗下车型零配件具体信息。

解读：信息公开范围广

即将于7月1日起正式实施
的全新《汽车销售管理办法》（下
称《办法》）中规定，汽车生产者、
经销商、售后服务商需要公示其
零部件信息及价格明细。而早
在2015年 10月，交通运输部、环
境保护部、商务部、国家工商行
政管理总局等八部委就联合发
布《汽车维修技术信息公开实施
管理办法》，要求汽车生产者向
维修经营者、消费者及相关经营
者公开所销售汽车的维修技术
信息，以此打破汽车维修领域的
垄断现象。

按照办法要求，公开的信息
中，要有零部件目录，包括汽车
生产者提供的用于售后服务的
原厂零部件的名称、商标和编
号，零部件变更、升级、换代信
息，以及为方便确定具体车型车

款所适用零部件必需的信息。
同时，车企还要公开维修的技术
信息，包括车辆定期维护项目、
检查内容、维护作业和维护间隔
设置依据、方法，总成及零部件
的拆装方法、技术规范以及图示
说明，零部件检测方法及鉴别判
断的信息；电路接线图，插接件
型号规格等等；规范的汽车修理
厂掌握这个信息以后就可以为
车主提供准确的汽车维修和同
质零件更换服务，这样就和 4S
店的维修服务形成了竞争局面。

调查：少数品牌“有保留地
公开”

相关部门对热门车型“汽车
零整比”调查发现，部分车型零
整比高达830.49%，凸显售后维
修费用的高企局面。

交通运输部副部长刘小明
表示，国际上整车跟零配件“零
整比”3倍才是正常的。

近日记者从4S实体店和官
网两个渠道进行调查发现，虽然
《办法》的实施日期已经临近，但
仍有部分车企仍未完全遵守规
定。网络渠道方面，以其中汽车
零整比系数较高的豪华汽车品
牌为例，奔驰、宝马、捷豹路虎、
英菲尼迪等豪华品牌，在官网上
提供了很方便的网页链接，并清
晰地标注旗下车型配件价格及
后期保养套餐明细。甚至还有
价格计算器，车主可以在线通过
官网选择车系、车型、车龄及行

驶里程后，系统将自动推荐相应
的保养套餐和费用，且均包含零
件及工时费用。

但也有不少品牌让人摸不
着头脑，如奥迪、雷克萨斯、沃尔
沃、林肯等虽然有售后方面的页
面，但却有不少信息没有明示。
奥迪虽然在官网提供了详细的
原厂备件附件的信息，但仅有产
品介绍并无具体价格；保时捷官
网只能查到不同车型原厂精装
配件的价格；雷克萨斯官网只能
查到一部分车型的零部件信息；
沃尔沃官网同样只提供了不同
车型的基础保养标准，但没有详
细价格；林肯官网则只能查到车
辆保养套餐建议价格，但具体项
目价格并未标明；凯迪拉克官网
上没有明确的价格明细，只给出
了上汽通用汽车纯正配件网页
的链接。

记者在广州市多个品牌售后
车间留意到，在车主休息室或接待
区域，大部分品牌的经销商都已经
对维修收费价格进行了明示，但榜
单有详细的，也有简略的。

记者甚至在某韩系品牌4S
店留意到，其公示的收费明细竟
然是三年前的。在记者一位朋
友的实际保养维修过程中，配件
价格收费与公示的并不一致，售
后接待直接以“墙上的纸是没有
更新的，我们以电脑系统为准”
作为回复。

在实际调查中记者也留意
到，当前汽车4S店一般习惯性
打包消费，如清洗油路，会打包

一个看似非常优惠的套餐进行
推荐，而此套餐往往并不是价目
公示中的内容。此外，虽然政策
要求企业对零部件进货渠道、代
码等信息进行完全公开，但当记
者拨打多家4S店电话咨询时，
得到的回复基本是“不方便透
露”或“不清楚”。

业内：《办法》落实能帮消费
者“省钱”

有关汽车4S店对于维修技
术与价格的垄断，中国汽车修理
行业协会汽车配件委员会举例：
车主将某品牌的一把汽车遥控
钥匙弄丢了，如果去4S店配得
花费 1000元至3000元不等，但
在汽配市场，100元左右就能解
决问题。对于消费者来说，配件
信息公开的好处显而易见，车主
可以根据这个目录向供应商去
购买对应的同质配件，可以不用
选择车企所谓的品牌原厂配件，
这些同质配件与所谓“原厂件”
一样，都是产品质量等同或者高
于装车零部件标准要求，且具有
良好装车性能的配件。

汽车售后保养和配件销售
一直是车企和经销商的最大利
润来源之一。协会专家指出，相
关部门连续针对配件信息开放
制定政策，是为打破维修、保养
垄断局面，但将保障汽车消费者
透明、合理地享有汽车保养维修
的权利落到实处，还需社会各方
形成合力。 （邓莉）

7月大限至，零部件信息谁敢藏？
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