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本报讯 “车次车展能提前
报名吗？”“报名方式是不是还
和以往车展的报名形式一样？”

“报名就能参加车展现场的抽
奖活动吗？”5月 15日上午，在微
车友群，一些微友询问群主有
关平顶山日报社夏季车展的相
关事宜。

据平顶山日报传媒集团汽车
工作室工作人员介绍，本次夏季车
展已经开启团购报名模式。“提前

报名并在车展现场成功购车的车
主，凭借购车发票还可以参与车展
现场的抽奖活动。”该工作人员告
诉笔者，此次车展奖品丰厚，有油
卡、精美茶具、高档太阳膜等。

据悉，汽车工作室微车友群
采用自愿加入的方式，为广大成
员提供汽车销售与咨询、维修保
养、汽车美容装潢、汽车用品选
购及保险、二手车、汽车金融分
期、用车提醒、自驾游等一系列

汽车服务和异业联盟、会员活
动、资源整合、平台搭建等增值
服务。有意向合作商家也可以
直接拨打电话15603751862与平
顶山日报传媒集团汽车工作室
联系。直接扫描“微车友”微信
群群主“平顶山日报传媒集团汽
车工作室”的微信二维码，或者直
接在微信上搜索群主微信号
2271793669添加为好友后，便会
被群主邀请入群。 （牛哲）

成功购车可抽奖

油卡、蚕丝被大奖等您拿

本报讯 近日，笔者从平顶山
日报社夏季车展组委会了解到，
为满足市民的购车需求，本次车
展联合多家4S店共同推出汽车
团购活动，目前已经有不少市民
报名参加。

“我比较喜欢一汽丰田的
RAV4，帮我报名团购吧。”5月16
日，市民马先生通过微信第一时
间报名参加了本次车展的团购活
动。

“我已经把信息发送到你们
的手机上了，你们看看我报上名
没？”64岁的市民赵先生昨天一

早致电夏季车展组委会询问。
据介绍，自夏季车展开启团购

报名以来，雪佛兰、东风标致、别
克、进口大众、北京现代等汽车品
牌是市民报名团购的热门品牌。

在本次夏季车展的汽车团购
活动中，平顶山日报社将联合各
大汽车品牌经销商，为消费者提
供不同价位、不同风格的全款车
型，为购车市民提供最实在、最便
捷的购车渠道和最令人心动的优
惠价格，参团人数越多，购车优惠
力度越大。同时，通过汽车团购
活动，各汽车经销商也可锁定属

于自己的潜在客户，从而有针对
性地服务特定客户，有效提高服
务质量。

据悉，为了满足不同人群的
需求，本次车展团购报名方式分
为4种：

1.关注公众号“鹰城微车市”
回复“团购报名”，点击链接或扫
描下方二维码即可报名；

2.编辑短信：姓名/电话/意向
车型发送至15603751862，收到短
信则报名成功；

3.添加微信号“2271793669”，
发送姓名、电话、意向车型，收到

回复则报名成功；
4.发送姓名、电话、意向车型

至邮箱 2271793669@qq.com，收
到回复则报名成功。 （牛哲）

车展团购，您报名了吗？

本报讯 5月12日上午9点，平
顶山日报传媒集团汽车工作室的

“微车友·车讲堂”准时开讲。“如
果第三者受伤住院，保险公司是
否可以垫付医药费？”“事故发生
后所有费用都是保险公司垫付的
吗？”“自己垫付的医药费，患者却
不给发票怎么办？”……讲堂开始
后，微友们便开始陆续提问。据
悉，当天车讲堂特别邀请中国人
民财产保险股份有限公司平顶山
市分公司理赔中心的工作人员宋
真真为车友进行讲解。

针对每个微友的提问，宋真
真都给予了详细解答。“我今天给
大家讲解常见的几种交通事故在
理赔时需注意的问题和细节。”宋
真真特别强调。

据介绍，常见的车险事故及
处理措施主要分为以下五种：

1.单方事故且被撞物体不需
要索赔。常见的有撞台阶、撞石
头等，一般这个时候如果您的车
辆影响交通了，可以在保险理赔
人员到达前自行对现场进行拍照
后将车移到附近。

2.被撞物体（我们俗称第三
者）需要赔付。如果第三者损失
较大或涉及公共财产，例如路政
灯杆、护栏等都会经事故科处理，
理赔时需提供认定书和损失发票
或收据。

3.大家最头疼的人伤事故。人
伤事故分为轻微事故和需要住院的
事故。轻微人伤事故保险公司可进
行现场调解，不需经事故科。人伤
较为严重的事故，车主可直接咨询
保险公司的人伤跟踪人员，他会根
据不同情况给予大家最大支持，帮
助大家完成人伤理赔。

4.责任明确的双方、多方事
故。常见的如多车追尾事故如A
追尾B追尾C，赔偿方式一般为 ：
A车保险负责A车前部损失+B车
后部损失，B车保险负责赔偿B车

前部损失+C车后部损失，C车保险
不用负责赔偿；另一种赔偿方式
为：A车承担3辆车全部损失。

5.责任不明确的双方、多方事
故。发生此类事故时可等保险公
司现场查勘，若阻碍交通需报警
备案，可自行拍摄现场照片，移动
现场；双方、多方事故，均承保的
有车损险、三者险，且均有责任。
双方、多方均无异议的且不存在
道德风险的情况下，一方愿意承担
事故全责，可按照快速处理方式理
赔；经事故科进行责任划分处理。
满足以下条件可进行“互碰自赔”
处理：a.均承保了交强险，b.双方均
有责任，c.双方损失均在2000元以
下，d.不涉及人伤及财产，e双方同
意互碰自赔处理。

“对于水淹车辆，如果在水中
熄火了，千万不要尝试重新启动，
否则会造成发动机倒缸。发动机

价格不菲，动辄好几万元，若在没
有特约保险的情况下，各家保险
公司都不予赔偿。”宋真真特别强
调。

据汽车工作室工作人员介
绍，该微信群里有汽车工作室长
期合作的汽修、汽配商家，他们每
周五上午9点在该微信群开设的

“车辆知识讲堂”里针对微友提出
的关于私家车的养护、维修、使用
等过程中出现的任何问题给予专
业解答，时间为30分钟，目的就是
为了让车主更加合理、正确地使
用爱车。微友们也可以在群里分
享讨论一些和汽车相关的话题，
包括爱车故事、用车生活、所见所
闻、所感所想等。专家的一个提
醒和建议，微友的一次经验和提
议，就可能会让其他微友避免在
用车过程出现类似问题。

（包宇飞 牛哲）

常见的车险事故处理措施有哪些？

本报讯 5月 14日，东南汽车在许
昌鄢陵花溪温泉酒店举办了东南DX3
SRG、东南DX7试乘试驾会，本次试驾
会以“谁是王者”为主题，活动现场吸引
了众多消费者的参与。

据悉，作为东南DX3的个性运动款
车型，SRG以Sport（运动的快感）、Rac-
ing（赛道的激情）、Grand（豪华的享
受）的个性特点，在试驾会现场完美演
绎了其非凡魅力。东南DX7上市以来，
凭借时尚外观、大空间、高配置赢得了
消费者的青睐。

为了让消费者更深入地了解DX3
SRG 的运动性能，此次试驾会还邀请
了专业车手进行讲解和特技表演。车
手不管是在直线赛道上进行超车追
逐，还是驶入空地完成极限漂移，每一
次高难度动作的完成都能引发现场观
众的欢呼声，让人对 DX3 SRG 更加跃
跃欲试。★ （包宇飞 牛哲）

东南DX3 SRG、
DX7试驾结束

从上汽荣威RX5亮相到上汽名爵
ZS正式加入，互联网汽车正以迅雷不
及掩耳之势席卷国内的汽车市场。而
今，在仅一年的时间中，“网红”车型在
上汽乘用车中占比就达78%，使上汽乘
用车月销量达到4.16万辆。

5月11日，中国汽车工业协会发布
4月汽车产销相关数据。2017年4月，
上汽乘用车销量达到4.16万辆，其中，
上汽“互联网三驾马车”荣威RX5、荣威
i6、名爵ZS总销量就达3.28万辆，占上
汽乘用车总销量的78.8%。

互联网车型的热销，不仅带动了上
汽乘用车的整体销量，同时让上汽成为
全球互联网汽车占比最高的车企。

看到上汽乘用车的销量成绩，最先
想到的不免是进入市场不到一年的上
汽荣威 RX5。从它高调进入自主 SUV
这片红海时，就深陷各品牌“新车”和

“改款新车”的竞争环境之中，虽然打着
“上汽集团和阿里巴巴集团打造的首款
互联网汽车”的名号，但终究是在“怀
疑”中入市。

如今，荣威RX5已成为增长最快的
互联网汽车，上市9个月便已拥有超过
15万的车主，而互联网汽车也成为当下
行业发展的热点。仅在 4 月份，荣威
RX5销量就达 1.6万辆，处于持续热销
之中。同时，“全球首款量产互联网家
轿”荣威 i6销量达7021辆，“年轻人标
配的首台互联网SUV”名爵ZS上市第
二个月销量更是高达9768辆。

上汽乘用车的三款互联网车型覆
盖了SUV和轿车的主流市场区间，在它
们销量持续提升的同时使得上汽乘用
车的销量强势走高。相比2016年 4月
仅有的1.65万辆销量，上汽乘用车品牌
同比增长了137%。在这一层面上，可
以认为互联网汽车已经成为上汽乘用
车的销量主力。

随着互联网和新能源技术的发展，
全新的汽车时代即将到来。而上汽乘
用车推出的荣威RX5、荣威 i6、名爵ZS
多款互联网汽车为用户带来诸多智能
互联体验，直接促进了“互联网汽车”这
一新品类的诞生。

新能源领域方面，上汽已经自主掌
握了核心“三电”科技，将继续发展新能
源汽车核心技术，推出满足不同用户使
用要求的电动汽车产品，为不同续航里
程、不同级别车型打造解决方案。

在此基础上，中国是最大的新能源
汽车市场，也是最大的应用数据市场，
而上汽是当下互联网车型占比最高的
车企，也是唯一实现互联网汽车量产化
的车企。所以在践行互联网和新能源
共同发展之路上，上汽将致力于打造更
开放、更注重消费者体验、更具整合创
新科技研发能力的“未来智慧出行服
务”的解决方案，而不是简单的互联网
加新能源。 （婉宗）

“网红”车型
占上汽近八成份额
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