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4月 14日，为期9天的第 117
届纽约国际车展在纽约贾维茨
会展中心拉开帷幕。来自欧洲、
美洲、亚洲的知名汽车品牌纷纷
推出新车型，从经济实惠型到高
端豪华型，展现更多、更全、更新
的生产模式、研发能力及产品成
为参展重点。与此同时，多款纯
电动车、插电式混合动力车及油
电混合动力车等新能源车型的
集中亮相也成为本届车展一道
亮丽的风景，预示着世界车企未
来重要的发展方向。

新能源项目成为众
多车企的必争之地

作为各大汽车品牌宣传推
广的重要渠道，参加国际车展是
各个汽车企业每年都要上演的
重头戏。纽约国际车展诞生于
汽车行业十分活跃的美国市场，
迄今已有上百年历史，展期一般
为9天，每年都吸引超过100万人
次参观，无疑对各个汽车制造商
都极具吸引力。

在本届车展上，各大汽车厂
商不约而同地推出了自己的新
能源车型，规模均超过前两届。
大众、宝马、奔驰、福特、雪佛兰、
本田、日产、现代和起亚等推出
的新能源车型超过10个。例如，
大众旗下的唯一纯电动车“电动
高尔夫”、宝马的iPerformance系
列、奔驰的Smart车型、雪佛兰的
Bolt EV、本田的Clarity以及起亚
的Soul EV等等。

“社会的进步、科技的发展，
以及人们对环保需求的增强，是
新能源汽车近些年来引起世界
关注的主要原因。”德国大众产
品专家斯派塞在接受本报记者
采访时如是说。他说，因为环
保、替代能源等因素的驱动，市
场需要提供更多的产品选择。
以“零污染、零排放”为主要特点
的纯电动汽车就是一种成本更
低且能量转换效率更高的产

品。“电动高尔夫”是德国大众公
司目前唯一一款纯电动汽车，到
2025年，大众计划推出8款完全
不同的纯电动汽车，相信新能源
汽车将成为未来汽车发展的方
向。

被认为是特斯拉潜在竞争
对手的路西德汽车公司（Lucid
Motors）市场部经理大卫·萨尔古
耶罗在接受本报记者采访时说：

“节能减排、绿色环保的新能源
汽车符合现代人的环保理念。
随着全球排放标准日益严苛、常
规能源的日渐匮乏，越来越多的
车企开始发力新能源项目，并寄
希望于依托新能源车型逐步减
少碳排放以及对常规能源的依
赖。油电混合动力、纯电动、插
电混动、太阳能、天然气以及氢
燃料电池等新能源项目必将是
众多车企的必争之地。”

新能源汽车普及离
不开政府的政策扶持

最新统计数据显示，美国电
动汽车的销量 2017 年 1 月创新
高，达到 1.2万辆。其中，插电式
混动汽车比去年同期增长了
86%，纯电动汽车增长了41%。

雪佛兰销售代表托尼·福
廷告诉《人民日报》记者，加利
福尼亚州是美国目前新能源汽
车的主要销售市场。虽然美国
电动汽车的销量有所上升，但
市场规模依然很小，约占美国
汽车总销量的 1%。他说，由于
消费者对新能源汽车不了解，
包括对电动汽车电池技术、续
航里程能力以及配套设施建设
滞后等因素的顾虑，尽管消费
者需要有更多选择的机会，但
在短时间里不会完全接受新能
源汽车，这是制约新能源汽车
市场占比的重要原因。

福廷指出，不少车企已经推
出或者准备推出纯电动车产品，
但其市场接受度依然有限。此

外，从汽车生产商而言，其在传
统的燃油汽车销售领域仍有较
大的利润和盈利空间，因此，也
并不急于推进新能源汽车项目。

福廷认为，新能源汽车的普
及离不开政府的政策扶持，但毫
无疑问，新能源汽车将是汽车制
造业未来前进的方向。

中国将成为全球最
大的新能源汽车市场

美国波士顿咨询公司在一
份研究报告中预测，到2020年，
中国将成为全球最大的电动汽
车市场。未来10年中国会有500
万辆电动汽车上路行驶，大约相
当于同期新车总销售量的7%。

目前，美国的通用、福特，德
国的大众、宝马，日本的丰田、本
田，以及韩国的现代和起亚等都
在下大力气加速研发，推出新一
代新能源汽车。包括中国在内
的亚洲地区，新能源汽车市场正
在蓬勃发展。现在很多汽车品
牌都在积极寻求在中国的电动
汽车发展之路。

萨尔古耶罗说：“自动驾驶
技术、电动汽车电池技术、汽车
分享等各种技术和理念的创新
层出不穷。汽车制造商也在持
续投资，改进燃料效率，提供更
多电动汽车供用户选择。随着
科技的进步，制约新能源汽车行
业发展的电池技术必然将会取
得突破。”

萨尔古耶罗说：“中国市场
对路西德汽车公司的发展非常
重要。中国政府重视环境治理，
强调将增加清洁能源汽车的保
有量。按照中国政府的计划，到
2018年，中国在公路上行驶的电
动汽车数量将达到汽车总量的
6%，这也成为我们必须关注中
国市场的一个重要原因。我对
新能源汽车的未来前景感到乐
观。”

（任保）

商务部日前正式公布了《汽车
销售管理办法》，并将于7月 1日起
正式施行，推行了近 12年的《汽车
品牌销售管理实施办法》也将同时
废止。业内人士和专家表示，未来
汽车销售将不再只是单一的4S店
渠道，汽车超市、汽车卖场、汽车电
商等新的汽车销售模式未来或将大
行其道，更多社会资本将进入汽车
销售领域。消费者购买汽车和后期
维修保养的费用也将会降低。

据介绍，目前汽车销售领域所
遵循的是2005年出台的《汽车品牌
销售管理实施办法》。其确立了汽
车品牌授权销售体制，要求销售汽
车必须获得品牌授权并实行备案管
理。这使得各个汽车品牌企业构建
了以4S店为主体的汽车流通网络，
在前期对于推进国内汽车市场发展
起到了推动作用。但随着国内汽车
市场飞速增长，汽车年产销量已经
达到2800万辆，单一品牌授权销售
体制已经越来越不能适应市场的需
要。

汽车销售管理办法的正式发
布，从根本上打破汽车销售品牌授
权单一体制，汽车流通体系真正进
入社会化发展阶段，重新调整了厂
家与经销商的关系，强化现有市场
的规范运行。

与之前的品牌销售管理办法
相比，新的汽车销售管理办法打破
了品牌授权销售单一模式，推进授
权销售与非授权销售并行，实行多
样化销售模式，着力引导规范汽车
供应商与经销商的交易行为，并且
取消了总经销商和品牌经销商备
案管理制度，强化事中事后监管。
在新办法中，经销商可以出售未经
供应商授权销售的汽车，供应商不
得限制经销商为其他供应商的汽

车提供配件及其他售后服务。同
时，供应商不得规定整车、配件库
存品种或数量，或者规定汽车销售
数量。

中国汽车流通协会有形市场分
会常务副理事长苏晖表示，取消授
权备案制，把汽车作为一般的流通
性商品对待，放宽市场准入，有利于
市场竞争，新办法允许授权和非授
权模式同时存在，未来市场渠道将
进一步多元化，必将有效推动汽车
销售市场更加活跃。

新办法的发布不仅改变了现有
汽车销售领域的格局，更重要的是
为更多进入汽车销售市场的主体打
开了大门。北京运通国融投资有限
公司总裁李竑表示，新办法出台后，
打破了之前4S店一家独大的模式，
供应商和经销商的选择都比以前更
多，更多的社会资本将会进入汽车
流通行业。

实际上，已经有很多外来者开
始布局汽车销售。进来，包括国美、
苏宁在内的传统消费电器的零售企
业都开始争相进入汽车销售领域。
日前，国美在线对外发布了新一年
汽车战略合作招商方案，内容涵盖
新车、二手车、后市场、汽车金融等
领域，其中包括与行圆汽车在全国
共建4000家独立门店。而在家电
超市卖车，在美国早已不算什么新
鲜事。美国第二大零售商好市多的
年度售车规模已突破40万辆，且正
在逼近美国最大经销商集团。排在
Costco之前的沃尔玛最近也按捺不
住，近期也发布了售车计划，联合美
国最大的汽车经销商 AutoNation
以及数家合作伙伴共同启动汽车销
售项目，预计每家沃尔玛超市每年
销售新车和二手车1000辆。

（经济参考报）
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