
为抢占“金三银四”市场，吸引更多
市民到访售楼处，鹰城各大楼盘近日纷
纷打起了活动营销牌。创意集市、网上
萌宝大赛、神奇雨屋、现场烧烤节……
几乎每个周末，楼盘售楼处都有各种各
样的活动邀请市民到场参与。在这些
活动中，孩子和老人成为主要的被吸引

对象。为了吸引客户并留住客户，各个
楼盘在活动营销上下足了功夫。活动
营销做得热闹非凡，有的的确吸引了不
少人气，但有的活动因为过于雷同，营
销效果并不明显。

业内人士表示，项目营销人员在做
活动宣传时要将楼盘产品与营销有机

结合，而不是一味地盲从效仿，这是楼
盘营销制胜的关键。无论开展什么活
动，投入多少，应该找准切入点，根据目
标客户群的不同而制定不同的营销方
式，做到个性化营销。

（焦曙光）
详见B2版报道

父母去世留下遗嘱
还需要进行继承权
公证吗？
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转发车博会消息
送礼啦
精美毛绒公仔等您领
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一季度鹰城2285
套房子拿到预售证

粉钻“粉红之星”破
全球钻石拍卖纪录
以约5.53亿港元成交

近30个项目将亮相
春季房展会

市民迎来上半年
买房绝佳机会
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抢占“金三银四”市场

鹰城楼盘
纷纷打起活动营销牌


