
昨日，佩戴监考工作证的家长在考场中巡视。当日是市长虹学校
期末考试的日子，学校专门聘请了部分家长担当起了监考员，和老师
一起共同监督考场的秩序。★ 本报记者 李英平 摄
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黄金类饰品市场的热度正随
着春节将至越来越火热。目前，
由于国际金价下跌势头依然明
显，很多银行和一些知名黄金店
铺也下调了金价，这让很多有买
黄金打算的消费者掀起了“扫金
狂潮”。

据《证券日报》记者走访了解，
以投资金条为例，在不同银行，每
天的每克金价都各不相同，和金店
相比，最高时差距可达近15元/克；
即便是在同一家银行，根据购买的
克重不同以及客户级别不同，也会
有每克 2元到 4元不等的价格差
异。

银行业内人士表示，现货黄金
市场对于国内黄金首饰市场的定
价影响巨大，黄金价格持续下跌，
目前购入黄金饰品较划算。

“出身不同”金条身价
不同

近日，记者走访了北京地区多
家银行发现，受国际金价大跌和传
统节日消费到来的双重因素刺激，
人们的购金热情高涨。

记者在一家国有大行网点看
到，在该行销售的贵金属清单上，
其不仅出售自己银行的产品，还代
销其他厂家出售的产品。当日的
普通金条价格为278.6元/克，回购
价差为16.5元；生肖金条的价格则
接近300元/克。

在另一家国有大行网点，据该
行的工作人员介绍，银行出售的自
有产品主要以各类规格的金条为
主，代销的产品目前则主打“鸡年
概念”。在记者走访当日，该银行
的普通金条售价为 280 元/克，生
肖金条价格每克可优惠6元，最低
折合相当于284元/克。当记者询
问为什么该行的黄金价格比其他
银行略高时，该行的客户经理解释
说：“在每日公布的金价的基础上，
各家银行都有一定自主定价的空
间，但差距不会太大，另外也要看
各行的回购价是多少。”

记者也走访了部分中小银行，

发现普通金条的价格都相差不多，
在 274 元/克至 276.5 元/克之间。
而上述银行的黄金饰品价格则相
差较多，不同金饰由于制作工艺或
厂家不同，折算成每克的价格较当
日金价上浮差异较大。该行的工
作人员解释道：“购买饰品肯定不
能完全按克数计算，工艺简单的金
饰品最低折合相当于 290 元/克，
复杂的要 600 元/克以上，后者大
多属于工艺品。”

除了不同银行售价不同外，在
同一家银行网点由于购买的克重
不同以及客户级别不同，也会有2
元到4元不等的优惠幅度。

以普通金条为例，在记者向某
国有银行工作人员咨询每克的价
格时，该行的工作人员表示：“每天
的价格都不一样，购买的克数不同
也不一样，购买100克以上每克优
惠2元，购买500克以上每克优惠
4元。另外，如果是白金卡、财富
卡、私人银行卡的客户每克可以优

惠3元。”
记者在另一家城商行网点也

遇到了类似的情况，“如果是贵宾
客户，可以享受每克优惠4元，而
普通客户每克优惠2元。”该行的
客户经理向记者介绍道。

在记者走访的金店中，有一家
金店普通金条价格最低，售价仅为
每克265.7元，与上面提到的银行
普通金条的最高价（280 元/克）相
差14.3元/克。

居民黄金消费热情大
幅攀升

近段时间以来，国际金价持续
下跌，带来黄金饰品价格的联动下
跌。春节是实物黄金消费高峰，加
上近期金价下跌，黄金销售的高峰
已经提前到来。业内人士预计，这
股黄金消费热潮或将延续到春节，
黄金饰品品类中，各种生肖主题的
饰品，尤其是鸡生肖系列的黄金饰
品款式，以及中老年人和儿童佩戴

的金手镯、金项链等是黄金销售的
畅销品。

某金店的工作人员表示，最近
购买黄金的人比较多，特别是周末
人更多，无论金价涨还是跌，都会
有一波刚性需求的购金潮。每年
10月至次年2月都属于黄金销售
旺季，用于结婚、送礼的黄金刚性
需求明显增多。

在某黄金专柜，前来挑选生肖
饰品、金条的顾客也不少。“我们的
饰品制作比较精美，3D系列产品
尤其精致，整体价格也不高，带工
艺的金条才 306 元/克，所以青睐
此类产品的顾客很多。”该黄金专
柜工作人员介绍说。

某银行的客户经理告诉记者：
“近期实物黄金的交易比较火爆。
由于近期黄金价格回落到相对较
低的价格区间，出现了相对明显的
投资机会，高净值人群开始考虑购
买黄金规避汇率波动。”

（彭妍）

银行自产金条价格贵于金店
差价最大达每克14.3元

昨日，亚马逊中国在京发
布 2016 跨境网购趋势报告。
报告总结出中国跨境网购消费
的特征与趋势，即跨境网购愈
发普及并常态化、跨境网购人
群年轻化、跨境网购更趋品质
化和免费跨境配送释放消费潜
力。

随着海淘的不断普及，跨
境网购正在逐步常态化。报告
显示，截至去年 12月，亚马逊
海外购活跃用户数量是 2014
年发布之初的23倍。而拥有
两年以下跨境网购经验的消费
者占比更是过半。

报告指出，跨境消费人群
趋年轻化，家庭成为主力群体，
年轻化、高学历、高收入依然是
目前亚马逊跨境消费人群的三
大特点。近八成的亚马逊中国
跨境消费者年龄集中在35岁
以下。九成以上的亚马逊消费
者拥有大学及以上学历，月收
入 5000元以上的消费者占比
则由 2015 年的 53%提高到了
62%，提高近十个百分点。与
此同时，家庭成为跨境网购群
体的主力军，其中，有子女的家
庭占比约84%。

报告还显示，跨境网购更
趋品质化，消费者对品质与价
格的关注首次持平。2015 亚
马逊跨境电子商务趋势报告显
示，中国消费者在跨境网购中
最为关注价格。本次报告显
示，品质与价格首次并列成为
中国消费者跨境网购最为关注
的两大要素，消费者对产品品
质的追求不断攀升。在此大趋
势之下，男、女用户对价格和品
质的关注度呈现差异，男性用
户更注重价格，而女性用户则
更关注品质。

从地域分布来看，一线城
市依然是领头羊，且以南方城
市为主。去年亚马逊海外购商
品销量排行十大城市分别为：
北京、上海、广州、深圳、成都、
杭州、南京、天津、武汉、苏州。
其中苏州首次进入排行榜前
十。

从性别差异上来看，一半
以上的男性消费者是通过“导
购网站”来选择跨境网购的平
台；而对于女性来讲，被亲友安
利则是一件最为幸福的事情，

“亲友推荐”是近60%女性消费
者选择海淘网站的关键。

而从年龄构成来看，爱海
淘的绝不仅仅是年轻人，老年
人也逐渐加入了跨境网购阵
营。在“单笔花费在5000元以
上”这一维度中，60岁以上的
消费者占比最高。

从星座方面看，巨蟹座荣
登买买买星座冠军，在“海淘花
费总额超过1万元”“每笔订单
花费在5000元以上”和“月均
海淘7次以上”三个维度的用
户中占比最高；水瓶座摘得省
钱冠军，在“海淘花费总额
1000元以下”和“月均海淘1次
以下”两个维度的用户中占比
最高；天蝎座对运费及关税问
题最为关注，他们善于找到跨
境运费最划算的商品，荣登“最
精明的星座”；狮子座和双鱼座
对到货周期问题最为在意，获
得“最焦虑的星座”称号；金牛
座最关心国际尺码之间的换算
问题，成为“最实际的星座”。

（新华）

海淘购物
趋于年轻化
家庭消费成主力
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马上过年了，现在很多人选择
开车跑高速回家，距离短还好点，
要是开上 10个小时，不仅坐车的
人不好受，而且对开车的人来说，
更是个大折磨。这种情况下大家
一般都会提前在车子里放一些东
西，可以在坐车的时候舒服一些。
但是有的东西是绝对不能放的，交
警会见一次收一次，要是真的出了
什么情况，这些东西关键时候还会
要命。

一、安全带限位器

平时系安全带就会觉得有点
不舒服，更何况要连续被安全带绑

那么长时间。所以很多司机都会
在安全带上夹个夹子，这个夹子就
是安全带限位器，这样安全带在收
缩的时候会被夹子卡住，从而不会
收紧，留在外面的安全带也长了。

不过这样很危险，要是遇上紧
急刹车的情况，安全带不能保护司
机身体不向前倾斜，司机就会撞到
零件上，甚至会飞出去。

二、方向盘助力球

跑高速为了放松一下双手，很
多人会在方向盘上安助力球，一只
手就可以轻轻松松打方向盘了。
这是非常不安全的，速度过快打方

向容易不小心打死方向盘，会出现
撞击的声音。一旦出现车祸，突出
的助力球会给人造成二次伤害。

三、遮阳板CD套

有的司机为了让自己的车看
起来高级一些，会把车子的遮阳板
改成遮阳板CD套。但要是车子忽
然发生碰撞紧急刹车的话，CD就
会因为惯性飞出来，就像一把把飞
刀，躲都来不及，后果真是不敢想。

四、毛茸茸的方向盘套

开车跑高速本来时间就长，
再加上长期握着方向盘，手肯定

会不舒服，所以很多人会弄一个
毛茸茸的方向盘套。这样做的话
方向盘一下子就变粗了，有的司
机根本就握不过来，很容易打滑，
出现危险。

五、手机方向盘卡

别看把手机架在上面既可以
导航，又可以看信息，挺方便的，
可有了它之后司机不自觉地就会
看手机。跑高速的时候，低头1秒
钟相当于“盲驾”几十米，要是前
面有什么情况，那真是刹车都来
不及。

（华龙）

春节跑高速别带这些东西 交警很可能会没收


