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据《经济日报》报道，2016年度最新
世界品牌500强榜单近日发布，中国入选
的品牌有36个。

由世界品牌实验室（World Brand
Lab）编制的2016年度（第十三届）《世界
品牌 500 强》排行榜日前在美国纽约揭
晓。苹果（Apple）重返第一宝座，谷歌
（Google）退居第二，亚马逊（Amazon）继
续保持季军的位置（右图）。第四名到第
十名分别是微软、可口可乐、脸书、梅赛德
斯-奔驰、沃尔玛、通用电气和麦当劳。这
10家中除了1家是德国品牌外，9家都是
美国品牌。

而中国入选的品牌共有36个，其中
有国家电网、工商银行、腾讯、CCTV、海
尔、中国移动、华为、联想、中国人寿、中国
建设银行等，我们一起来看看具体名单
（右图）。

美国依然保持领先优势

连续13年发布的《世界品牌500强》
排行榜评判的依据是品牌的世界影响
力。按照品牌影响力的三项关键指标
——市场占有率、品牌忠诚度和全球领导
力，世界品牌实验室对全球8000个知名
品牌进行了评分，最终推出了世界最具影
响力的500个品牌。

从地域看，此次入选国家共计 28
个。其中，美国占据500强中的227席，
继续保持明显领先优势；英国、法国均以
41个品牌入选，并列第二；日本、中国、德
国、瑞士和意大利分别有37个、36个、26
个、19 个和 17 个品牌入选，位列第三阵
营。

比较连续几年的榜单可以发现，在
500家入围企业中，“老字号”依旧占据了
绝对优势。以2016年的数据为例，500家
入围企业的平均年龄高达93.71岁，百岁
以上的企业更是多达206个。尽管这一
数据较 2015 年的 100.71 岁略有下降，但

“老人家”的地位依然不可撼动。具体到
中国企业，茅台以 417 年“高龄”拔得头
筹，但除此以外，在中国入围的36家企业
中，只有 113岁的青岛啤酒和 104岁的中
国银行跨越百年。

新上榜和下跌最快的品牌

今年新上榜品牌有27个，分散于各
个行业。16个品牌来自美国，5个品牌来
自中国。美国作为世界强国之一，各个行
业都有品牌佼佼者，新上榜的墨西哥风味
快餐风靡美国多年，2016年冲破往年食
品不洁流言进军榜单，德州仪器、通用电
力也纷纷进入榜单；中国新上榜的万科、
中国中铁、中国太平也一直闻名中外。

因行业竞争加剧及品牌战略失误，计
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中国36个品牌上榜

国家电网、工商银行、腾讯最赚钱

凡自费订阅 2016年度《平顶山日报》《平顶山晚报》的个人订户，均可持
会员卡享受优惠健康体检。

体检项目：心电图、B超、（男：肝、胆、脾、胰、前列腺；女：肝、胆、脾、胰、子
宫附件）、胸透、肝功能、血脂、血糖、血常规、尿常规、尿酸、癌细胞检测（癌胚
抗原）、普检（血压、身高、体重、视力）。另免费提供营养早餐。

优惠体检价：每人140元（可使用医保卡），订户家庭人数不限。
体检时间、地点：每周五8：00，市中医院门诊楼3楼健康体检中心。
温馨提示：检查前早上禁食。（女性需憋尿）
咨询电话：4988096 13782497736

《平顶山日报》《平顶山晚报》读者俱乐部开展读者优惠健康体检活动

感谢“两报”订户读者的支持与厚爱
服务在您身边 健康有我相伴

一位市民问，离婚前若夫妻一方负债，另一方并不知情，那非负债方是否要共同偿还？
河南倚天剑律师事务所汪洪涛、蒲子江律师解答：这个属于夫妻离婚时债务承担问题。

根据《婚姻法》的规定，除法律另有规定或夫妻双方另有约定，夫妻在婚姻存续期间双方或一
方所得的财产称为夫妻共同财产，归夫妻共同所有和支配。与此相对应，夫妻在婚姻存续期
间双方或一方所为共同生活所负的合法债务一般被界定为夫妻共同债务，夫或妻均有偿还
的义务。例外情形是：夫妻对婚姻关系存续期间所得的财产约定归各自所有的，夫或妻一方
对外所负的债务，第三人知道该约定的，以夫或妻一方所有的财产清偿。

今日学法 律师在线
为回馈读者，服务社会，平顶山日报

社读者俱乐部与“省法律援助先进集体、
省华侨法律维权服务站”——河南倚天
剑律师事务所联合开展“法在身边”法律
服务活动：每周工作时间，凡两报读者均
可拨打倚天剑办公电话 3388775 或登录

http://www.itiki.cn（倚天剑律师网）进
行咨询，由资深律师解答、评析，帮助
读者学法、用法。活动期间，两报订户
持会员卡到倚天剑律师事务所咨询免
费，法律事务代理费用优惠 20%。

律 师 看 法

周三值班律师：王长安、路浩天

本期解析律师：汪洪涛、蒲子江

算机与通信品牌爱立信成为今年下滑最
大的品牌输家。受网络媒体等新兴媒体
的影响，传统媒体行业集体下滑，其中《自
然和科学》跌幅最大，知名财经杂志《商业
周刊》直接跌出榜单。值得一提的是，新
兴行业的迅猛发展与传统老牌行业的衰
退有着鲜明的对比，老牌手机制造业也继
续下滑，曾经的手机巨头诺基亚也已跌出
了500强榜单。

互联网品牌爆发式增长

而 2016 年凸显出来的一个新特点
是，新兴产业尤其是年轻的互联网品牌呈
现爆发式增长。如连我（LINE）、What-
sApp、Instagram等品牌从创立至今均不
到10年时间，却已经成为世界级品牌。

分析两组数据可以看到，新老两个阵
营的品牌竞争力明显最强，但二者构筑品
牌的思路截然不同。

一方面，“老人家”们的底气来自于
悠悠百年建立起的强大品牌延续性，而
其背后通常都站着一个强大的拳头产
品和基于拳头产品延伸出来的产品体
系。无论是食品饮料行业的可口可乐、雀
巢、百事，还是汽车行业的宝马、奔驰、大
众，都一门心思聚焦主业，少有花大力气
介入非主营业务“赚快钱”的案例。换句
话说，尽管各国对“工匠精神”有自己不同
的表述，但这些成功品牌确实都是“工匠
精神”的实际践行者，可算作“工匠精神”
环球版的楷模。

另一方面，“小年轻”们的冲劲不可小
觑。这些企业通常集中在互联网等新兴
产业，甚至一些细分行业从诞生至今只有
短短几年的时间，其特点通常在于够精、
够专，切口够小。同时，由于这些品牌深
深切合了当下消费者的消费理念、消费习
惯，因而在短短时间内，便赢得了上亿级
的用户资源。可以说，“小年轻”们就是当
下“创新精神”的代表。当然，由于大多数
企业都在其领域一枝独秀，很难实现横向
比较，未来的发展势头尚待观察。

链接：世界品牌实验室

世界品牌实验室是一家国际化、专业
性的品牌研究机构，总部在美国纽约。由
1999 年诺贝尔经济学奖得主、“欧元之
父”罗伯特·蒙代尔（Robert Mundell）教
授担任主席，专家和顾问来自美国哈佛大
学、耶鲁大学、麻省理工学院、牛津大学、
剑桥大学等世界顶级学府。自 2003 年
起，该实验室开始对世界 50个国家的 4
万多个主流品牌进行跟踪研究，并建立了
最大的世界品牌数据库，其研究成果已经
成为许多企业并购过程中无形资产评估
的重要依据。 （韩叙）


