
这并不是陈新刚第一次因
社交网络接力式转发而被动成
为新闻焦点。

今年 4 月 23 日，大连的繁
华商圈马栏广场，一名年轻女子
手举“寻子启事”站在广场上，引
发了当地人关注。“寻子启事”上
的内容与陈新刚自己制作的寻
子启事一模一样。

但人们没有询问她与孩子
的关系。有网友认为，“当时我
觉着她跟孩子的关系是明摆着
的，她用这种方式寻子，那肯定
是孩子的妈妈。”当天中午开
始，以“帮帮这位年轻妈妈”为
主题，这名女子街头寻子的照
片在短时间内得到大量转发，
一度在当地人的社交媒体中刷
屏。

但不久，有当地网友公开对
此事真伪表示怀疑，有网友认为
女孩年龄看起来20岁上下，而
被拐男孩陈杨朝梵今年已经12
岁，显然年龄“合不上”。当晚，
一 张 朋 友 圈 截 图 再 次“ 刷
屏”——“有位同学，为了一个三
分钟的观察人物练习，做了海报
化了妆，换了服装，跑到繁华的
地段开始体验生活了”。

不过很快，此事再度反转。
陈新刚称，4月23日曾有一女子
打电话给他，自称是大连某高校
学生，近期有社会实践课的作

业，表示希望制作“寻找陈杨朝
梵”的信息板在街头宣传，这样
她在完成作业的同时，也可以帮
陈新刚扩散寻子信息，收集更多
有效线索。

陈新刚在接受《大连晚报》
采访时表示，“当时我表示了同
意”，“我很感激”，同时他觉得女
子的举动可能给大家造成了误
会，“我也向大家说声抱歉”。

按照陈新刚的话说，他相
信女生本心是好的，整件事在
网络中出现，对他们夫妇寻找
孩子是件好事，至少很多有爱
心的人帮他们转发了寻子信息
及他们的电话，这是他们走遍大
半个中国发布寻子信息也没能
达到的效果。

至此，整件事的脉络已经十
分清晰：起初，好心女生在街头
表演引起了人们对男童失踪的
关注；接着有人发现女生的年龄
与男童妈妈的身份不符，进而质
疑女生身份；随后，女生的表演
系学生身份被曝光，就在女生的
行为开始受到指责和质疑时，又
有消息称她的言行得到了男童
父亲的认可；直到近日，权威媒
体和业内权威人士发布消息，证
实男童失踪一事是真。至此，更
多的同情、怜悯声出现，完全淹
没了之前“街头寻子”引爆眼球
的行为。

两月前也有一次双重反转

陈新刚，37岁，河北唐山滦
县古马镇包麻子村村民。他的
儿子陈杨朝梵，小名“大雨”，
2004年6月出生，于2012年3月
10日在河北唐山滦县家门前被
人拐走。

循着近年来对陈新刚寻子
的报道，可以勾勒出他如现实版
《失孤》一样的寻子经历。

2004 年 6 月，陈杨朝梵出
生。孩子6个月大时，陈新刚和
妻子到外地打工，孩子由爷爷奶
奶照顾。

2012 年，陈杨朝梵读小学
二年级。当年3月 10日是个周
六，陈杨朝梵吃完午饭，拿着望
远镜出去玩，一会儿出去一会

儿回来，在家里进进出出，最后
一次回家时带回了一块铁路上
的石头，问爷爷是否好看，随后
又出去了。一个多小时后，不
见他回家的奶奶开始到处寻
找，从此，家人再也没有见过
他。当时，陈新刚和妻子都在
保定，赶到家时已经是当天晚
上11时。

4 年里，陈新刚从滦县开
始，去北京、天津、拉萨等地寻
子，即便大山里的偏僻村庄也不
放过。印海报、发名片、挂胸牌，
在网络、社交平台以及电视节目
上发布寻子信息，所有能够想到
的方式陈新刚几乎都用了，孩子
却依然没有音信。

陈新刚穷尽一切寻子4年

2016 年 6 月 29 日，陈新刚
在马路上寻子的照片，在不少人
的朋友圈、微信群里“霸屏”。

照片里的陈新刚戴着眼镜、
面容憔悴，胸前挂着自制的寻子
启事，印着孩子的基本信息。照
片被接力式转发，迅速传播。

没多久，事件出现反转——
质疑之声出现。

骗子、炒作、博眼球、消费
他人善心等指责声开始出现。
有人开始贴出署名为某老师的
朋友圈评论截图，称此事“疑点
重重”。比如，声称“打电话过
去，这位父亲不愿意多说就挂
电话”，质疑信息发布时间距离
孩 子 丢 失“ 隔 了 4 年 多 的 时
间”，移动电话归属地为保定，
QQ 空间关于孩子丢失的信息
过少等。

随着“质疑帖”刷屏，事件再
次反转。

有人爆出消息称，男孩失
踪是真的。4月23日大连的那
个女青年是某校的表演系学
生，本意也是帮助男孩父母寻
人。记者从陈新刚口中证实了
这一说法，陈新刚确认女孩联

系他时是4月23日下午。但记
者在网络中搜索发现，最早爆
出“闹市寻子”的消息是在4月
23日中午。也就是说，表演系
女生并非事先与陈新刚取得联
系、获得允许后才进行“街头寻
人”，而是“先斩后奏”。

6月29日下午，致力于帮助
父母寻找被拐、走失儿童的公益
网站“宝贝回家”表示：“无论他
在哪里寻找孩子，此寻人信息都
是属实的，请大家帮帮他。”并附
有2012年 3月 16日滦县公安局
立案决定书照片。公安部刑事
侦查局副巡视员、公安部刑侦局
打拐办主任陈士渠也发声：“图
片中孩子失踪属实，河北唐山公
安机关已立案侦查。”

《人民日报》官方微博也发
布消息，证实男童陈杨朝梵失踪
事件的真实性。

至此，事件第二次反转，由
被质疑变为被证实。一名北京
网友称，经历了连续反转后，自
己对此事已“累觉不爱”。

截至发稿，记者多次拨打陈
新刚手机，均显示正在通话中，
未能接通。

不到24小时舆论两度反转
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瓶酸、杯酸：一份/日，一次性订奶一个月，立减现金5元；一份/日，一次性订奶两个月，立减现金15元；一份/日，一次性订奶三个月，立减现金25元。

平顶山日报传媒集团发行中心真诚为读者服务———

订奶活动开始啦！活动仅限晶珠奶品（7月1日-7月31日）

一斤/日，一次性订奶两个月，立减现金30元或送馨柜蛋糕房电子消费券48元。

一斤/日，一次性订奶三个月，立减现金50元或送馨柜蛋糕房提供的价值88元6寸蛋糕一个。

一斤/日，一次性订奶六个月，立减现金110元或送馨柜蛋糕房提供的价值168元12寸蛋糕一个。

半斤/日，一次性订奶两个月，立减现金15元或送馨柜蛋糕房电子消费券20元。

半斤/日，一次性订奶三个月，立减现金25元或送馨柜蛋糕房电子消费券40元。

半斤/日，一次性订奶六个月，立减现金55元或送馨柜蛋糕房提供的价值88元6寸蛋糕一个。
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为给两报读者提供更好更广的优质服务，平顶山日报
传媒集团发行中心特推出晶珠、三剑客、花花牛系列奶品送
奶到户服务；品种丰富，新鲜可口，每日投送，风雨无阻。

奶品有：生鲜乳、低温袋装纯奶、牧场鲜奶、瓶装
味启酸奶、瓶装原味酸奶、瓶装无糖酸奶、瓶装草莓酸
奶、杯装原味酸奶、杯装蓝莓酸奶、袋装酸奶饮品。

咨询电话：
8980198 4943059

事事

从同情到质疑再到证实 刷爆朋友圈的陈新刚夫妇寻子是真的吗？

一张寻子照片引发的舆论反转

中国传媒大学传播学教
授宫承波认为，舆情反转的事
件一般表现为舆情发生阶段、
舆情反转阶段、舆情发酵阶
段、舆情平息阶段。“就寻子一
事，便有着这样的特征，从微
信朋友圈中疯传，到有人质疑
真伪，而后事件进入了一个发
酵阶段，直到权威方出面解
释，才有所平息”。

宫承波认为，当一个受人
关注的事件出现后，人们很容
易出现被当事人贴有的标签
左右的情况。微信朋友圈中，
多数为相互熟识的人，许多人
抱有“宁可信其有不可信其
无”的心态进行转发与分享。
当有人贴上了弱者的标签，公
众便很容易一边倒地站在弱

者一边，“被这种标签牵着鼻
子走，根据当事人的身份去判
断，没有探究事实和是非”，

“但是当事件出现新的变化
后，身处舆论场中的人们也出
现了情绪变化，又不愿多做研
究和思考，便很快站到了此前
的对立面”。

宫承波认为，在新媒体
时代下，人人都拥有渠道发
声，因此便存在着多元的信
息来源。多元的信息常会让
事件出现变化，这也使许多
热点事件出现了反转。“但这
种反转多是没有经过权威部
门或权威人士回应的反转。”
宫承波说，“直到权威回应或
是媒体发掘真相后，议程才
会退出，舆论也随之平息。”

传播学者：
公众容易被当事人贴的标签左右

陈新刚以一种意外的方式
在社交网络上刷了屏——寻子
4年至今未果，他在街头散发寻
子信息的照片，6 月 29 日突然
点燃了朋友圈和微信群等社交
平台，并在不到 24 小时内经历
了被质疑、被证实的两次戏剧
性反转。

据《北京晚报》报道，这不是
陈新刚寻子首次在社交网络中

上演双重反转剧情。就在两个
月前，辽宁大连一名女子胸前
挂着与陈新刚自制的寻子启事
一模一样的牌子，由此引发“关
注—质疑—证实”的反转剧情。

对于被“误伤”的陈新刚而
言，至少有更多人知道了他儿子
的信息。而舆论多次反转，暴露
出民众在信息多元化中的盲信
盲从。

陈新刚寻子资料图 （习楠 赵喜斌）


