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以往所谓“中国特供3D电影”，就
是只有在中国放映的是转制3D版本，
在其他所有国家和地区均为 2D 版
本。其实“中国特供3D大片”并不只
有《超验骇客》，还有《机械战警》
《2012》等。

这些电影听上去挺“高大上”，但
最终受骗的还是中国观众。《2012》转
制3D版上映后，有网友评论“全影片
只有字幕是有特技效果的”。

记者为转制 3D 版电影简单算了
一笔账：一部电影从 2D 版转制到 3D

版，观众将为此多付1/2的票价，以当
年国内3D转制每分钟6万元的成
本来算，《超验骇客》全片 113分
钟只要花费 678 万元的转制
费，而因此挣得的票房却有
数千万元；在美国本土被视
作一颗“烂番茄”的《机械
战警》，3D版本在中国
上映之后，一举取得
了 3.29 亿元的票房
收入，占到了该片
全球票房的20%。

《功夫熊猫3》1月29日上映

定制版电影如何讨好中国观众？
还记得被骂得很惨的“中国特供版”电影吗？从《钢铁侠3》到《超验骇客》，一大批好莱

坞特供电影出现在中国大银幕接受着中国观众的吐槽。1月29日，《功夫熊猫3》开始
在全国上映，这一次，片方推出了“定制中文版”，令人好奇。这到底是“中国特供”的升
级版，还是真正为中国观众量身打造的，有着原汁原味中国元素的走心之作？

想玩“中国特供”，必然是想讨好
中国观众，在中国多赚票房。除了

“3D特供”外，还有一条路就是放进中
国的演员，比如在《环形使者》中打酱
油的许晴，和在《钢铁侠3》中打酱油
的范冰冰。但久而久之，中国观众就
不再买账。

但这次梦工场动画出品的《功夫
熊猫3》，不但英文版中有大段大段原
汁原味的中国元素，尤其是为中国市
场量身打造的《功夫熊猫3》中文版，

史无前例地推出从面部
表情到口型完全贴合中文
表达习惯的中文口型技术。
这让中国观众看片时，看到自然
流畅地说着中文的阿宝，感觉很棒。
有观众对这次的口型技术表示惊叹，
称“声型合一的阿宝值得拥有”。

《功夫熊猫》系列一直以来最被
称道的就是丰富精妙的中国元素与山
水诗意的东方审美风格，《功夫熊猫3》
将呈现更加原汁原味的中国风。

1月23日，《功夫熊猫3》举办全国
千场点映活动，仅用3小时就创造了约

4200万元的票房成绩，不但刷新动
画电影内地点映票房纪录，还一举
拿下周末票房冠军。1 月 29 日，
《功夫熊猫3》迎来了全球公映，
首日占据近50%的排映空间，创
下了内地市场动画电影单日排映
占比的最高纪录。根据猫眼票房

数据，首映半日票房破亿，截至1月
29日 18：00电影《功夫熊猫3》收获

1.52亿元票房，强势登顶当日华语票房
排行榜，再次刷新内地动画电影首日最
高票房纪录，再次印证了《功夫熊猫》系
列电影“每逢上映，必破纪录”的超强威
力。

值得一提的是，本次《功夫熊猫3》
是由中影股份、东方梦工厂和梦工场动
画合作拍摄完成的，中国也是唯一的
中、英文两版同时上映的国家。据悉，
《功夫熊猫3》公映首日中、英文两版的
排片率相近，两版的票房与口碑也实现
了“双赢”，打破了以往英文版更“吃香”
的观念偏见。这不仅证明了《功夫熊猫
3》中美合拍模式大获成功，更在中国
与世界动画电影领域树立了新的丰
碑。 （宗禾）

特供圈走中国多少票房？
3D版本起码多1/2收入

应该如何讨好中国观众？
现在流行中文口型技术

《功夫熊猫3》首日票房
创新高

1.52亿！


