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1.凡进店咨询者即送价值100元优惠券一张
2.凡蜜月旅行者另送价值 98 元精美礼品

本报讯 日前，云南省旅发委下
发关于《云南省推进旅行社跨界融
合发展组建旅行社集团实施方案》
的通知，将积极鼓励旅行社延伸旅
游产业链，与其他旅游要素企业跨
界融合发展，培育和扶持一批集团
化、规模化经营的综合性旅行社集
团。方案中明确，将重点扶持、培
育、组建10个左右年接待人数在30
万人以上，旅游收入在10亿元人民
币以上，有实力、有市场、有潜力、
管理规范、诚信经营的大型旅行社
集团。

方案特别要求，旅行社购物次
数每天不得超过1次，购物时间每次
不得超过90分钟。目前各项工作正
按步骤进行，计划2016年1月1日起
各旅行社集团正式运行。 （春城）

云南为旅行社立规

一天最多购物1次

本报讯 北京市发改委与北京
市旅游委日前向各区相关部门下发
关于北京市景区门票价格专项整治
工作安排的通知。通知指出，从
2015年 11月至2016年 6月，北京开
展景区门票价格专项整治工作，明
年上半年须降低不合理、虚高的门
票价格，价格违法违规的景区，可被
降低或取消质量等级。

通知要求对实行政府定价、政
府指导价的景区，降低不合理、虚高
门票价格，于2016年４月底前落实
整改措施，并向社会公布；对于实行
市场调节价的景区，旅游主管部门
将牵头负责引导景区适当降低偏高
的门票价格。门票价格明显偏高、
社会反映强烈的景区，价格主管部
门将依法开展运营收入、成本调查，
相 关 工 作 于 2016 年 6 月 底 前 完
成。 （新华）

北京市发改委、旅游委：

票价虚高景区
明年上半年降价

本报讯 住房和城乡建设部近
日发布消息称，将西藏纳木错-念青
唐古拉山、江苏太湖（无锡片区）等
11处国家级风景名胜区纳入濒危名
单，并给予黄牌警告；住建部将责令
其限期整改并重点督办。

住建部稽查办副主任董红梅表
示，被纳入濒危名单的11处风景名
胜区是：吉林仙景台风景名胜区、江
苏太湖（无锡片区）风景名胜区、福
建海坛风景名胜区、山东博山风景
名胜区、重庆缙云山风景名胜区、四
川贡嘎山风景名胜区、四川剑门蜀
道风景名胜区、贵州榕江苗山侗水
风景名胜区、甘肃麦积山风景名胜
区、西藏纳木错-念青唐古拉山风景
名胜区、西藏土林-古格风景名胜
区。 （新华）

11处风景名胜区
被黄牌警告

“双11”“双12”接连发力

在线旅游改变人们出游习惯

12 月 12 日，打开携程网，其
首页上“12·12玩转全球5大洲5
折起”的广告十分醒目。去哪儿
网也推出“12·12撒钱大趴”，推出
的多条热门线路在活动期间可享
受2—4折。而途牛将在 12月 16
日开始进入正式售卖期，除了向
用户派发红包外，还有“机票0元
飞全球”“热卖3折起”等优惠……

来自携程、途牛、同程等在线
旅游企业的消息显示，今年“双
12”期间，这些企业均投入了上亿
元进行促销。12 月 3 日，携程
CEO 梁建章即宣布投入 10 亿元
加入价格战，资金率先用于“双
12”大促销，将推出 1000 万个零
利润产品；同程则表示已经投入
1.2 亿元重点推出出境游和邮轮
产品；驴妈妈宣布，获得3家银行
授信共100亿元，推出“出境双12
预售”活动；阿里旗下的去啊旅行
网则在“双12”推出12万张1元起
超低价机票，并送出价值3000万
元的春运红包。

12 月原本是传统的旅游淡
季，然而随着在线旅游业的发展，
在每年“双11”“双12”在线旅游企
业的接连发力下，更低价格的机
票、酒店、门票，对消费者有着巨
大的吸引力。如今 12月已逐渐

成为人们休假、拼假的密集期，也
成为旅游市场的岁末出游高峰
期。

与其后到来的春节小长假相
比，“双12”期间推出的产品线路
有着巨大的价格优势。以马尔代
夫 4 晚 6 日游为例，12 月份最高
的也只要1.8万元，但春节期间的
报价在 2万元至 3万元，价格比
12月上涨近五成，前者对有出游
计划的游客十分有吸引力。可以
说，近年在线旅游业引领的岁末
促销战略，已经改变了人们的传
统出游习惯，旅游业的淡旺季格
局也受其影响有所变化。

全面改变旅游商业模式

12 月 10 日，在中国旅游协
会和中国旅游研究院共同主办
的“ 中 国 旅 游 发 展 论 坛 ”上 ，
2015 年中国旅游集团 20 强揭
晓，携程旅游集团再次超越国
内数万家旅行社和线上旅游企
业 ，成 为 中 国 第 一 大 旅 游 集
团。其他在线旅游企业的排名
也有不同程度的提升，去哪儿
网由去年的第四跃升至第二，
同程则由去年的第九上升至第
八。中国旅游研究院发布的
《中国旅游集团发展报告 2015》
指出，中国旅游产业已步入大
众旅游和国民休闲的新时期，

互联网和移动互联网正全面改
变着旅游的商业模式和创新形
态。

据不完全统计，从2009年到
2015年，在线旅游投资次数由 5
次增长到2014年的 158次，在线
旅游投资额由2009年的1亿元增
长到 2015 年前三季度的 772 亿
元。《中国在线旅游市场趋势预测
2014—2017》数据显示，中国在线
旅游市场交易规模未来几年将保
持 稳 定 增 长 ，2015 年 将 达 到
3523.8亿元，环比增长25.9%，预
计到 2017 年市场交易规模达到
4983.4亿元。

这一数字巨大增长的背后，
是在线旅游业务的快速渗透。
酒店和机票是最先被在线化的
旅游产品，此后，租车、景区门
票、签证等产品都迅速进入了在
线化的进程。可以说，作为“互
联网+旅游”的结合体，在线旅游
已经颠覆了传统旅游业的格
局。“旅游产业边界正趋于消
失。”《中国旅游集团发展报告
2015》指出，此次旅游集团的全
新排名，象征着我国在线旅游全
面崛起，反超线下。

不断拓宽发展领域

日前，在同程旅游 2016 年
战略发布会上，CEO 吴志祥表

示，在线旅游的“标品”（指 机
票、酒店、火车票等旅游产品）
时代已经结束，“非标品”的海
外游、高端度假游，将是其下一
个战略目标。此外，吴志祥还
透露，同程旅游未来还将拍电
影、开发手游、涉足金融业务，
甚至为组建旅游航空做准备。
与此同时，同程也透露，他们推
出 的 一 款 活 期 理 财 产 品——

“同同宝”将于 12月 18日正式上
线，标志着其正式涉足金融领
域，提供融入旅游元素的金融
产品。

可以说，同程旅游的发展路
径中有整个在线旅游企业的影
子。在旅游业务之外，在线旅游
企业纷纷涉足其他领域。在同程
旅游之前，途牛、去哪儿、携程、淘
宝旅行等各大在线旅游企业都已
试水旅游金融产品。近年来，金
融已经成为在线旅游企业跨界发
展的首选领域。在线旅游企业由
于其自身特点，在用户规模、现金
积累、消费特性等方面有天然的
优势。与此同时，旅游金融已经
嵌入到在线旅游服务的各个交易
环节，成为旅游延伸服务中最为
重要的一环。因而，业内人士分
析指出，由旅游向金融产品延伸
的发展趋势，将成为未来在线旅
游的发展方向之一。

（任民）

促销战略影响淡旺季

即将过去的这一年，是“互联网+旅
游”稳步发展的一年，也是在线旅游企业
合并、重组，“重划疆土”的一年。“双12”，
在线旅游年底大促销如约开始。


