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本报讯“双 11”是各大
电商争抢蛋糕的日子，今年，
我市不少汽车品牌也不例外
地来分一杯羹：摇红包、2元
起拍、1元抢车……业内人士
表示，汽车电商是一种趋势，
以后会发展得越来越好。

线上活动效果好

四轮平衡 10 元（原价
450 元）、燃 油 添 加 剂 18
元 ……“双 11”当天，各种养
护产品的促销活动可以在平
顶山宝莲升宝马 4S 店的官
方微信和微商城清楚地看
到，这是该店为“双 11”设计
的线上活动内容。该店市场
部经理杨鑫说：“汽车电商的
线上活动是从今年开始尝试
的，我们也是第一次在‘双
11’做线上活动，当天就有上

百笔的成交量，可以说活动
效果挺好的。”

在杨鑫看来，现在买车
的群体越来越年轻化，对他
们来说，在线上选购，随后在
实体店体验是更方便、快捷
的方法，相信以后“双 11”这
种线上活动会越来越好，普
及率也会越来越高。

平顶山启辰 4S 店市场
部经理吴常青告诉笔者，今
年他们公司的“双11”活动从
11 月 1 日起就开始准备了。
其中“存 1元夺 R30”是今年
力度最大的活动。另外，他
们还推出“支付48元抢3000
元或 4999 元优惠券”“线上
摇一摇”等活动。

吴常青说，去年他们也
尝试了这种线上线下相结合
的活动，但是效果没有今年

好。现在大家对网络的认可
度越来越高，网上大件商品
的销量和受关注度也提高
了。在线上了解促销活动，
线下体验，可以使顾客综合
了解到更多的车辆信息，对
顾客来说，不用奔波就能了
解各个4S店的信息。

网上销售优势多

“1 元 网 上 秒 杀 英 致
737”“7 折 店 面 秒 杀 英 致
G3”……今年的“双11”，平顶
山 英 致 4S 店 也 是 热 闹 非
凡。该店市场部经理王克亮
认为，线上宣传、线上促销对
汽车行业来说是新鲜的事
物，大家对这种方式的关注
度比较高。在他接触到的顾
客中，不少人感觉在网上发
布促销信息的汽车品牌透明
度更高，顾客能得到更多的
优惠。

“奔腾 B50、B70、X80 交

499元抵2015元，B30交 499
元抵 1500 元购车现金。到
店购车时，出示抵扣券短信
编码，可在议价后额外享受

‘折上折’现金优惠……”一
汽奔腾 4S 店市场部经理侯
竹林说，这些促销活动都是

“双11”在线上做的。厂家在
线上做的活动对实体店来说
是有助于提高销量的。厂家
做的线上活动是针对一个地
区制定的，而不是针对某个
4S 店，因此支持力度比较
大，消费者能得到最大的优
惠。同时，线上活动的信息
传达也更快捷，对经销商来
说也是一个好事。

旭龙别克 4S 店的市场
部经理叶培园说，在“双 11”
他们也拿出了最大的优惠回
馈客户，拿凯越这一款车来
说，平时的优惠价最多也是
8 折左右，在“双 11”则是 6.8
折。除此之外，在售后上也
针对“双11”推出了特有的活
动。在她看来，汽车行业的
线上活动对整个市场来说
是发展的必然趋势。

（郭晓芬）

汽车经销商“双11”各显线上神通


