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“鹰皇花园”杯指定户型设计
邀请赛 11 月 8 日（周日）即将结
束，届时将举行隆重的颁奖和投
票者抽奖活动，所有投票者均有
机会抽取iPad mini。

据了解，此次邀请赛是鹰皇
花园打造鹰城居住新模式的发力
之作，可谓大牌云集，代表目前鹰
城家装设计最高水平的业之峰装
饰、天元一品装饰、龙发装饰、新立
方装饰、红点设计、天一靓居装饰、
高饰易家装饰、红之叶设计、阿米
巴设计、交换空间装饰、品尚装饰、
涂图装饰、盛亚明煌装饰、冠华装
饰、北京紫名都装饰、美伦空间设
计等均踊跃参赛。大赛以鹰皇花
园的A、C、F、复式四种优质户型为
蓝本，共征集参赛作品66幅，参赛
者分别设计出不同风格的室内装
修方案，展现作者本人对户型的理
解和对生活的感悟。

10月31日至11月8日，所有参
赛作品集中在鹰皇花园小区进行
展出并投票。大赛邀请了平顶山
市装饰设计协会和河南城建学院、

平顶山学院、平顶山教育学院、平
顶山工业学校等院校相关专家坐
镇，此外，还有业主评委和公众评
委。展览期间，业主评委和公众评
委可为自己喜爱的设计作品投
票。每天投票的前100名参与者
将赠送大礼包一份，所有参与投票
者将于11月8日下午现场抽奖，有
机会获得两台iPad mini和更多家
用电器、家居用品大奖。最终，主
办方将针对四种户型参赛作品共
评出一等奖4名、二等奖8名、三等
奖12名和优秀奖若干名，每个户
型分别颁发获奖证书和奖金（共计
一等奖8000元、二等奖8000元、三
等奖6000元等）。

此外，金太国际家居、豪凯迪
家居、蓝邦家居、中祥家居、柚尊柚
木家具、马可波罗瓷砖、英伦王朝
窗帘、怡口净水器、史密斯热水器、
哈佛热水器、威能暖通、日立空调、
三星中央空调、诺贝尔瓷砖、生活
家巴洛克地板、简一大理石、皓尔
宝涂料、日丰管等家居建材品牌也
倾情助阵大赛。★ （刘梦伟）

“鹰皇花园”杯
指定户型设计邀请赛周日落幕

参与作品投票抽取iPad mini

套餐，顾名思义是一个成套
的东西，不然只能叫零卖的散件，
比如在中西式快餐店购买套餐，
一般主食、小食和饮料都配齐了；
或者买衣服，扣子一定是缝好
的。不过，家装市场对于“套餐”
的定义，则有些与众不同，“套餐”
里的商品往往配不齐，就像厨房
橱柜的“套餐”就总是缺这少那，
想配齐的话，还得再花钱。

加价手法 1：“套餐”
内项目缺这少那

“7800元把整体橱柜搬回家”
“1万元买齐全套小户型橱柜”等，
这样的宣传语频频现身于各大中
高档橱柜的门店内。原价贵得令
人咋舌的橱柜推出了平价“套
餐”，自然是大受消费者欢迎。然
而实际的情况并不像广告中写得
那么简单。

在整套橱柜中，除了地柜、台
面、吊柜这撑起框架的三大件之
外，还有碗篮、调味篮、锅篮等内
部配件；拉手、铰链等五金件；包
管道、美侧板、罗马柱、台面倒角、
台下盆等附加工艺；以及厨电、水
槽等不可缺少的构件。不过，在
多数品牌的橱柜“套餐”里，以上
种种总是配不齐。

比如，某橱柜天猫店里一款
总价10999元的套餐，内含：3.5米
双饰板地柜+3.5米台面+1.5双饰
板吊柜以及水槽和厨电。然而，

消费者家中定橱柜，三样拉篮总
不能少，管道也不能不包，台下盆
等新工艺也想要尝试一把，那就
再加钱吧，因为这售价10999元的

“套餐”里，竟然不包括这些。
而更多的橱柜“套餐”是连厨

电和水槽也不包含，某橱柜品牌
的“套餐”“裸柜”价为14000多元，
而加上辅材、台面升级、包管道等
其他费用，总价增至17000多元。

加价手法 2：“套餐”
商品大都是基础款

据了解，除了包含的种类不
齐，橱柜“套餐”往往都是各品牌
的基础款，想要材质升级、环保升
级、工艺升级，都得额外加钱。

某橱柜品牌一款橱柜“套餐”
价不到 9000 元，如果需要比“套
餐”更好的材料，台面从普通石英
石升级为“砸不烂”的石英石要加
1000元，柜体从颗粒板升级为实
木板，要加1500元，拉篮从不锈钢
材质升级为水晶板材质要加800
元，甚至连水槽要改尺寸做更大
一些的型号也要再加600元。

许多消费者在选购橱柜“套
餐”时，往往就是冲着低价去的，但
听过导购员的详细介绍后，总免不
了这边加一点，那边加一点，总价
算出来后往往把自己吓一跳。

一位不愿透露姓名的业内人
士称，以低报价赢得顾客，故意留
下诸多隐性增项，后期再漫天加

价的营销手段，在橱柜销售中屡
见不鲜。

选“套餐”还有哪些
问题得注意？

1.超出“套餐”部分不打折
由于“套餐”中各种产品和项

目的折扣力度比零售便宜得多，
因此，消费者都认为即使超出一
部分也贵不到哪儿去。某些不良
商家正是利用了消费者的这种心
理，“套餐”内让你占便宜，超出

“套餐”部分按原价销售。这样一
来，即使超出半米，也意味着要多
支付至少一两千元。

2.非标准尺寸要另收费
曾有消费者反映，设计师上

门测量并画出图纸后报价比预算
超出数百元。原因是“户型特殊，
尺寸须修改”，例如标配柜体宽60
厘米，如果消费者厨房只适合55
厘米，这样每个柜子都要多付钱。

3.五金、电器偷梁换柱
安装到消费者家里的产品，

和卖场中展示的产品往往不一
样。原因在于，一些商家在卖场
中所展示的比标配内容要高级得
多，例如展示更高级的电器，样品
的五金件也为进口产品，以此作
为诱饵。而实际送货上门的产品
却缩了水，让消费者有苦说不
出。所以在签定购买协议时，一
定要将“套餐”内的每一项都标注
清楚。 （现代）

橱柜“套餐”为何总是不成套？

家庭装修遇到陷阱如何维
权？如何看出装修设计单位的制
图是否规范？由江苏省住房和城
乡建设厅审定的《建设装饰装修
制图标准》已发布，江苏的家庭装
修在设计环节也因此有了新版标
准。11月 3日，该标准的主编东
南大学建筑学院高祥生教授感慨
道，图纸是设计的语言，也是工程
建设中的法律文件。

“目前室内设计、装饰装修行
业的产值一年达到两万亿，从业
的设计师水平参差不齐，制图语
言模糊、表达不准确、不统一，会
直接影响施工质量”，高祥生指
出，我国现在还没有一个对于装
修的标准。所以这部新标准对设
计行业做出了规范，为推动行业
标准化的发展又迈进了一步。

“对于消费者来说，该标准是
家庭装饰装修的设计依据，是检
验设计施工单位重要的参考，让
每个家庭都能更好地了解行业，
避免陷入装修陷阱，保护自身财
产和相关权益。”高祥生举例称，
如果消费者发现家中装修出现问

题，产生维权纠纷时，可凭借该标
准说话。如果制图违反了标准，
那么对方就要承担责任。

从《建设装饰装修制图标准》
可以看到，标准要求图样表达准
确、图面清晰美观，提高制图效
率，并符合设计、施工、监理、存档
等要求，对建筑装饰装修制图的
图纸幅面规格与图纸编排顺序、
图线、字体、比例、符号、定位轴
线、尺寸标准、常用材料图例、图
样画法等做了基本规定，可适用
于新建、改建、扩建的建筑装饰装
修工程的各个阶段设计图、竣工
图，原有建筑物、构筑物等的测绘
图以及通用设计图、标准设计图。

高祥生介绍，此次标准修订
还特别新增了对图纸深度的规
定。“比如在施工图设计中的灯具
布置除了符合平面图设计外，还规
定应标注所有明装和暗藏的灯具、
发光顶棚、空调风口、喷头、探测
器、扬声器、挡烟垂壁、放火卷帘、
防火挑檐、疏散和指示标志牌等部
位的位置，并要求标明定位尺寸、
材料名称、编号及做法”。 （中新）

江苏出台装修制图新标准
装修维权有据可依

资料图片


