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■购房“政”当时

央行先后多次下调贷款及存款
基准利率，置业门槛空前降低。

今年“金九”开局相对低迷主要
是受到了节假日影响，预计后续入市
项目还将有望增多，加上当前政策环
境的持续宽松以及房企借助金九银
十大搞促销活动，后续成交量有望走
高。

近日，央行宣布存贷比取消，意
味着将释放 7万亿人民币。央行宣
布，今年11月12日起发行2015年版第
二套人民币 100 元纸币。对比 2008
年的4万亿入市后房价暴涨到今天，
此次对房产市场的影响预计也将翻
倍。这也代表了业界普遍观点：“金
九银十”依然可期。

临近年底，绝大部分开发商都将
为争取一个漂亮的全年业绩而进入
推盘旺季，加上这一直接对楼市利好
政策的出台，10月楼市交易量有望保
持较高水平。

■房企库存压力大

今年8月的三部委新政，将结清
首套房再买房的首付比例降至最低
二成，这也是历史最宽松的水平。降
低首付比例，可以有效降低入场门
槛，增加市场需求。由于 1到 8月份
房地产投资增速下滑明显，调整首套
房贷款比例不一定会对存量住房的
销量产生大的影响，却传递出稳定市
场的信号。

央行本次政策更多是考虑解决
目前三四线城市的巨大库存压力。
进入本周，“金九银十”已经进入倒计
时，在整体市场回暖的美好局面中，
开发商推货的积极性也很高。

虽然各项宽松政策频出，相对于
往年同时期，“银十”作为传统的销售
旺季，各楼盘纷纷一反常态选择“按
兵不动”。这与目前平顶山楼市的大
库存量有着很大关系。供应量的放
大，使市民观望现象严重，国庆期间
楼市成交量远低于预期。

第四季度是开发商年底冲刺任
务量的关键时刻。顶着巨大的去库
存压力，各房企不约而同地通过低价
策略以博取购房者的欢心。

■给力优惠多多，暖
场活动吸客

“感觉优惠跟之前差不多！”10月

3日，在房展会上和家人一起逛展的
王女士感叹道。本想趁着国庆楼盘
促销力度大的时候出手，但现场的情
况还是让王女士有些失望。

国庆期间楼盘除了延续之前的
优惠之外，大多数楼盘还是给出了较
为给力的优惠，推出特价房或一口价
房源的就有8家，还有楼盘则推出买
房送家电、送车位、送旅游等多重叠
加优惠。

除了打出诱人的优惠促成交外，
各楼盘也争相通过各种暖场活动吸
引购房者到场。国庆 7天已经让楼
盘聚集了不少人气，黄金周虽然已
过，开发商仍不失时机，毫不懈怠推
出新的一波活动。

恒大名都“秋季养生大讲堂”，蓝
湾新城菊花展趣味寻宝送影票，银基
誉府亲子happy趴，千田·新开元“拼
乐高，抽红包”等，各楼盘售楼处每天
咨询的客户都接近千人，人气爆棚。

10月 17日，华诚荣邦·蓝湾尚街
菊花展开幕，凭入场券参与“趣味寻
宝”游戏，集齐 5个印章者即可参与
趣味套圈或抽奖游戏，电影票、礼品
券、玩具等礼品多多。活动期间订房
者，享受两房优惠两万元、3房优惠3
万元，同时可砸金蛋赢1000-8000元
现金券。

10月 18日晚上7时，平顶山碧桂
园在鹰城广场举办广场舞大赛，现场
人山人海，美不胜收。

■房地产营销电商化

随着房地产开发利润水平的下
降、金融环境的变化以及互联网时代
的到来，轻资产发展模式成为房地产
业赢利的一个必然趋势。与此同时，
O2O的商业模式正在逐渐渗透房地
产行的不同阶段，而最新的模式就是
电商合作。

近两年，除了平顶山本地实力
房企外，不少外地房企入驻平顶山，
如名门、碧桂园等，房地产市场出现
饱和状态，竞争也越来越激烈。“电
商平台是拓展市场的一个良好渠
道，在一定程度上也能增加楼盘的
成交量。更重要的是，市民通过网
络对楼盘周边的信息也能有比较全
面的了解。”

房地产电商化被视为未来楼市
营销的主要方式。但是，由于房子属
于大宗商品，不像其他商品可以依照
型号搜索选择，顾客最终的购买途径
中，仍然需要现场了解房屋的布局、
构建、环境、位置等。和传统的房地
产营销模式不同，房产电商是包括商
品和服务的提供者、广告商、购房者、
中介商等有关各方行为的总和，主要
是在线上完成商品展示和交易意向
达成，并通过网络平台支付交易意向
保 证 金 ，最 终 促 成 线 下 交 易 。

（张秀秀）

利好不断，楼市“银十”再发力？

本版图片均为双节室内房展现场情景（资料图片）

10月 19日，恒大名都全新绽放，新销售中
心乔迁至旧址南 100米位置，同时 11#9A精装
样板房全新开放，此次恒大名都将样板房搬进
实体楼，为购房者提供了更为直观的看房体
验；交房标准样板间也同步对外开放，使购房
者可以清楚地看到交房时房屋的实际情况。

通过 11#看房通道，客户即可到达样板房
区域。与其他楼盘样板房不同的是，恒大名
都每个户型都有两套样板房，一套布置有家
电软装，可以让客户亲身感受未来的生活场
景，另外一套为交房标准样板房，即购房者收
房时的标准房屋。

这般为样板房“卸妆”之举，在平顶山尚属
首例。过去的样板房仅起到一个示范作用，实
体样板房则帮助购房者解决了诸多实际问题，
比如通风、采光、楼间距、空间尺度、观景效果
等，为购房者呈现出最真实的居住体验，也为
其购买决定提供正确的引导和判断。过去需
要置业顾问口说的部分，实体样板房都可以一
一做出最为真实直接的解答，它将过去购房者
对开发商诚信上的担心，用最直接的产品展示

化解。
在恒大的发展过程中，最值得称道的是

恒大对精品品牌的塑造。历经 18年 170多个
主要城市 400 多个项目的检验，拥有超百万
业主的恒大集团，已经成为中国老百姓最认
可的精装住宅。

作为恒大集团进驻鹰城的扛鼎之作，恒大
名都秉承“鼎级名牌荟萃、行业领先设计、超豪
华材料、精品化施工、标准化管理、人性化关
怀、智能化环保健康、创新家装工艺、全球统一
采购及配送”的“国际9A精装体系”标准，将日
立电梯、松下开关、老板厨电、海尔橱柜、世友
地板、群升门业等品牌带入千家万户，用实力
缔造鹰城首席全成品精装豪宅典范。

对于购房者来说，精装修房不仅将装修成
本降至最低，也避免了装修带来的种种烦恼，
可谓“省钱省时省心省力”。近期，恒大又推出
了买房即送 3 万元品牌家私的活动，如此一
来，又省去了购置家私的费用，彻底实现了“拎
包入住”的人居理想。

（张秀秀）

恒大名都
实体样板房全新绽放

“从这些年房地产市场情况看，所谓的‘金
九银十’更像一个媒体语言，而非实际成交情
况。”中原地产首席分析师张大伟认为，房地产
销售将进入常态化的发展趋势。房企不可能像
往常一样只强力主攻“金九银十”，而是在每个
季度都会推出相应的促销活动，来拉动房地产
销售额的提升。今年的淡季不淡，旺季也未出
现明显的政策刺激效果。
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