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乘着“互联网+”浪潮，很多传统
企业都在探索与互联网无缝链接的
路径。进入中国刚好20年的全球
直销业巨头安利，近日宣布找到了
用移动社交网络激活其内在“人联
网”基因的模式。

2015 年 8 月 2 日，安利在广州
发布其2025战略，宣布未来十年的
战略目标：实现安利平台上的成功
创业者数量翻番。为了实现此目
标，安利将全面实施数字化战略、体
验战略和年轻化战略，为直销体系
插上移动社交电商的翅膀，为营销
人员打造O2O创业平台，并为其提
供全程无忧的一站式创业支持服
务。

互联网+安利=移动社交电商

作为全球直销业的龙头，安利
进入中国20年，取得了令人瞩目的
发展成就，业绩一路攀升至几百亿
元。但电子商务的发展，一度让很
多人担心会颠覆安利原有的直销模
式。

安利大中华总裁颜志荣强调，
直销是安利的核心竞争力，安利不
会放弃直销这种模式，也一直在寻
找直销与互联网咬合的齿轮。移动
社交电商，就是安利整合直销传统
优势、有效利用移动电商和社交媒
体开发出的安利版“互联网+”模式。

颜志荣认为，安利天然具有互
联网基因，早在互联网出现之前，安
利就依托其直销模式，建立起了庞
大的“人联网”系统。当前，安利就
是借助微信、微博等移动社交平台，
将线下“人联网”搬到线上，通过线
上线下互通互补，快速提升人际网

络拓展及沟通效率。
发布会上，安利宣布正式启动

营销人员移动工作室，这种由安利
公司统一设计开发并提供后台运营
的营销人员移动工作室，类似于为
每个营销人员开办一个微店。这些
微店完美融入微信生态系统，与安
利现有的“安利云服务”微信服务
号、安利数码港 APP 等移动渠道，
连同安利强大的线下家居送货系
统，共同构成安利的移动社交电商
平台。

顾客可以根据自己喜好，通过
这三个移动端的任何一个渠道实现
线上购买、办理会员加入；营销人员
可通过这些渠道实现移动化的产品
销售、客户服务、业务管理，从而大
幅提升营销效率。

张雯琦是安利一名普通的营销
人员，作为首批试用者，她已经拥有
了自己的移动工作室，不必像开淘
宝店一样，要自己搭建、自己上货、
自己卖货、自己递送，张雯琦拎包入
住，轻松开张。只需将一些产品信
息链接分享到朋友圈，或者微信发
送给特定需要的客户，就可实现线
上销售。同时，她的移动工作室还
有很多个性化的功能和标签，比如
分享自己的生活照片，与自己的实
体工作室形成 O2O 互补互动等。
张雯琦感觉自己的安利生意轻松很
多、方便很多，也时尚了很多。

在安利大中华市场副总裁余放
看来，安利的移动社交电商模式有
自己的优势，它保留了直销的人员
倍增、口碑传播、消费和销售融合等
核心竞争力，并借助移动社交网络
放大和强化这些特点，通过移动电
商及线下配送提升营销人员工作效

率，是非常理想的“互联网+”路径。

打造全程无忧的O2O大众创
业平台

移动社交电商系统只是安利新
版大众创业平台的一环。以创业者
为核心，安利大众创业平台包括四
大支持系统。一是产品支持系统，
安利向创业者提供具有广阔前景和
强大竞争力的丰富多样的产品，助
其迅速开拓客户、留住客户。二是
移动电商系统，由安利微信服务号、
安利营销人员微店、安利数码港
APP等移动渠道组成，配合其线下
家居送货体系，实现了移动社交电
商的闭环。三是顾客体验系统，安
利正在将所有店铺升级改造为线下
体验设施，同时开发基于人群细分
和生活方式的社群活动平台，支持
营销人员通过开展健身、美容、亲
子、美食等丰富多彩的社群活动，开
拓客源，为顾客提供品质生活解决
方案，并不断提升顾客体验。四是
学习成长系统，这是直销的特色，安
利会通过线上线下的培训体系，为
创业者按需提供产品知识、服务技
能、销售技巧、客户管理、商德商道
等进阶式培训；同时安利也鼓励资
深营销人员通过手把手传帮带，帮
助新人成功。

安利营销人员陈丽婷是一位有
两个孩子的全职妈妈，她参加了安
利公司推动开发的社交平台——

“美妈会”，结识了很多和自己有共
同话题的朋友，一边组织聚会，一边
实现了自己兼职创业的目标。而年
轻的安利营销人员杨哲，在深圳的

安利体验馆里带着顾客一起做早
餐，一起健身，“体验馆可以为顾客
展示一整套安利生活方式的解决方
案，以前我们需要靠自己去挖掘顾
客的实际需求，现在在体验过程中，
顾客的需求就会自然显现出来”。

由于直销本身具有低门槛、低
投入、低风险等特点，安利希望借助
其新版大众创业平台，为创业者提
供全程无忧的优质创业体验。

安利创业平台历久弥新的精神
内核

2015年8月1日，在安利（中国）
开业20周年之际，安利在广州隆重
举办庆生大会，万余绩优营销人员
现场聆听了美国前总统小布什与美
国安利董事长温安洛有关直销创
业、创业者精神、创业者领导力的精
彩对话。

安利大中华总裁颜志荣表示，
安利从成立之日始就是一个大众创
业平台。安利的核心营销人员大都
独立成商，虽然卖的是安利产品，但
做的是自己的生意，是名副其实的
创业者。56年前，安利的两位创办
人在历经7次创业之后，饱尝创业
艰辛，深切了解创业者需求，最终创
办安利公司，当时他们的目标就是
要让每一个人都有通过创业改变命
运的机会。

与这种新兴创业平台各领风骚
数年不同，安利这个平台为何能够
历经半个多世纪屹立不倒，而且还
能历久弥新？颜志荣解释说，环境
会变、技术会变、商业模式会变，但
人们追求美好生活的意愿是不变

的，安利成功的秘诀就在于尊重人、
理解人、成就人。首先，通过安全优
质的产品，与营销人员的个性化优
质服务相结合，为广大消费者提供
品质生活解决方案，并不断优化其
体验。其次，为营销人员提供一个
低门槛、低风险、可持续的创业机
会。

安利的目标是——帮助愿意创
业的人打造自己的生意，但不需要
自己打造生意。从研发生产、品牌
建设，到平台搭建、仓储物流，再到
沟通、培训、激励、管理，安利力争为
涵盖社会各个阶层的创业者提供全
程无忧的创业体验。营销人员只需
专注于销售产品和服务顾客，其他
都交给公司打理。

安利在 2025战略发布会上也
披露了刚刚出炉的《2015安利全球
创业报告》的关键数据。这份由美
国安利公司支持、慕尼黑理工大学
主持、覆盖全球44个国家和地区的
创业调查主题报告显示，中国的创
业环境越来越友好，相较于2014年，
中国的创业友好指数提升了7个百
分点。同时，超过9成的中国受访者
显示出对创业的积极态度，62%的
人有计划创业。“更好地兼顾家庭与
事业，享受生活”“实现自我价值，完
成个人目标”和“获得额外收入”是
最吸引中国人创业的三大动因。

颜志荣强调，万众创新、大众创
业的浪潮已推动中国快速进入大众
创业时代，直销是一种理想的个人
创业模式，安利不断更新的大众创
业平台，可以很好地满足创业者的需
求，解决创业者面临的问题。未来安
利的成功，正是也只是建立在帮助创
业者成功的基础上。 （牛瑛瑛）

安利的“互联网+”：打造O2O大众创业平台

1945年9月2日9时许，日本投
降仪式在东京湾“密苏里”号战列舰
上举行。中国作为第二次世界大战
胜利国，与所有同盟国一起，将邪恶
势力终结，为人类赢得持久和平。

1951年8月13日，周恩来总理签
署中央人民政府政务院通告，规定9
月3日为抗日战争胜利纪念日。

为了纪念这一特殊的节日，
河南东坡酒业集团特推出中华元
鼎——“纪念抗日战争胜利暨世界
人民反法西斯战争胜利七十周年”
珍藏原浆酒。

中华元鼎采用宋代五大名窑之
一的钧瓷制作。钧瓷是汉族传统制
瓷工艺中的珍品，凭借其古朴的造
型、精湛的工艺、复杂的配釉、“入窑
一色出窑万彩”的神奇窑变而产生
变化无穷的图形色彩和奇妙韵味，
素有“黄金有价钧无价”和“家有万
贯，不如钧瓷一件”的美誉，被称为
国宝、瑰宝。郏县曾是八路军豫西
抗日根据地之一，选用本地特产的
钧瓷更具有独特意义。

中华元鼎作为本纪念酒的基础
造型，有着特殊意义：元代表完备、
周全、圆满；鼎是我国传统文化的代
表，是文明的见证，也是文化的载
体，三代至秦汉延续两千多年，一直
是最常见和最神秘的礼器。传说夏
禹曾收九牧之金铸九鼎于荆山之
下，以象征九州。自从有了禹铸九
鼎的传说，鼎被视为传国重器、国家
和权力的象征，又是旌功记绩的礼
器。周代的国君或王公大臣在重大
庆典或接受赏赐时都要铸鼎，以记
载盛况。鼎的这种文化载体意义一

直延续至今。
中华元鼎鼎身古朴大方，下面

三足为吉祥瑞兽，采用狻猊造型。
狻猊是传说中龙之九子的第五子，
形似狮，好烟火，寓意中华民族薪火
相传，延绵不绝。三足分别代表了
抗日战争时期的三大政治力量——
中国共产党、中国国民党和民主党
派组成的抗日阵线，寓意是全民族
抗日统一战线的形成才确保了中华
民族的抗日战争最终取得胜利，才
托起中华民族伟大复兴的征程。

鼎身下部为壮丽山河图，象征
中华民族江山永固。中间为露胎，
正反面阳雕“纪念中国人民抗日战

争胜利七十周年”和“珍藏原浆——
河南东坡酒业集团有限公司荣誉出
品”金字。旁边有激光雕刻的唯一
防伪编码和收藏字码，保证了本品
的真实性、唯一性和独特性。

鼎身上部为万里长城图案，寓
意中华儿女用血肉铸就的万里长城
永远屹立于世界东方。瓶身带两
耳，象形数字八，寓意了中华民族经
过艰苦卓绝的八年抗战，最终取得
了胜利。

瓶盖上为五角星，寓意中华民
族在中国共产党的英明领导下，在
国内各族人民和各民主党派的支持
下，取得了抗日战争的最终胜利。

鼎身高9.3寸（1寸≈3.33厘米），
代表了对9月3日这一特殊日期的
纪念。鼎身直径7寸，寓意抗日战
争胜利七十周年。灌装9斤3两东
坡酒业集团精酿窖藏七年的荞香型
珍藏原浆头酒，提示9月3日这一特
殊的纪念意义，还承载了70周年的
特殊含义。

中华元鼎将选取九尊收藏编号最
具有代表意义者赠送给国内最具有抗
日战争胜利特殊意义的九家纪念馆，
同时也代表中华九州、九鼎永驻。

中华元鼎编号 0001 号将捐赠
给北京中国人民抗日战争纪念馆永
久收藏，纪念 1937年 7月 7日卢沟

桥事变正式揭开了中华民族抗日战
争的大幕。

中华元鼎编号 9300号将捐赠
给南京抗日战争胜利纪念馆永久收
藏，纪念 1945年 9月 9日侵华日军
投降仪式在南京举行。

具 有 特 殊 纪 念 意 义 编 号 的
0008号、0093号、0903号、0930号、
0070号、0707号、0909号等七尊中
华元鼎将分别捐赠给延安革命纪念
馆、沈阳九一八纪念馆、上海淞沪抗
战纪念馆、庐山抗战纪念馆、重庆抗
战遗址博物馆、滇西抗战纪念馆和
山西长治武乡八路军太行纪念馆。

中华元鼎无论取材还是制作、
无论工艺还是内涵，都紧扣中国人
民抗日战争胜利七十周年这一主
题。据河南东坡酒业工作人员介
绍，盛大的封坛仪式将在 9月 3日
隆重举行，现开始接受网络和电话
预订。

中华元鼎纪念酒即将上市的消
息一经发布，人民网、新华网、央视
网、光明网、新浪网、搜狐网、大河网
等众多媒体纷纷报道。下一步，河
南东坡酒业将在9省3市93个地区
同步接受预订，部分地区代理商正
在招募中。

河南东坡酒业集团公司创业历
史久远：早在 1968年，以知识青年
为主体创办了小型酒厂，后发展成
为国营郏县酒厂，2011年成立河南
东坡酒业集团公司。多年来，东坡
酒业所出产的酒品广受欢迎，是河
南省唯一使用荞麦原粮酿酒的生产
企业，也是全国荞麦酿酒发源地和
原产地。 （王建党/文图）

东坡酒业再领风潮

中华元鼎纪念酒抗战胜利日封坛
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