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据了解，名仕国际家居广
场打造的是一个全方位的家居
卖场，内有情景家居样板间，打
造情景家居卖场；百余家国内
外大品牌入驻，为鹰城家居业
注入了一支“强心针”；所有入
驻商家都必须达到国家环保检
测标准……这一切的一切，将
更好地推动家居行业的振兴与
升级。在叶勤建看来，提供最
全面周到、安全环保的家居服
务、推动家居时尚、改变人们生
活才是名仕国际家居广场最期
待、最引以为傲的成就，也是给
此次婚博会“准新人”最大的惊
喜。

记者：在此次“婚博会”上，
名仕国际家居广场将给鹰城的

“准新人”带来哪些惊喜？
叶董：名仕国际家居广场

打造的是综合的家居商场，不
仅有板式家具、儿童家具、韩
式家具，而且还有欧美家具、
古典家具、实木家具、红木家
具等，让消费者的时尚生活从
这里开始，让“准新人”和消费
者享受纯正优雅的品质，领略
低调奢华的千秋古韵。除此
之外，名仕国际家居广场还可
以为“准新人”量身定制家具，
根 据 房 屋 的 大 小 、结 构 及 需
求，打造适合不同人群、不同
风格的私人定制家具。名仕
国际家居广场还销售沙发、客
厅家具、藤器家具、软床、床
垫、布艺、床上用品及装饰饰
品，为“准新人”编织美好的生
活，让他们真正体验一站式购
物。而且名仕国际家居广场
把一线城市消费体验的经验
和服务带到鹰城，让“准新人”
及消费者感受到最贴心、最完
美的服务。我想，这对“名仕”
来说是最重要的。

记者 ：针 对 即 将 开 幕 的
“禧悦”婚博会，“准新人”将在
“名仕”享受到哪些优惠？

叶董：本届婚博会将在 8
月 1 日正式启幕。此次婚博会
囊括了家具、家电、婚纱摄影、

珠宝首饰、婚宴策划、婚庆礼
仪、婚礼用品、汽车、旅游等婚
庆产业链中 20 个行业的近百
家参展商。对于邀请的每一
个参展商家，都保证其享有一
定的行业知名度和品牌信誉
度，例如名仕国际家居、晶琦
珠宝、米兰婚纱摄影、艾琳娜
婚纱尊荣馆、卡洛琳婚庆、苏
宁电器、平顶山威佳汽车城、
佐 卡 伊 钻 石 、锦 瑟 年 华 花 艺
等。

活动期间，名仕国际家居
广场还将有 8 重大礼让利鹰
城“准新人”及消费者。一、
部分家具 1 折起售；二、10 元
办 理 VIP 贵 宾 卡 ，购 物 即 享
5000 元抵用券；三、疯狂早市，
前 81 名购物加送价值 380 元
乳胶枕 1 个；四、到店有礼；五、
凭贵宾卡参加抽空调、自行车
大奖；六、家具 8.1 元起拍；七、
8.1 万 元 微 信 红 包 等 你 来 抢 ；
八、购物满 3000 元还可抽奖赢
苹果 6Plus 手机、50 英寸液晶
电视机、iPad 平板电脑、全自

动洗衣机……
此次婚博会，不论是在场

地规模上、邀请商家数量上，还
是在活动营销开展形式的创新
性上，我们都着实下足了功夫，
竭力让鹰城的“准新人”得到更
好的消费体验。婚博会举办时
间是 2015 年 8 月 1 日至 3 日，在
名仕国际家居广场近万平方米
的展馆举办。届时，名仕国际家
居广场也将正式试营业，以满足

“准新人”的不同需求，更好地为
“准新人”提供一站式服务。

记者：如今的家居建材行
业 市 场 犹 如 一 叶 风 浪 中 的 独
舟，其航行路线和平稳程度几
乎都依附于楼市的走向。您是
怎样看待和房地产业紧密联系
的家居行业趋势的？

叶董：在我看来，像平顶山
这样的三线城市总体趋势还是
向上走的，现在买房的大都还
是刚需客户，刚性需求增多，消
费者的消费行为趋于理性，过
渡了蜂窝式的购买，对于家居

市场是一个很好的推进。

记者：越来越多的大型家
居卖场入驻鹰城，您认为它们
之间在定位上有没有各自的特
点，他们之间是同质化竞争还
是差异化路线？

叶董：名仕国际家居广场
作为家居行业的领军企业，备
受众多家具品牌的青睐。此
次，名仕国际家居广场进驻平
顶山，雄踞市区凌云路要道，除
了拥有强大实力，在商场自身
规划、品类布置、品牌引进方面
也是重拳出击，其中不乏国际
和国内的一线品牌。目前，已
有 100 多个商家与广场签订了
入驻合同，不少都正在装修，在
8 月 1 日“禧悦”婚博会启幕及
名仕国际家居广场试营业期
间，将有近百个商家参与此次
活动。到 10 月 1 日正式开业
时，100多个品牌商家将全部亮
相鹰城，这对整个鹰城家居品
牌架构的提升起到了很大的作
用。而且，名仕国际家居广场

量身定制，为您打造不一样的“家”
——专访名仕国际家居广场董事长叶勤建

□本报记者 牛超 文/图

名仕国际家居广场董事长叶勤建

采用先进的管理理念和商业运作
模式，整合空前强大的品牌阵容，
将为本区域的消费者提供便捷的
一站式家居购物服务，势必成为
鹰城家居消费的制高点和首选商
场。

记者：您能不能给我们谈一
下，名仕国际家居广场落户鹰城，
对鹰城的家居卖场会有什么影响？

叶董：名仕国际家居广场独
具区位、交通、品牌三大优势，强
势出击，是客商、消费者最佳投
资、选购的理想场所，前景看好，
未来必将成为崭新的财富地标。
名仕国际家居广场位于凌云路
旁，地理位置优越，辐射范围包括
平顶山老城区、新城区甚至周边
的 宝 丰 等 县（市 、区），交 通 便
利。名仕国际家居广场共 5 层
（含地下一层），仅室内建筑面积
就达到了 6500 平方米，汇集国内
外的顶级家具品牌，顶部雕花穹
顶，装饰华美，颇具艺术气息，是
购买高档家具的首选之地。

记者：您认为名仕国际家居广
场最吸引消费者的地方在哪里？
其特点和核心竞争力是什么？

叶董：名仕国际家居广场室
内总建筑面积 6500 平方米，建成
后将成为经营高档、中档、大众亲
民化家居及配套的大型综合性专
业市场，适合不同阶段、不同层次
的消费者进行选购。名仕国际家
居广场拥有大量的直供特供商
品，有全国百余家的战略联盟品
牌，大型活动将会直接和工厂进
行采购，给消费者真正的工厂直
营价格，是鹰城第一个真正能够
提供工厂直营价的商场，保证给
客户最真实的优惠。

记者：名仕国际家居广场当
前规模化大体量的卖场与以前的
卖场相比是否能带给客户更好的
消费体验？

叶董：名仕国际家居广场将
以完善的自律管理理念，全方位
的人性化服务保障体系，超前的
商务观念和创新意识，一流的硬
件设施，全方位无死角电梯、中央
空调，装修豪华气派，超大停车
场，并配备人性化的休闲设施，物
流进出扩散十分通畅，良好的远
景规划，为商家营造宽敞的经营
空间，同时也为消费者公众提供
了理想的购物环境。

记者：家居品牌很多，良莠不
齐，怎样挑选品牌进入名仕国际
家居广场，用什么措施保障消费
者的权益？

叶董：“名仕”作为鹰城家居
行业的“航母”，坚持首问负责、商
品检测、客户回访、售后服务等服
务承诺。在环保方面，所有进入
名仕国际家居广场的品牌都必须
达到国家认证的环保标准。所谓
售后服务就是当消费者在“名仕”
购买的商品确实出现了问题时，
消费者不需要和商户进行沟通牵
扯，由“名仕”负责联系、解决。

《平顶山日报》《平顶山晚报》读者俱乐部开展读者优惠健康体检活动

感谢“两报”订户读者的支持与厚爱

服务在您身边 健康有我相伴
凡自费订阅 2015年度《平顶山日报》、《平顶山晚报》的个人订户，均可持会员卡享受优惠健康体检。
体检项目：心电图、B超（肝、胆、脾、胰、肾脏，另：女性读者送妇科B超）、胸透、肝功能、血脂、血糖、血常规、尿常规、尿

酸、癌细胞检测（癌胚抗原）、普检（血压、身高、体重）。另免费提供营养早餐。
优惠体检价：每人140元（可使用医保卡），订户家庭人数不限。
体检时间、地点：每周五8：00，市中医院门诊楼3楼健康体检中心。
温馨提示：检查前早上禁食。（女性需憋尿） 咨询电话：4988096 13782497736

8月1日，由平顶山晚报和名仕国际家居广场联合主办的2015名仕国际家居“禧悦”婚博会将正式启幕。届时，作为主办地的名
仕国际家居广场也将正式试营业。名仕国际家居广场盘踞市区商圈核心，作为我市规模大、品牌齐、硬件完善、管理规范的家居广
场，在此次婚博会上，它将给鹰城的“准新人”及消费者带来什么惊喜？它的开业将给鹰城消费者带来什么影响？鹰城的家具市场将
如何演变？近日，记者采访了名仕国际家居广场董事长叶勤建。


