
C5旅游休闲2015.7.7 星期二 编辑 南朋英 校对 王尊

本报讯 近日，同程旅游发
布了《2015暑期亲子游需求趋势
报告》（以下简称《报告》）。

《报告》显示，今年暑期亲
子游预订量同比增长近 40%，
其中增幅最大的是出境亲子
游，同比增幅达 65%。暑期亲
子游的热门主题主要有主题乐
园 、亲 水 游 、海 滨 游 、海 岛 游
等。出游人群中，80 后父母和
他们的孩子是绝对主力，占比
超60%。

暑期亲子游主题
乐园类占比最高

《报告》数据显示，今年暑期
亲子游自助游的比例达到了
72.3%，在出游目的地方面，国内

周边游占比 53.9%；亲子游人群
在线预订自助游产品主要以“酒
店+门票”产品和单纯门票为主，
占比达84.6%。

今年暑期亲子游的出游主题
分布情况与往年基本相同，主题
乐园类亲子游产品（主要以门
票+酒店及单门票为主）的热门
程度位居第一；其次是应季的亲
水游（包含亲水乐园、海滨游、海
岛游等），位居第二；生态游位居
第三；周边亲子互动类产品（如亲
子陶艺制作、采摘等）的预订量相
比往年有较大幅度的增长，占比
达到了 10.1%。此外，以博物馆、
人文历史景点、知名高校为目的
地的暑期亲子游产品也非常受家
长欢迎。

出境亲子游占比近三成

《报告》数据显示，今年出境
亲子游产品的预订量占比达到
27.8%，同比增幅达65%，为历年
最高水平。据《报告》分析，近年
来暑期出境亲子游保持了较快的
增速，正在成为拉动整个出境游
市场的中坚力量，尤其是以中小
学生群体为主的境外游学市场的
持续升温，进一步拉动了暑期出
境亲子游市场的增长。

《报告》提供的一个调研数据
显示，家长们在线预订暑期亲子
游产品时优先考虑的４个因素依
次 为 价 格（48.7%）、线 路 安 排
（41.5%）、商 家 的 品 牌 和 口 碑
（37.1%）、出游时间（36.4%），其

中，品牌和口碑首次进入购买决
策影响因子的前三位。《报告》分
析认为，随着亲子游市场规模的
快速扩大，市场上可供购买的亲
子游产品正在迅速增加，家长们
在线选购亲子游产品时会越来越
多地参考商家的线上口碑和品牌
影响力。

最后，《报告》还发布了今年
暑期亲子游的热门目的地：

暑期亲子游出境游热门目
的地：泰国、日本、巴厘岛、法国、
中东非、韩国、美国、俄罗斯、澳
大利亚。暑期亲子游国内游十
大目的地：北京、广州、大连、苏
州、青岛、扬州、三亚、西安、宁
夏、成都。

（新华）

暑期亲子游

北京、广州、大连等为热门目的地

每逢暑假前后，一些爱好“探
险”旅游的年轻人可能会付诸行动。

所谓“探险”旅游，是将旅游目
的地选择为尚未完全开发的景区，
以徒步穿越、露营等方式感受大自
然的别样魅力。鉴于“探险”旅游容
易发生事故，这一活动近年来有所
收敛。但仍有一些年轻人热衷于
此。

有塞上江南之称的宁夏固原，
７月份气候宜人，小雨淅淅沥沥。
日前在须弥山石窟，３位年轻人身
穿冲锋衣，背包鼓鼓囊囊，在手脚并
用地攀爬天梯。经过攀谈，新华社
记者得知他们是来自广东的大学
生，来这里感受塞上江南的别样风
光。

这几名大学生的“领队”——广
州商学院大三学生李江皓告诉记
者，这个景区他们已基本游览完毕，
现在准备稍事休息后赶去火石寨露

营住宿。
李江皓告诉记者，选择宁夏固

原作为旅游目的地，是因为网友在
网上贴出的照片让自己颇有兴趣。

问及对此行的评价，李江皓说：“这
个景区外的那条深沟，真是棒极了，
不虚此行。”

记者从景区工作人员处了解

到，他们所说的深沟又叫迷魂沟，久
经雨水冲刷形成的地貌绵延八九公
里，连接深山林场和景区外廊，沟内
为丹霞地貌且道路情况复杂，目前
尚未开发。

“很多人评价我们的行为是作
死”，李江皓笑着回答记者提及的安
全问题，“其实我们并非挑战极限，
只是选择一些并未炒热的景区或是
景区内尚未开发完善的景点。只要
提前做好规划，基本上没有什么安
全问题。”

他补充说：“这样做的好处一是
能避开旅游高峰人群，二是能够有
一番别致的体验。”

据了解，今年暑假期间，选择此
种方式旅游的年轻人不在少数。在
诸多驴友论坛里，已有上百个这类
的“探险”活动被发起，响应者不
少。而李江皓一行也将在下一站西
安同当地的相同爱好者会合。

宁夏旅游局工作人员介绍，近
年来各地到宁夏旅游“探险”的游客
增多。一方面，宁夏是古代丝绸之
路的重要节点，有深厚的文化历史
和丰富的旅游资源；另一方面，这里
道路交通比较成熟，从各地到宁夏
旅游都很便利。

曾获得陕西省大学生定向越野
联赛冠军的李倩表示，“探险”旅游
能够锻炼人的精神和体质，但应牢
记安全第一。她建议参加此类活动
出发前，应规划好出行线路，做好物
资储备，要将野兽、失足、恶劣天气
等突发因素考虑在内，最好有曾经
走过这条线路的人担当领队，有条
件的话可以请一个当地向导。

她补充说，当然“探险”旅游具
有风险性，参与者必须量力而行，如
果遇上天气变化或体力不支等，应
该及时返回。

（新华）

暑期“探险”旅游须谨慎

本报讯 7月1日，星星旅行社组
织我市多家旅行社负责人到洛阳中
赫梦幻水世界踩线。由假日旅行
社、人民国旅平顶山分社和鸿雁国
旅平顶山分社组织、我市各旅行社
共70余人参与的踩线团７月５日、
６日参观了莲花山双溪漂流、卧龙
谷景区。

7月 1日踩线团参观的中赫梦
幻水世界位于洛阳市希望大道与河
堤路交叉口东北角，北靠薰衣草庄
园，南邻龙门石窟，拥有高端水上游
乐设施及大型室外水上游乐场。该
游乐场拥有水上游乐设施近31项，
水上设备巨兽碗、彩虹滑道、暴风
谷、经典刺激的冲浪体验、时缓时急
的超长漂流河让游客尖叫声连连，
异域风情舞蹈秀、水上冲浪音乐节、
大型激光水幕主题秀、水上竞技闯
关游戏等系列园区演绎活动为您呈
现视听盛宴。

７月５日，在嵩县莲花山双溪
漂流景区，我市旅行社踩线团成员
穿上防晒衣，拿上水枪，三五成群地
上船，玩起了惊险刺激的“打水
仗”。精心设计的水道从上游往下
游依次分为激情速滑、时空隧道、激
流勇进、水上CS、竹林畅游等。

昨日，踩线团来到了八百里伏
牛山的腹地——洛阳卧龙谷生态旅
游区。该景区西与“人间仙境”白云
山相邻，东与“中原独秀”木札岭仅
一山之隔，因汉光武帝刘秀在此过
夜点兵得百姓拥护而得名。景区大
部分为花岗岩地貌，观赏面积有30
余平方公里，有大小景点200余处，
有植物1900余种、珍禽200余种，被
誉为“豫西山水画廊”。★

（王梦琪 刘晓姣）

我 市 旅 行 社 踩 线
梦幻水世界、双溪
漂流、卧龙谷

本报讯 易观智库产业数据库
日前发布一项研究表明，2014年中
国在线度假旅游市场交易规模达到
332.6亿元，其中在线出境游占比达
到45.1％，交易规模达150亿元。去
年底，经营中国公民出境旅游业务
的旅行社有2700多家，占到全国旅
行社总数的近10％。

专家分析，在线旅游增长率远
远超过旅行社行业平均增长水平，
未来线上线下将更多出现融合发展
的趋势。 （新华）

中国在线出境游
交易规模达150亿元


