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在中国，当生活邂逅
教育，任何的火爆都显得
理所应当。古有孟母三
迁，现代更有为了孩子教
育绞尽脑汁的“虎妈”。恒
大名都典藏楼王即将巨惠
加推，毗邻3000平方米的
北大学园双语幼儿园，孩
子入园不再难！

幼儿教育是整个教育
中非常重要而又特殊的教
育阶段，对孩子的终身学
习教育起着至关重要的作
用。恒大名都作为恒大地
产进驻鹰城的首个项目，
十分关注孩子的教育问
题。项目内为业主专项配
置了 3000 平方米的中英
文国际双语幼儿园，现已
签约北大学园双语幼儿
园，以名校底蕴滋养孩子
的成长。

此外，恒大名都选址
湛河区，紧邻市一中、市十
一中、湛河区实验小学、湛
河区汇源小学、湛河区实
验幼儿园、小太阳幼儿园，
丰富的教育资源让孩子享
受从幼儿园、小学到中学
一站式的教育服务。

本次推出的典藏楼王

为孩子保留了充足的成长
空间：79平方米的温馨两
房、109 平方米的舒适三
房、128 平方米的阔绰三
房，满足孩子不同阶段的
空间需求；户户精装修，空
间布局紧凑；南北通透户
型，全明设计，舒适空间轻
松享受，为孩子提供舒适
宜居的家。

在园林的打造上，恒
大名都可谓不惜成本：在
45000平方米的皇家园林
内，百余种千余株名贵树
木全冠移植；在园林的翠
绿茂盛之外，恒大名都亦
遵循居住舒适的要求，全
心全意打造 3000 平方米
的中央御湖。只需要一双
舒适的鞋子，一份平和的
心情，就足以消遣幸福的
居家时光。

这个 6 月，父亲节撞
上端午节，恒大名都感恩
端午、礼献鹰城，典藏楼王
巨惠加推，首付仅需1.5万
元起，还送每平方米1500
元的精装修。先下手为
强，后下手没房，先抢先
得！

（大勇）

恒大名都典藏楼王优惠加推

首付1.5万元起，
给孩子一个高起点

曾几何时，平顶山人买房只知道几
个本土知名房企。随着平顶山发展的
不断升级，恒大、碧桂园、名门等品牌企
业强势来袭，一众实力企业相继进驻，
一场以城市综合体、养老地产、商业地
产为主的“大咖秀”正式上演。

重点项目建设力度加大

我市处于“中原城市群”金三角区
域的核心地带，随着“中原崛起”发展战
略的不断深化，将会成为河南中南部的
领军城市。这必将给房地产行业带来
前所未有的契机。根据发展要求，一批
大型项目陆续登陆平顶山，他们的脚步
铿锵有力，他们的“蓝图”带给平顶山一
个风生水起的新世界。

投资 15亿元的新华区西高皇旧村
改造开发项目、18 亿元的卫东区申楼
城中村改造丰麟花园项目、20 亿元的
湛南新城红星美凯龙项目、35 亿元的
鹰城商贸中心项目……同时，预计投资
100亿元打造鹰城首个超大型高品质城
市综合CBD的建业·十八城项目也将于
今年6月20日盛大开盘。

据资料显示，今年我市将实施年度
重点项目325个，总投资2507亿元，年
度投资计划600亿元。其中，不少项目
涉及交通、城市改造、居住等配套建设，
如郑万高铁、沙河复航、城市轻轨、孟平
铁路复线、大西环等重大基础设施的规
划建设等。

楼市“大咖”各有千秋

“这么多的项目逐渐完成，我们的
生活品质肯定会相应得到提高。”关注
时事的市民张先生兴奋地说。的确，随
着各大项目定位明确，一个个不同领域
的代表项目跃然而起，将逐渐形成楼市
名牌化。

总体来说，如今的“大咖”们可谓长

袖善舞、各有千秋。如恒大名都的皇家
园林景观设计，在整个鹰城都让人叹为
观止；建业·十八城的集五星级酒店、百
货、特色商业街区、高品质住宅、办公等
多种物业形态于一体的城市综合体项
目，未来新城区CBD核心区，环境优美；
名门集团倾情打造的40万平方米城市
五星级豪宅，集合城市最优质资源打造
城市综合体、商务中心区等，均从不同
角度完善着城市功能，以独有的魅力吸
引着众人的目光。

地产格局加速调整

随着鹰城建设的加速，恒大、碧桂
园、建业、名门等品牌大咖企业的进驻
将为鹰城地产带来哪些新的格局？

行业加速洗牌，大牌房企占主场。
据中房协此前发布的《2015房地产企业
经营蓝皮书》预测，2015年房企数量会
从2013年末的4.2万家减少至3.5万家，
2020年将会减少至2.5万家。我国房地
产已经正式进入“下半场”，这已经成为
公认的行业判断。挥别“黄金时代”，行
业深度洗牌时代已经来临，房地产整体
格局将发生强烈改变。

近两年，恒大、名门、银基、台湾基
泰等国内一线品牌及省内名企、台资企
业等大牌房企纷纷进驻鹰城。2015年
将是这些地产大鳄开发楼盘的强推期，
鹰城楼市格局将继续被改写。而本地
房企阵营以华诚、豫森、永基等为代表，
继续引领本地市场的革新。

业内人士分析，一线房企拥有雄厚
的资金实力、丰富的操作经验、先进的
产品研发及全新的开发理念，对鹰城房
地产开发有着深远的影响。外来大牌
房企在与本地房企抢食的争夺战中，必
将推动行业的洗牌。

重视科技创新，开发产品升级。早
在2013年 1月 1日，国务院办公厅下发
《绿色建筑行动方案》通知，要求新建建
筑严格落实强制性节能标准，“十二五”

期间，完成新建绿色建筑10亿平方米；
2015年末，20%的城镇新建建筑达到绿
色建筑标准要求，强化目标责任等多项
措施推进。这便奠定了楼盘建筑创新
的趋势。

恒大名都、建业·十八城、蓝湾新
城、建业·桂园等一批绿色建筑小区，持
续推进建设。一些项目虽然不是绿色
建筑小区的楼盘，也在积极加大节能环
保材料及工艺的采用，采用自保温新型
墙体、太阳能生活热水系统、中水给水
系统等。而在产品上，房企也更加注重
朝向、赠送面积、内部格局等设计。

注重配套服务，提升软实力。从一
些楼盘返回的信息来看，房企更注重服
务了。台北晶华项目定位打造“原装台
北时尚生活”，将天幕恒温泳池、空中花
园餐厅、空中会所、酒店式挑高写字楼
等全系配套搬到社区。鲁山香格里拉·
上河湾也将高尔夫练习场搬进了社
区。据悉，我市的不少楼盘将落地各种
资源，为业主提供全方位服务。

市场竞争加剧，楼盘营销模式创新
升级。楼市步入“互联网+房企”，营销
手段上的升级，被不少开发商认为十分
有必要。

“你们楼盘有二维码吗？”现如今在
售楼处，这样的提问并不少见。我市不
少楼盘的微博、微信二维码都会随着广
告频繁出现，有些楼盘还会通过一些活
动促使市民关注自己的微信公众平
台。“二维码”可以轻松藏身于人们的生
活之中，找到目标所要的客户群，同时
降低成本。

从近两年的楼市可以看出，微博营
销、团购、网络名人效应、电商推广等活
动越来越多……2014 年，楼市调控持
续，大牌房企相继进驻，楼市营销经历
了一场前所未有的巨变。开发商在营
销模式上不断创新升级，不少圈内人士
都感叹：“楼市营销迎来一个全新的时
期，稍微慢一点就会跟不上时代的节
奏！”

（石腾飞）

鹰城地产格局深度调整


